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世界盛会缘何

频频选择伊利？

继成功服务 2008 年奥运会、2010 年

上海世博会之后，中国奥委会再次选择伊

利， 中国体育代表团唯一指定乳制品，在

2010 年广州亚运会以及 2012 年伦敦奥

运会上，伊利将持续为中国体育代表团提

供营养支持。 为什么多次国际性“盛宴”

的背后都会出现伊利的身影呢？ 其实，这

并非偶然。

品质：通往世界盛会的王牌

无论是 2008 年奥运会、2010 年上海

世博会等国际性“盛宴” ，还是国庆阅兵

村、奥运会等重要机构，对合作伙伴的资

质、 行业地位以及产品品质都有很高要

求。

一些苛刻的标准将很多企业挡在了

门外。然而，伊利却多次在“国际大餐”中

扬名，在全球范围内树立起卓越的品牌形

象，未来还将在伦敦奥运上展现“中国制

造”的力量。

从奥运到世博， 从世博再到奥运，几

个“唯一” 不难看出，伊利的品质已经顺

利通过了世界顶级标准的严格检验，让伊

利掌握了通往世界盛会的通行证。

责任：决定最好品质的秘诀

责任是决定品质的秘诀， 责任有多

大，品质就有多高。 伊利一直致力于为国

人提供健康好牛奶，但伊利从来就不是一

个只想“牛奶” 的企业，伊利要做的是世

界一流的健康食品产业集团。

2008 年奥运成就了伊利品质的标

准，2010 年的世博将让伊利品质得以完

美的展现，2012年伊利还将荣耀世界。

漫步者 M3� Plus�是专门针对笔记本

电脑设计。它的外形由柱状的低音炮和球

状的卫星箱组成，让它的造型很不同于传

统的 2.1 音箱。 这样的设计，并不是简单

想追求与众不同，而是同时具有很高的实

用价值。

大部分笔记本用户并没有有效利用

屏幕后方的空间， 这块空间矮小而狭长，

是否可以用于摆放音箱呢？漫步者发现使

用 Cannon 结构的低音炮，完全可以充分

利用这块闲置空间。

漫步者 M3� Plus 的低音炮外壳采用

黑色哑光铝壳，质感高贵。 内部集成的功

放系统，巧妙的利用铝质外壳发热，不破

坏外形又解决了散热问题。在低音炮上有

个小小的倒三角电源指示灯，在工作状态

时，它并没有什么特别之处。 一旦音箱进

入待机状态时，电源指示灯会开始模拟人

类睡眠时的呼吸节奏一明一暗的变化亮

度。让人觉得M3� Plus是个正在打盹的小

宠物一般。

卫星箱的箱体采用先进的注塑技术，

黑色高光的表面系一次脱模而成，是材料

本身的颜色，并非喷涂而成。 这种工艺使

得箱体永远保持漂亮的高亮状态，而无掉

漆褪色之忧。

M3� Plus 充分考虑到了声学、外形等

设计， 是漫步者设计理念的一种综合体

现。 正因为它出色的表现， 漫步者 M3�

Plus曾获得 2009“红点设计大奖” 。

极致小“钢炮”

漫步者M3� Plus

陪你过节

互动体验 共享激情

2010创新之旅科技

探密营登陆申城

2010 年 9 月 17 日 -19 日 ，

“东风日产·创新之旅” 科技探密

营活动上海站于上海天马赛车场

隆重举行。 活动现场，由媒体与消

费者共同组成的探密团队热情高

涨， 在解密东风日产创新技术、见

证东风日产全线车型独特风采的

同时，全面感受了东风日产的强势

品牌魅力。

据悉， 此前该活动已经于北

京、成都两地成功举办，在上海站

结束后还将于 12 月登陆广州。 持

续 3 天的创新之旅上海站活动共

分四大体验区域，包括“核心技术

解密区” 、“先进技术、安全互动体

验区” 、“三大主题试驾区” 及“人

车互动区” 。 活动旨在通过日产核

心技术解密课堂、NTSDF360°体

验中心、NISSAN� GT-R 试乘试

驾、SUV 道具体验、 机器人表演、

节油试驾等一系列互动体验活动，

带给消费者难得一见的全方位、人

性化、创新科技综合互动体验。

在“核心技术解密课堂” 上，

东风日产技术人员为活动现场的

探密团队详细讲解了日产核心技

术，包括日产全球顶尖的前驱平台

D 平台、全球十佳发动机之一 VQ

发动机，以及日产新一代 X-tronic�

CVT无级变速器等。

此外，技术人员以东风日产新

天籁车型为例，进一步阐释了日产

核心技术的应用。

另外，在“核心技术解密区” ，

电动汽车及环保科技展示为我们

全面呈现了日产在创新科技促进

汽车城市生活、提倡环保领域上所

做的努力与成绩。

日产电动汽车让消费者对未

来新能源汽车充满期待； 日产

CARWINGS 智能行车系统提供

实时交通信息、 车辆防盗防抢监

控、紧急救援帮助，根据车主的驾

驶状况来提出改善建议，帮助车主

养成良好的环保驾驶习惯，更是让

消费者受益匪浅。

汽车安全是日产一直以来的

不懈追求。东风日产在为消费者提

供安全产品的同时，更注重培养消

费者安全驾驶意识和安全驾驶常

识。在“安全互动体验区”里，消费

者体验到了日产汽车在安全领域

的诸多成就。

模拟翻滚和模拟冲撞项目，

则以真实场景再现和实物体验的

形式， 教给人们险境逃生的技巧，

提高对安全带重要性的认识，并更

多地关注到行人、乘车者等第三方

的安全状况，给予人们更多人性化

的关怀。

而令所有体验者热血沸腾的

是，在试驾体验区可以真正试驾传

奇的 “公路战神 ” NISSAN�

GT-R。 试乘试驾的等待区中，众

多体验者摩拳擦掌，不时为试驾中

的人振臂欢呼 。 亲身体验过

NISSAN� GT-R 的消费者均表

示，很享受试驾带来的速度激情以

及驰骋赛道的淋漓畅快。

节油试驾训练环节对于消费

者来说是最实用的，可以让消费者

清晰了解自己的油耗信息。随车安

装的日产特制数据记录仪会自动

记录驾驶者操控汽车的相关数据，

在试驾结束后，自动生成一张形象

的数据图表，通过对比数据的分析

给出建议，驾驶者可以根据分析情

况改进自身驾驶习惯。

活动现场，东风日产专营店负

责人表示：“通过这个立体互动体

验平台让消费者感受到了日产在

安全和先进技术方面的优势，通过

生动有趣的讲解、现场表演展示及

互动体验，进一步强化了他们对日

产品牌的认知，并有效的转化为订

单。 ”

对于科技探秘营活动创新形

式，业内人士分析认为：东风日产

并没有简单的停留在售卖模式上，

而是在严密的销售网络基础上，通

过创新活动更好的传达了品牌的

内涵和产品品质，展现了企业技术

实力及领先地位， 在与消费者接

触、沟通、传播品牌优势的等方面

为业界树立了标杆。

洗涤技术再升级

松下推出可洗羊毛衫的波轮洗衣机

波轮洗衣机也能洗羊

毛衫了！ 日前笔者从松下

了解到， 呵护衣物如同手

洗、具有“精洗技术” 的波

轮洗衣机已经在各大卖场

铺货， 迎接新一轮销售旺

季。

据介绍，“精洗技术”

是一种专门洗涤高级衣物

的洗涤技术， 即在波轮跟

衣物间增加了一块特别设

计的精洗网板， 使衣物在

洗涤过程中不用直接接触

到波轮， 在四重瀑布水流

的作用下， 网板上下往复

运动， 对衣物进行轻柔压

洗。

该技术是松下洗衣机

的专利， 目前已经应用于

新泡沫净精洗系列等波轮洗衣机

之上，并通过国家羊毛洗涤性能认

证，洗净比、缩水比、磨损比 3 个性

能指标全部达标，且数值优异。

根据调查显示，90%以上的波

轮洗衣机用户都不会选择机洗羊

毛衫等高档衣物，而采用手洗或送

到洗衣店干洗。“手洗虽然可以很

好的保护衣物，羊毛衫不怎么会变

形、缩水，但是比较费时费力；送洗

衣店干洗，又不太放心，费用也比

较高。 ” 在调查中，八成以上的消

费者希望波轮洗涤技术

升级， 从而能够在家机

洗羊毛衫等高档衣物。

为了满足消费者的

洗衣需求， 松下在洗涤

技术上加大了研发力

度， 通过对人工洗涤方

式的观察和不断模仿，

终于研发出了如同人手

轻柔压洗的 “精洗技

术” 。

根据技术人员的介

绍， 考虑到了波轮与衣

物接触带来的磨损问

题， 松下在波轮跟衣物

间增加了一块特别设计

的精洗网板， 使衣物在

洗涤过程中不用直接接

触到波轮， 从而有效减

少磨损。

此外，松下还巧妙设计了四重

瀑布水流与精洗网板相配合，以达

到轻柔压洗的效果。当处于洗涤状

态时，瀑布水流向下冲击，网板成

压板状态，波轮转动时的吸引力结

合瀑布水流冲击，洗涤液穿透衣物

除去污垢；在间隙状态时，瀑布水

流停下， 网板则形成韧性反弹，波

轮也停止转动， 桶内水流恢复平

稳，洗涤液被衣服充分吸收。

如此一来，在四重瀑布水流及

波轮运转的作用下，精洗网板上下

往复运动对衣物实现压洗，在洗净

的同时又能充分呵护衣物。

值得一提的是，松下新泡沫净

精洗系列还实现了对原有泡沫净

技术的再次升级，泡沫更加丰富细

腻，衣服也洗得更干净、更彻底。除

此之外，这款洗衣机还具有创新的

节水立体漂洗技术，节水一级更环

保； 而其人性化的操作和外形设

计， 也使消费者使用起来更加轻

松、方便。

中国家用电器协会副秘书长

陈钢表示，松下模拟人手按压式洗

涤的“精洗技术” 很有创新性，不

仅满足了消费者在家洗涤高档衣

物的需求，改变了人们对波轮洗衣

机的传统认知，还为行业发展带来

了新思路。

心动时刻

解密日产核心技术

开营受益

安全驾驶知识普及

激情魅力

三大主题驾驶体验

西王玉米油

抢“鲜”上市

金九银十， 是各行各业新

产品推出的黄金季节。 食用油

领域， 玉米胚芽油龙头企业西

王食品推出了西王鲜胚玉米胚

芽油，为玉米油品类再添新兵。

据了解， 西王鲜胚玉米胚

芽油主要特点集中在一个“鲜”

字， 它采用 100%新鲜玉米胚芽

作为原料， 其玉米胚芽是从玉

米粒中当日分离当日使用，玉

米原料均也选用当季新鲜玉

米。

据悉， 西王食品是国内唯

一一家实现从玉米胚芽的提取

到低温冷榨、精炼、灌装等全过

程一体化程控管理的企业，保

证了西王鲜胚玉米胚芽油营

养、健康、安全的优点。

西王整个玉米胚芽油精炼

车间全部采用瑞典阿法拉伐公

司的生产工艺和设备， 整个过

程实行全自动化控制， 精炼车

间全部实行无菌、无尘、全封闭

式管理，确保油品更加纯净、卫

生、精炼。

从韩红到刘欢

乐坛两大“实力派” 接力代言华素片

2010 年 9 月， 随着华素片

新广告片浮出水面，“刘欢·华

素片” 的组合正式亮相。

从最受欢迎的实力女歌手

韩红到中国流行乐坛第一人刘

欢，中国两大“实力派” 唱将接

力代言华素片，让华素片成为公

众视线的焦点。

华素片是华素制药旗下，口

腔咽喉用药领域的知名品牌，自

1992 年上市以来， 华素片出众

的品质和疗效得到了广大消费

者和业内权威部门的一致认可。

先后获得国家科技进步三

等奖，国家发明专利等业内权威

奖项，跻身“中国药品品牌榜”

上榜品牌，口腔咽喉含片西药第

一品牌，被誉为“实力派” 口含

片。

华素制药透露，选择韩红和

刘欢两位乐坛的“实力派” 接力

代言“华素片” ，是源于三者具

有共同的特质与内涵：

首先，身为歌手，刘欢和韩红

对于口腔咽喉健康”的追求与华素

片的治疗领域已品牌诉求完全契

合。

第二，都用“实力”说话。 两位

艺术家用深厚的唱功博得听众的

喜爱， 华素片则用实力证明自己

的疗效。

第三，在国内乐坛，韩红和刘

欢拥有着辉煌的成绩和常青的艺

术生命力，是艺人中的杰出代表，

华素片自上市以来， 一直是口腔

咽喉用药西药类的领军品牌，三

者在各自领域的成就相得益彰。

第四，“德艺双馨”。 两位艺术

家对社会充满责任感， 每一次慈

善公益行动总少不了他们的身

影。

多年来， 华素片的生产企业

华素制药始终关注公益事业，两

会期间向新闻工作者致敬、 西藏

阿里义诊行动、 奥运期间关爱首

都交警， 抗震救灾无偿援助……

企业对社会的倾情回报， 也将华

素片的品牌文化不断升华。

从韩红到刘欢，好嗓子、好声

音的“接力式”代言，完美诠释了

华素片的实力，在续写品牌篇章的

同时，进一步将“关爱口喉健康”的

理念传递给大众。


