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记者目前从广汽本田获悉，2010年1-7月份， 广汽

本田累计产销216068台， 成为名副其实的中高级车市

销量冠军。

2010年1-7月份，随着中国整体经济形势的稳步增

长和多项补贴政策的有利带动， 全国汽车总销量达

824.14万辆，同比增长28.58%。其中，广汽本田旗下四款

车型表现抢眼。 第八代雅阁凭借不凡的品牌实力，以

15890台的销售佳绩轻松摘得7月销量N0.1的头衔，1-7

月累计销售达98541台，荣膺1-7月销量冠军；节能明星

车型———锋范、飞度，在节能车补贴政策的利好带动下，

本月销量分别达到11977台、2589台，在华南、华东等重

点区域更是取得了显著增长，出现了供不应求的热销局

面；上市不到1年的新奥德赛也取得了4069台的稳健表

现，位居MPV市场前列。

为回馈新老顾客对广汽本田品牌的支持，从8月1日

起至10月31日， 广汽本田携全国特约店针对雅阁车型

推出“销量双冠，全‘擎’献礼”的优惠活动，将为广大购

车用户送上劲擎实惠三重礼：试驾有礼、置换有礼、购车

有礼。与此同时，在不久前公布国家节能汽车推广名录

中，广汽本田的锋范、飞度共六款产品入围，现阶段购买

这六款车型，不仅可以享受购置税减免，还可以享受立

减3000元的节能车补贴。

■记者 马艺芳

大胆瞄准雅阁凯美瑞

据称，帝豪EC8主打“豪车”概念，

以八代雅阁、凯美瑞、奥迪A4为参照，

采用欧洲空客机体的设计思维，融入欧

洲C级豪华轿车设计元素，豪华、安全、

舒适， 既能满足商务用车的豪华稳健、

从容驾驭，同时还考虑到家用车的舒适

享受、顺畅节油，为“宜商宜家”人士提

供了更为开放与多元化的选择。

整体上来看，帝豪EC8豪华、稳健，

既不张扬另类， 也没有奢华的格调，总

体感觉实用、稳重。在外观设计上，EC8

加入多种欧洲C级豪车设计元素，前脸

饱满有型，一体式造型头灯，进气隔栅

采用大型镀铬边框；车侧有着宽厚的大

型C柱，浑厚充满力量，高精致铝圈颇

具视觉张力；车尾呈宽体特点，立体层

次感强。整个车身线条流畅、刚劲，体现

出现代科技与工艺的视觉美感。

在整体设计上，EC8遵从“欧洲标

准跨级豪华轿车”的产品定位，最为直

接的亮点在于其铸造B++级奢华空间。

2805mm超长轴距，不仅强化了车辆行

驶时的操控稳定性，而且为驾乘人员提

供更为宽敞的内部空间。不管是商务应

酬还是走亲访友，都非常的体面合宜。

重新定义自主品牌C级车

作为一款豪车，帝豪EC8不仅考虑

了消费者高舒适性、高性价比的“宜商

宜家”需求，而且遵循国际C级车标准，

提供跨级的豪华配置，让消费者以合理

的价格享受豪华轿车所带来的驾驶乐

趣，无疑，帝豪EC8的“跨级”之举，对消

费者而言，是一次实惠之选。

秉承技术创新与发展的理念， 帝豪

EC8深入研究国内消费者的用车习性，将

科技的智能化融入其中再加上自动分区

空调、豪华电动车窗、内置式电动天窗、遮

阳帘、前后倒车雷达等，舒适度大幅提升。

在安全方面，EC8具备全方位的高等级安

全水准，按照C—NCAP五星标准设计，配

备吉利独有BMBS爆胎监测与安全控制

系统，从主动安全到被动安全再到延伸级

安全防护，不仅保护乘员的安全，降低车

辆的事故损失，还会兼顾对行人的保护。

另悉，首批上市的EC8将搭载三菱

4G63�MIVEC和4G69�MIVEC的发动

机，均带有MIVEC进气气门可变技术，

技术成熟，性能稳定，提供2.0L和2.4L

两种排量。此外，搭配吉利自主研发发

动机，配备澳大利亚DSI变速箱的车型

也将在年底或明年推出。

记者从长城汽车得到

的消息，从8月开始，凌傲将

以“新面孔”亮相市场，原来

冷酷张扬的前脸将被温和

低调的新脸所取代。更换中

网后， 凌傲少了几分个性，

变得更加沉稳和优雅。

据长城汽车研发人员

介绍， 一份消费者购车报

告显示， 消费者在选择购

车时， 很多人都将外观作

为最重要的考虑因素，“第

一印象” 往往决定了他们

是否想对车子进行深入了

解，进而产生购买的欲望。

而凌傲早在前段时间以

“双面人”形式惊艳亮相一

度掀起抢购浪潮也证明了

这一点。 相比较凌傲现在

中网大胆前卫的设计风

格， 有了新面孔的凌傲取

消了大嘴中网， 将上下进

气口分离开， 中网采用了

五边形，少了“鲨鱼嘴”的

犀利，多了几分时尚感，也

尽显沉稳的特质。此外，凌

傲新版前脸缩小了进气口

的整体面积， 但配合更多

精美曲线的勾勒， 使其更

具亲和力。 凌傲这样的外

观变化更为适合家庭或者

年轻一族的需求。

作为长城汽车一款全

球战略车型，凌傲是一款城

市感极强的运动型精品车，

这次新面孔的出现也是给

青睐大气典雅气质的凌傲

用户增添更多选择。有业内

人士分析，现在两厢车的热

卖与汽车消费主体变化有

关，越来越趋于年轻化的购

车群体对经济、时尚、亲和

力兼备的两厢车喜爱有加。

■记者 樊超

帝豪品牌

继续挺进高端

第二款车EC8即将上市

长城凌傲变脸再战

雅阁荣膺1-7月

中高级车市销量冠军

全国特约店真情回馈新老顾客

进入2010年，中国车市瞬间扑朔迷离起来，“拐点”论此起彼伏，仿佛

一场暴雨在所难免。乱世出英才，吉利在大手笔收购“沃尔沃”之后，又将

旗下的中高端品牌帝豪经营得风生水起。作为探路者的EC7系，在短短的

一年时间，便已成功突围，月销量已突破6000台，业绩卓著，战略转型初显

成效。如今，帝豪再接再厉，计划在本月底再推实力车型———帝豪EC8。

■记者 樊超


