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7月31日晚，“建发房产之

夜———青川湘心连心联谊晚会”

在建发·西山汇景营销中心开幕，

来自青、川、湘三地的灾区孩子与

建发·西山汇景小业主们共同为

我们奉献了一场精彩的演出。

晚会以青、川、湘的小朋友带

来的大型诗歌朗诵《我有一个强

大的祖国》拉开了序幕。在晚会最

后， 主办方为现场所有小朋友送

上了精心准备的爱心书包。 装满

各种文具的书包表达了建发房产

对小朋友们努力学习、 健康成长

的美好祝愿。当晚，营销中心现场

成为了一片欢乐的海洋， 虽然来

自不同民族、不同地域，但此刻却

亲如一家。 晚会的小主角们脸上

绽放的笑容， 使到场的每一位无

私奉献爱心的慈善人士备感欣

慰。

据介绍，2010年， 建发房产

迎来了企业成立的第30个年头，

面对未来的机遇和挑战， 建发房

产做出了全新的部署， 并提出了

新的阶段品牌主题：尊重城市·关

爱人。据建发地产负责人介绍，这

一主题将作为企业的核心宗旨在

未来很长一个阶段指引集团全面

快速的发展。尊重城市，在未来的

发展之路上， 建发房产将对所到

城市进行深入的了解， 针对每个

城市的风格设计建筑， 打造符合

当地生活习惯和城市性格的人居

环境。关爱人，不仅仅体现在对业

主的用心照顾， 对居住服务人性

化的大力建设， 更重要的是对大

众的关爱，以赞助慈善、用实际行

动坚持履行作为企业公民应尽的

公益责任和社会责任。

建发房产作为中国房地产百

强企业， 自上世纪80年代发展至

今，以“为消费者打造最具钻石

品质的生活家园”为经营理念，以

城市创造高质量、 高品位的生活

空间为企业发展目标，在厦门、福

州、长沙、上海、成都等多个国内

大中型城市赢得了良好的口碑。

与此同时， 建发房产对社会慈善

事业也是不遗余力， 为寒门学子设

立助学基金，先后为汶川、玉树地震

灾区募集大量善款， 为饱受台风灾

害的台湾同胞送去急需的救灾物

资。2008年， 由于建发房产在汶川

地震中的突出贡献， 被中国红十字

会授予“中国红十字勋章”。2010年

在由湖南省青少年发展基金会、《尊

品》杂志联合发起的“让梦想照进

世博”活动中，建发房产再次作为协

办单位出资帮助青、川、湘小学生同

游世博会。 建发房产积极投入慈善

事业， 得到了社会各界广泛的肯定

与赞誉。 ■实习生 梁亦潇

近日，山东银滩海景房在

长沙异地开盘，相对较低的价

格、优美的居住环境，为长沙

的消费者提供了一个不错的

选择。

据了解， 银滩海景房位于

山东威海，属于温带海洋气候，

夏季最高温度不超过28摄氏

度，年平均温度13摄氏度，背山

面海。被评为“4A级旅游度假

区”，并且曾两次被联合国评为

“人居奖”， 是人类最适合居住

的地方。

据悉， 此次开盘的山东银

滩海景房户型种类齐全， 底价

3400元/�m
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起, 面积从20平方

米到130平方米。考虑到居住的

季节性和度假性， 采用精致的

小户型, 均采用全景飘窗，70

平方米两房、110-130平方米

三房，均可以满足度假、长期

居住、投资置业等各种不同需

求。除此之外，还有商铺、临海

别墅可供选择， 总房款18万

起。产品均经过精装修，使住

户能够拎包入住。

在两会期间，“山东半岛蓝

色经济区”被纳入“十二五”规

划和国家整体战略当中， 根据

规划， 到2020年山东半岛蓝色

经济区总投资将达到1.4万亿

元，这些投资将率先拉动钢铁、

基建、房地产等相关行业。在发

展布局上对环山东半岛进行统

一规划，共同发展。一系列的举

措， 将使山东半岛的房地产等

相关行业受到积极影响， 位于

“山东半岛蓝色经济区”内的并

且地处国家4A级度假区的银

滩海景房升值潜力巨大。

■实习生 梁亦潇

这个夏天，在长沙主城，到哪

里享受与清凉、浪漫、欢乐、惊喜

有关的真正意义上的低碳生态湖

居生活？8月8日， 与沙河·堤亚纳

湾相约长沙北二环内、600年楚家

湖畔，赴一场心灵湖居的盛宴。

8月8日全球首发

8月 8日开盘当天 ，“冠军

PARTY”、“足球宝贝超级泳装

秀 ”、“国际湖居白皮书发布仪

式”、“抽3万元西班牙双人双飞游

大奖”等活动将持续热烈上演，激

情演绎一场关于长沙主城顶级湖

墅的低碳生态湖居生活之旅。据

悉，凡购叠墅即可享受“5万抵10

万”的优惠，开盘当天叠墅选房活

动同步开展，“湖上的日子” 呈献

给每一位会享湖的人。

沙河·堤亚纳湾千亩湖居别

墅气质， 意在给客户一种亲近自

然、充满健康活力的生活场景。自

7月24日至25日贡多拉下水、“湖

上印象” 摄影季暨主题婚纱摄影

展等活动，到此次“冠军PARTY”

一系列低碳生态湖居活动， 堤亚

纳湾就是通过这样一次次无心见

有心的活动， 让每一位客户能够

有享受回归自然居住的的雅兴。

湖岸美墅新品揽湖登临

长沙沙河水利投资置业有限

公司副总经理王增扩介绍， 继湖

岸双拼、联排别墅3次认购、3次清

零之后，8月8日开盘当天湖岸美

墅新品———湖上叠墅举行公开选

房活动。 此次别墅新品分“美地园

墅”和“依云尚墅”两种类型的产品，

面积约201㎡—213㎡，超大赠送空

间，超高性价比；均带大车库、大露

台、大阳台，有天有地有花园，观湖

观景观天下。

独享3.2公里湖岸线

据了解，被誉为“国际城市湖区

物业”样板的沙河·堤亚纳湾，由深

圳深业集团旗下沙河实业股份有限

公司（股票代码：000014） 精工打

造。 沙河·堤亚纳湾落子长沙大城

北， 于主城核心深藏350亩原生活

水内湖，以双拼别墅、联排别墅、叠

拼别墅等为主打产品， 富集西班牙

建筑风格、林、湖、水草和3.2公里湖

岸线， 实现对城市天然湖泊资源的

完全占有， 藉此成为北二环内最大

的内湖别墅群落， 致力于将湖居文

化推向世界高度。

大生态 大交通 大配套

显赫的主城区位、 绝佳的生态

环境和稀缺的资源配套，是沙河·堤

亚纳湾作为城市别墅兼天然湖墅引

以为傲的资本。“一江四河十湖”簇

拥，生态公园群环抱，奢享长沙主城

顶级生态圈；“四横六纵”路网、地铁

1号线、新火车北站、伍家岭商圈、两

馆一厅等优越城市资源集聚， 独揽

大城北交通、商业、人文核心，形成

15分钟高尚城市生活圈； 星级双会

所、双幼儿园、中小学、四栋商业街、

百年古银杏、水上“贡多拉”码头，尽

享悠然湖居生活。 ■记者 何小红

7月31日，位于芙蓉中路定

王台的明城·国际中心在项目

紧邻的芙蓉国豪廷大酒店正式

开盘。据悉，明城·国际中心开

盘当日销售351套，成交金额达

到2.4亿， 解筹率高达75％，必

将成为这个炎热夏季里最火热

的楼市话题。

明城·国际中心是由明城

集团斥巨资打造的超高层项

目。 位于芙蓉路与白沙路交会

处，紧邻定王台及长沙“金十字”

芙蓉广场，项目主体为150.03米

的超高层建筑，地上48层，地下

4层， 总建筑面积约为9万平方

米，规划户数近1200户，商务公

寓单套面积从43平方米到120

平方米不等。 ■邹颂平

7月31日，素有中国家装航

母之称的元洲装饰在长沙芙蓉

国豪廷大酒店首个发布家装减

碳目标———2010年持续减碳

28.90%。据悉，元洲装饰为实

现这一目标， 共推出了12项具

体减碳举措和40项标准施工规

范；同时，以“绿屋环游，减碳中

国”为主题的活动同步展开。

在低碳举措中， 元洲装饰

分别从照明用电、 过外墙内保

温工艺、地面线管保护、瓷砖薄

贴法和石膏板轻质隔墙部分代

替砌砖墙等方面减少碳排放

量。 ■记者 白娜

建发房产举行灾区孩童联谊会

山东银滩海景房

低价空降长沙

沙河·堤亚纳湾8月8日开盘

明城·国际中心

开盘劲销2.4亿

元洲装饰

减碳行动启动

8月15日， 点石家装将迎来12

周年庆典，并于近期举行声势浩大

的庆祝盛典，业主可报名预定享受

价值数万元的感恩优惠大礼。

作为湖南家装行业的领军品

牌， 点石家装的成长历程堪称湖

南家装的发展史。 有业内人士评

价道，点石的成就其实是种必然，

从企业的成长及文化理念中就能

找到答案。

12年成就湖南领军企业

点石家装成立于1998年，是

省内最早成立的家装企业之一。

至今仍令点石家装董事长袁超辉

津津乐道的是，“公司成立初期没

有资金做宣传， 点石就凭顾客的

口碑一传十十传百， 品牌的树立

于默默耕耘中水到渠成。”

袁超辉称，点石成立之初办

公面积只有10多平方米， 设计

师也仅有1名。经过12年的积累

沉淀，如今，点石的服务机构已

遍布三湘大地，在职员工1000人，

除自购 5000平方米的写字楼

外，还自建了约12万平方米的

产业工业园 ， 无论公司规模 、

质量管理等方面均已跃居同行

先驱之列。

企业拓展风生水起

值得一提的是， 在最近由省

工商局、 省消费者协会联合评选

出的“湖南省最受消费者满意”的

家装企业中， 点石家装更是一举

夺魁，荣膺双甲，成为老百姓口耳

相传的优秀家装企业。

事实上，早在2004年，点石

家装便首家推行《源码标价家装

成本白皮书》，打破了家装行业暗

箱操作的弊端， 让业主更加透明

地了解家装市场， 此举立刻在家

装市场引起巨大反响， 也为点石

家装在消费者心中打下诚信形象

奠下了第一块基石。

随后3年，点石家装先后荣获

“湖南十大名优企业”、“湖南省著

名商标”、“湖南十大杰出贡献装

饰企业”等多项荣誉，业内的肯定

让点石从一个家装设计公司逐渐

成为综合实力强大的家装企业。

值得注意的是，单个企业的

规模越做越大，实力越来越强。

2009年， 点石定制家生活体验

馆顺利成立， 家具定制设计转

变成了由专业家具设计师执笔

研发， 摆脱了现场制作的传统

模式， 给消费者带来了全新的

家装体验新模式。1年后，点石名品

生活馆盛装起航，整合一线品牌，推

出高性价比的点石“星级定制全装”

新型家居理念， 客户可根据不同需

求选择不同星级配置：三星、四星和

五星配置。

同年5月，点石家装再次乘胜追

击，重磅推出欧标实木生态工艺，大

手笔引进国际顶级品牌， 与德国吉

事多、德国都芳漆、德国可耐福、瑞

士西卡防水等国内外一线品牌强强

联手，确保原生态、高品质欧标实木

生态工艺，且甲醛、VOC、二甲苯封

闭后释放量几乎为零。 星级定制全

装与欧标实木生态工艺珠联璧合将

“先体验、再装修”模式推向主流家

装新趋势。

点石一步步的成长经历让与其

同步发展的家装同行为之侧目，有

人大胆预测， 未来几年将是品牌之

争的关键时期， 凭服务和品质取胜

的家装大佬必将更为强势， 占据家

装市场的核心份额， 而这一切目前

已初见雏形。 ■记者 白娜

家装湘军成就领军梦想

建发房产之夜———青川湘心连心联谊晚会现场。

点石装饰样板房。


