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斗茶歌

年年春自东南来，

建溪先暖冰微开。

溪边奇茗冠天下，

武夷仙人从古栽。

宋/范仲淹

【武夷岩茶】

武夷岩茶具有绿茶之清香，红

茶之甘醇， 是中国乌龙茶中之极

品。武夷岩茶条形壮结、匀整，色泽

绿褐鲜润， 冲泡后茶汤呈深橙黄

色，清澈艳丽；叶底软亮，叶缘朱

红，叶心淡绿带黄；兼有红茶的甘

醇、绿茶的清香；茶性和而不寒，久

藏不坏，香久益清，味久益醇。泡饮

时常用小壶小杯， 因其香味浓郁，

冲泡五六次后余韵犹存。

高明的茶师把武夷岩茶的“岩

韵”归纳总结为“活、甘、清、香”四

个字。

方太厨电：溪边奇茗冠天下

武夷岩茶是中国乌龙茶中之极品，其“活、甘、清、香”妙不可言的“岩韵”，蜚声四海，誉满九州，令古往今来的茶人爱的如醉

如痴。范仲淹诗称其“冠天下”。中国厨房家电巨头的方太，以人性化的技术与设计作为利器，15年来横扫天下，独占鳌头，隐隐

有“冠天下”之势。

厨电行业的市场营销实战专家、 方太

集团市场总监孙利明。

高尔夫球是一项全球公认的优雅、健

康的绅士运动，绿色、氧气、阳光、友谊，在

高尔夫运动中一个都不能少。 现代社会生

活节奏太快， 人与人之间充分交流的时间

越来越少， 留给每个人独立思考的空间也

很有限，因此，“慢生活”开始流行，也开始

享受那些不追求速度和力量的运动， 比如

说高尔夫。

一个热水器品牌为什么会如此热衷推

广高尔夫球运动？

米博热水器贴上“高尔夫”标签之后，真

的就能成为高端生活方式的一种标志？

高尔夫球在长沙这样的省会城市也还

是一个“小众运动”，但是热水器却是每家

必需的“大众用品”。米博热水器为什么会选

择“豪赌”高尔夫？

和米博热水器一起爱上高尔夫

带着种种疑问，记者赴活动现场采访了

厨电行业的市场营销实战专家、方太集团市

场总监孙利明。

“米博热水器是方太集团2009年强势推

出的创新力作，米博为什么会举办本次高尔

夫体验巡回赛，原因是多方面的。”孙利明说，

我们最初的想法比较单纯，就是想把高尔夫

作为一种市场营销的手段。因为我们发现，米

博热水器的价位、品质都比较高端，和高尔夫

球运动人群的消费特征十分吻合，也就是说，

他们是我们的重度消费人群，如果在这群人

中搞活动，一定可以拉动产品的销售。但是后

来我们的思路发生了调整，根据对大城市生

活方式的研究，我们发现更多的人其实是处

在“想玩高尔夫”和“会玩高尔夫”之间，他们

本身的消费能力很强，但是对很多新生事物

和新生品牌缺乏体验，米博作为一个新品牌，

有必要去普及一些时尚生活方式的知识，所

以我们把活动对象扩大到公众。

现代都市生活， 很多人都觉得压抑、难

受，其实是缺乏“舒适”这种能力。有人认为周

末休息窝在沙发里看电视就是一种舒适，有

人认为夏天呆在空调房间里一动不动就是

一种舒适。真正的舒适应该是身体和心灵的

全面放松，是一种积极而自信的人生态度。

在孙利明看来， 舒适不仅是一种能力。

我们每个人还要主动去适应社会环境，要学

会角色的转换。比如说，未来的男士应该是

“上得商场、下得球场”的新绅士。

主动适应 学会转换角色

一位来自株洲的参赛选手王先生感

言： “高尔夫在我心目中是一项高雅、高

贵的运动。 我此前从来没有打过高尔夫，

这次也是抱着试试看的心情来参加活动。

没想到在教练的指导下，很快就找到了感

觉，虽然是在模拟的环境下挥杆，但我的

脑海里已经浮现出阳光、绿地、沙滩，仿佛

是在生机盎然的丛林里锻炼身体，眼前一

望无际的绿色， 让我感到了心灵深处的

“清凉”。

市民感受心灵深处的“清凉”
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