
对“旅游超市”新概念，不少市民表示很感兴趣。

【调查】

“喜新厌旧”者不在少数

8月4日， 记者随机采访了15

位长沙市民。在“选择哪种方式购

买旅游产品”的问题上，选择新型

旅游超市和传统旅行社门店的市

民分别为7人、8人；在“更看重旅

行社哪项服务”的问题上，选择价

格便宜实惠和售后有保障的市民

分别为5人、10人。

据本报记者实地探访， 去年

在湖南益阳沅江市高调成立的中

国石油浙江油田分公司南方勘探

湖南办事处已于近期悄然撤离。

沅江市委书记秘书、 办公室副主

任曹梦龙向记者证实， 洞庭湖油

气勘探已经停滞。

1970年的“常1号”第一次在洞

庭湖发现了油气显示，但受当时的

勘探技术的限制，“常1号” 没有再

给湖湘大地带来更为饱满的期待。

1972年，洞庭湖石油开采的

主战场转至沅江。“湘深11井”是

目前洞庭湖油田出油最多的钻

井，一共出油22方，虽然相比其他

钻井硕果稍丰， 但每天出油也不

过0.66方左右。

2008年，浙江油田公司向中

国石油集团申报深层勘探， 并投

资3000多万元重启沅江凹陷区

石油勘探。2009年5月中国石油

浙江油田分公司南方勘探湖南办

事处在益阳沅江市成立。

正是在这几年间，“沅探1

号”、“沅探2号” 等三口钻井开始

扎入洞庭湖平静的水面。 数据显

示， 除上世纪70年代投入的资金

外，进入2000年后，中石油对洞

庭湖石油勘探的投资号称高达

12亿元人民币。

除上文提及的几口钻井，如

今， 在洞庭湖水域打下的大小钻

井累计已达100余口。然而，高昂

的投资并没有换来让人欣慰的回

报，相反，越来越多的人开始怀疑

这片飘荡着芦苇林的湖面之下是

否真的埋藏着石油？

据早前已经公开的初步数

据， 洞庭湖盆地石油资源储量为

2600万吨，2006年的新一轮勘探

分析结果显示， 该盆地具备形成

年产26万吨原油的中小型油田的

物质基础。

中石油浙江分公司的相关负

责人称， 洞庭湖下地质结构极为

复杂， 勘探难度较大，“有多少油

谁也说不准。”

■据21世纪经济报道

近期国际油价有些波动，

连续四个工作日的变化幅度超

过-4%。按理，国家发改委应对

国内油价作出下调， 但实际上

国内油价并未调整。 国家发改

委为何首次不及时下调成品油

价？

对此疑问， 国家发改委价

格司有关负责人上周五称，近

期国际市场原油价格有些波

动，但未达到调价边界条件。

此前一天，《上海证券报》

刊发报道称，“卓创资讯的监测

数据显示， 自7月22日开始到7

月28日早间， 三地原油移动加

权变化率已连续4个工作日保

持在国内成品油调价触发条件

-4%以下，但发改委却‘首次’

未作出调价决定。”

在过去一年半中， 每逢降

价触发条件满足时， 国家发改

委总是在条件满足的当天下午

就及时宣布降价。

随着上周四国际油价的走

高， 三地原油变化率已逐渐走

高。 国内大宗商品资讯商易贸

资讯数据显示， 截至8月2日收

盘， 国际油价三地变化率已经

回升至-2.94%，国内成品油价

格调整的条件已不再满足。

据分析机构的数据， 自上

次6月1日国内成品油价格调整

后， 国内油价调整曾三度满足

过条件，但因油价震荡反弹，丧

失条件。

■特约记者 楚天都 钟晶晶
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一个放言把旅游当白菜卖 一个声称旅游就像家门口买菜

“旅游超市”：低价高品的享受？

变化：旅游就像家门口买菜

所谓的旅游超市到底啥模样？

湖南百事通向记者描述了这

样一个场景： 每个加盟门店都是

一家小型的旅游超市———只负责

销售产品(收客)，由总公司统一负

责生产和售后。由于全国联网，百

事通旅游超市的电脑系统里储存

了大量景区信息， 消费者可以像

逛超市一样挑选自己喜欢的任何

旅游线路，哪怕是混搭都行，价位

可能从几十元到几十万元不等。

旅游超市的选址将会扎根社

区。 如果同一个或相邻小区一起

报名的人多， 旅行社还会将旅游

大巴开到小区门口来接游客。“选

购一条心仪的旅游路线， 或许就

像买菜一样随意。”

质疑：超低门槛是恶性竞争？

营业模式新颖， 加盟门槛却

出人意料的低。百事通此番入湘，

打出了“不要钱，还送钱”的招商

口号，即免加盟费、免费使用百事

通平台；前30家加盟门店，临街门

面给予8000元装修支持，写字楼

营业点给予4000元装修支持。

不仅如此， 比照宝中旅加盟

门店需缴纳3万元履约保证金、每

月1320元综合管理费的条件，百

事通对加盟门店只收取2万元结

算资金、每月500元管理费，同时

将“每年确保收客1000人”作为

内部考核指标。

而对本地旅行社来说， 无论

是百事通还是宝中旅， 其广告攻

势都让他们感到压力巨大。“我们

平时习惯了打标牌广告， 一期几

百元、最多一两千，可这些外来的

连锁品牌都是整版整版上广告，

来势汹汹啊！”一位不愿意透露姓

名的长沙旅行社人士称， 作为毛

利不足10%的旅行社行业， 宣传

费用极为有限， 很难与对方一年

数百万元的广告投入相抗衡 。

洗牌：本地旅行社迎来蝶变

外来品牌纷纷抢滩， 湖南旅

游市场似乎在一夜之间变得炙手

可热。 本地旅行社的不同态度显

得很微妙。

反对派认为， 所谓的旅游超

市利用低门槛招揽加盟商， 以达

到迅速扩张的目的， 但未来难免

在利益分配、 售后服务环节上产

生矛盾。“比如有人在社区门店买

了旅游产品， 闹纠纷却要去找总

公司，肯定会扯麻纱。”

赞同派表示， 既然加盟条件

如此优渥， 中小旅行社经营本就

举步维艰，不妨一试。

更多的中立派则称，“目前还

摸不清这些外来者玩的套路，最

好是静观其变”。

对此， 长沙市旅游局相关负

责人坦言， 外来企业将对本市近

200家旅行社造成何种影响，“现

阶段暂不方便表态及评价”。

一名拥有20余年旅游从业经

验的知情人士说， 新业态能带来

新风气，加速旅行社行业的洗牌、

蝶变。

发改委解释

油价为何不下调

有机构称国家三失调价机会

百余钻井无油气 12亿投资黯收场

洞庭湖石油勘探鸣金收兵

“我们不是来抢生意的，而是想一起吃‘做大的

蛋糕’。”

8月3日晚，在长沙召开大型招商会的湖南百事

通国际旅行社有限公司相关负责人承诺说。

7月20日，有国内“组团王”之称的深圳宝中旅高调进

军湖南市场。时隔仅半个月，西部最大旅游连锁超市———

重庆海外旅业集团旗下“旅游百事通”在湘公开摆擂招贤，

同样宣称一年内开设百家门店。

“狼”，真的来了吗？

■记者 谭斯亮 实习生 赵媛媛

走好自己的路

做旅游，好品牌是老百

姓口口相传而形成的，绝不

是靠广告炒作就能一蹴而

就的。 做企业要有根基，我

们现在是自己的公司接团、

自己的资金、 自己的队伍，

执行力和凝聚力都更到位。

所以我们有信心走好自己

的路。

———湖南中青旅等

绝不用低价冲击市场

我们做好了亏损 2-3

年的准备。 预计要等全国

13-15个省市整体布局完成

后，形成规模化经营，总体

成本下降， 才能开始盈利。

这是一种更高层次的价格

战，是建立在集约采购和价

格联动基础上的“低价高

品”式的价格战。

———湖南百事通

声

音


