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公益广告脱颖而出

瞄准社会展开温情攻势

��������由湖南电视剧频道、三湘都市报、华声在

线联合打造的全国首档大型广告行为秀《脱颖

而出》正如火如荼地进行着，在选手们带来的

广告中，不仅有原汁原味的创意广告，也有勇

于挑战的模仿广告。在众多类型的广告中，公益广告也不示

弱，向观众发起了温情攻势。

让父爱成为一种回报

公园的长椅上， 儿子坐在满

头华发的父亲身边兀自的看着

报纸。

父：“那是什么？ ” 儿看了一

眼：“那是麻雀。 ”翻了一页报纸继

续看着。

父：“那是什么？ ”儿不耐烦的

抖了一下报纸， 看都没看回答说：

“那是麻雀……”

父：“那是什么？”儿放下报纸，

烦躁的说：“你都问了三遍了，不是

告诉你了嘛，那是麻雀！ ”

父摇头，起身离开，儿继续看

报。

父回来， 手里拿着一个日记

本，翻到某一页，递给儿，手指用力

点在纸面上，说：“念！ ”

儿看着日记本，羞愧的缩缩脖

子，“今天带着三岁半的儿子到公

园玩。他问了我 32遍那是什么，我

回答他 32 遍那是麻雀。 他躺在我

怀里， 一遍一遍问着我同样的问

题，我就一遍一遍回答着同样的答

案。 ”

儿合上日记，将脸埋进父亲的

肩头。

画外音响起： 让父爱成为一

种回报！

这是《脱颖而出》舞台上的一

场感人的表演，是“没想好戏剧工

坊”自创的一支公益广告。 当表演

结束，舞台音乐停下的时候，观众

沉默了。 多少人有过同样的经验，

多少人有过同样的厌烦。父母不厌

其烦的重复着对我们的付出，父母

日复一日的重复着对我们的爱，而

我们呢？是否真的要养了孩子才知

道父母的恩情，是否真的要到了失

去才后悔自己没有做到？“3 遍和

32 遍”，父母向孩子所要的，比起

他们付出的，有十分之一吗？

孩子，快回来吧！

一个带着白色面具， 身着白

色束腰长袍的青年侠士背对着观

众站在舞台中央。 一手拿着折扇，

帅气的抖开，“网络红人”四个字告

诉我们这是一个虚拟的网络人物。

侠士在台上自顾自的耍着帅。

突然天外传来轻柔、亲切的声音：

“孩子，不要再沉沦了。 ”———

青年望着声音的出处；

“摘掉面具，”———青年摘下

脸上的面具；

“脱下战袍”———青年褪下腰

带、手护、长袍；

“快回来吧”———青年回到了

现实生活中。

充满寓意的装扮，生动形象的

表演，简单明了的内容，将一个网

瘾少年在家人的帮助下走出虚幻，

回到现实的故事清晰的描述出来。

这是 292 号赵宏伟带来的公益广

告表演。

鲜活的形象， 很快抓住观众

的眼球；新颖的形式，很好的提

高了观众的兴趣； 深刻的内容，

关注网瘾少年这一社会热点问

题。 整支广告，从创意到服装、到

配乐、到表演，都是他独立完成

的。 如此有想法、有才华、有爱心

的选手，给观众和评审都留下了

深刻的印象。

在《脱颖而出》海选中，还有很

多其他的选手也选择了公益广

告：有的提倡社会风气，有的思考

人生价值， 也有的提醒公共场合

礼仪。 这些公益广告或带给我们

感动，或让我们有所思考。《脱颖

而出》的舞台，鼓励原创，鼓励关

注社会生活。 作为全民选秀的广

告表演活动， 公益当然是我们关

注的重要方面， 我们希望看到更

多原创的公益广告， 带给我们更

多的感动和思考。

《脱颖而出》这个不设门槛

的大舞台，让选手们大胆地秀创

意，秀表演。 如果你也想参加《脱

颖而出》， 可以通过报名热线

0731-84439999 或直接到长沙市

湘泉大酒店 1806 房进行现场报

名。 观看更多精彩比赛视频，请

点击进入华声网络电视（tv.voc.

com.cn）。


