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外汇

30个月封闭期，是煎熬，也是机会

冰封期，大牌“抄底”五一商圈

《这个夏天，五一商圈有点冷》后续

镜头： 7月19日傍晚，长沙王府

井百货一楼大门口，6名票贩子对着

过往的年轻人招手示意，“买票不？

电影票25（元）一张啦！”其中一人在

短短10分钟内卖出了7张，生意堪称

火爆。

当晚， 一街之隔的万达影城同

样人满为患。

不过，这种“双寡头”的格局可

能很快就会被打破。 五一商圈南，

坡子街“ID�MALL（原青和城购物

中心）”；商圈西，华远“金外滩”；商

圈北，开福万达广场，以及改造后

的东方商厦，都确定有大型影院项

目规划。有消息称，对这些地块“垂

涎”的影院公司无一例外都是行业

大腕，中资的星美、博纳，港资的嘉

禾， 还有来自法国的卢米埃影业。

对于已经选址北辰三角洲的华谊

兄弟和选址湘春路的韩国CGV，业

内人士直言“五一商圈不是想进就

能进得来的”。

上一年度的统计数据或许能够

诠释大牌影城为何争相进驻五一商

圈？2009年， 长沙王府井影城票房

收入高达3700万元，万达影城也超

过2200万元，占长沙市总票房收入

9358万元的63%。

“五一商圈日均车流量、人流量

200万以上，这么大的蛋糕，谁都想

来分一块。”一家影业公司的商业代

表向记者透露， 他们已经先后四次

来长，考察了多个商业地块后，最终

还是把目标锁定在五一商圈。

■记者 谭斯亮 实习生 赵媛媛

长沙在去星巴克的路上，

或者说， 星巴克已在去长沙的

路上。

7月21日， 长沙35℃高温，

刘芳顶着烈日， 穿过充斥噪音

与灰尘的五一广场大工地，在

王府井百货东北角再次确认了

现场清理情况。

两个月后， 星巴克将在这

里开业， 同时开业的另一家星

巴克选址平和堂东塘店。

两店可能同天开业

刘芳负责开店前统筹工

作， 职务是湖北星巴克咖啡有

限公司区域经理， 不过她更在

意的是星巴克给她的另一个荣

誉：咖啡大师。

施工进展让刘芳满意，“7

月底，我们的装修队伍进场，9月

份，星巴克一定会在长沙开业。”

星巴克企业管理 (中国)有

限公司公关经理厉静介绍，今

年6月， 星巴克经过反复“踩

点”，终于敲定平和堂东塘店和

长沙王府井作为“落脚”之地。

刘芳介绍， 这两家店都是

180平方米左右，目前施工进度

并驾齐驱。

厉静说，“很可能两家店在

同一天开业，如果实现，这在星

巴克的中国开店史上， 也很少

见”。

市场预热已经开始

现在的问题是 ： 如果开

业，星巴克的王府井店将伴随

五一商圈度过难熬的30个月

“闭关”期。

“我们早就知道长沙要修

地铁，”刘芳表示，星巴克的长

沙攻略，一切都在“掌控”之中。

在刘芳看来，五一广场的

情况“并不糟糕”， 依然保持

充分人流量，“星巴克开业，

还可能产生吸附效应，带来大

量客流”。

在两个店的定位上， 星巴

克也有细分。

五一广场店可能主要面对

步行的年轻时尚一族， 店内可

能采取更多灵动的活动促销；

东塘店则是主打周边白领阶

层，以文化推广为主。

长沙将开8到10家店

长沙是星巴克中部布局非

常重要一环。

知情人士透露， 因为2009

年金融危机，再加上选址原因，

星巴克一直未能与长沙结缘。

事实上， 星巴克对长沙市

场的关注可以从2008年说起。

在此期间， 星巴克大中华区高

层多次赴长沙考察。

因此， 即使是面临30个月

“冰封期”， 星巴克也要果断进

入五一商圈。

上述知情人士表示： 地铁

的竣工，会把五一商圈推上繁华

新高度，如果等30个月后，星巴

克可能无法在长沙的最有商业

价值地段获得物业，“星巴克不

能等，长沙人也不能再等了”。

同时， 星巴克在长沙的跑

马圈地才刚刚开始。

星巴克大中华区副总裁石

东伟此前曾表示， 计划在长沙

开设8-10家门店，并逐步向周

边扩展。 ■记者 邢云

镜头：7月21日上午， 一名

韩国游客在长沙市坡子街火宫

殿总店门口拍照留念。 操着不

太流利的汉语， 他说自己在北

京留学，这次来长沙旅游，第一

件事就是找到火宫殿， 尝尝传

说中的“臭豆腐”、“糖油粑粑”、

“姊妹团子”。

地处五一商圈南侧的坡子

街， 连日来50多家商铺已有近

10家关门。但火宫殿生意依旧。

“400多年来， 我们的根在

这儿，不可能搬走。”火宫殿有限

公司办公室主任吴菁语气笃定。

像大部分打定主意坚守的

商家一样， 老字号火宫殿打算

利用这30个月的改造期完成新

一轮改扩建工程， 并将员工培

训、服务品质提升作为重点，借

机提升品牌含金量。 趁着棚户

区改造，一些中小商家“撤退”

的时机， 火宫殿一举拿下了总

店原址附近面积1.2亩的商业

地块， 计划今年下半年动工修

建新营业楼， 预计最快明年交

付使用。 届时， 百年火宫殿将

“长大”一倍，并将申报国家3A

级旅游景点。

走直营门店路线的火宫殿

还有另一番盘算： 正经历地铁

“阵痛”的五一广场3年后将寸土

寸金，重新成为长沙最大的商业

中心，抢滩，或许可以用全新的

方式。目前，火宫殿已与皇冠假

日酒店正式签约，进驻其二楼的

美食街餐饮项目。“我们一直在

探索更广阔的发展之路。” 吴菁

说，五星级酒店的专业服务可以

弥补传统小吃门店服务方面的

不足，五一广场的核心地段也将

为火宫殿带来更多人气。

■记者 谭斯亮 实习生 赵媛媛

【五一广场的情况“并不糟糕”】 9月份，星巴克一定在长开业

【“400年来我们都在这里，不可能搬走”】 火宫殿明年还会“长大”一倍

星巴克将在长开业。

【影院“双寡头”格局将被终结】

想进“圈”的影城不止一家

冷，商场车流锐减，销售看低；热，企业

争先恐后，纷至沓来。

很明显，即使是30个月的“冰封期”，也

无法降低众多商家对五一商圈的未来预

期，并使尽浑身解数挤进圈里来。

五一商圈的蜕变阵痛，对圈外企业来说，更是低成本

扩张的机会。

现在，外界的认可，对在圈内“煎熬”的企业来说，无异

于一针“价值认同”的强心剂。

没错， 伟大是熬出来的。因为失败的往往只是坚持了

最初的五分钟，而成功的往往是坚持了最后的五分钟。
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