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品牌认识———

乐万邦出品就是品质保证

和大多数广东籍职业经理人

一样，张喜全繁忙、干练，普通话

并不标准， 但吐字清晰。“只有品

牌才能形成客户认可和持续购

买。” 谈起乐万邦的品牌之路，张

喜全总结了四个字：精雕细琢。

张喜全说， 房地产作为一个

极其特殊的行业， 更需要对品质

精雕细琢。 因为人们不仅仅是购

买房子，更是构筑一个“家”，极其

细小的缺陷都可能对生活产生很

大的影响。 乐万邦深知只有拿出

品质过硬的产品， 才能让购房者

对品牌产生信任感。 因此乐万邦

地产对自己出品的产品要求到了

极其苛刻的地步，“我们在品质上

要能做出承诺， 敢于在项目印上

‘乐万邦出品’这样的印记！”。

“我们所有的楼盘方案均出自

国内外著名设计师之手。” 张喜全

说， 乐万邦地产希望能把最卓越

的生活品位和健康的生活态度带

到长沙。同时，乐万邦在施工过程

中也对建筑外观、 质量和小区环

境，甚至门窗尺寸、入户门高度等都

有严格要求，为保证质量不惜大成

本的投入。“如我们特别重视提升产

品的附加值，单讲园林规划这一块。

从景观工程，水榭楼台，到树种的搭

配上，都精雕细琢，要保证春夏秋

冬都绿意盎然。因此，一般项目的

园林只需花费300-600元/m

2

。而

我们则高达上千元/m

2

。”

市场战略———

持续乐观的看好长沙市场

乐万邦集团总部在香港，是

一家以实业起家，1999年开始涉足

房地产的综合性企业集团。 集团通

过产业经营和资本运营， 投资疆界

从香港拓展到广东、广西、长沙、江

西，河北等地。目前待开发和正在开

发的项目，长沙占了四个。“可以说，

长沙公司在集团中占据举足轻重的

战略地位！”

和许多外来开发商一样，2006

年，乐万邦集团被长沙这块“洼地”吸

引而至。然而，时隔四年，长沙房地产

行业依然身陷“洼地”，当初的意气风

发，在洪水猛兽般的调控政策频频出

台后，是否依旧？张喜全仍信心十足。

在张喜全看来， 让他一如既往

看好长沙的原因有三： 从城市化的

进程来看，长沙作为湖南省会城市，

自然还有很大的潜力， 而且长沙的

城市化进程可能超过目前中部城市

40%的水平， 这将带动大量的购房

力； 长沙已经由原来的单核中心发

展到目前的多核中心发展， 政府通

过引入商业， 加强市政配套带动区

域的发展， 长沙的房价已经由原来

的被动型增长，变为主动型增长；品

牌开发商在长沙的发展进入纵深

期，产品品质提升的同时，也将带动

更多的置业需求。

张喜全很理性的看待本轮调

控： 这只是让房地产行业回归正常

稳定的发展轨道。 特别是对长沙市

场， 更多的只是心理层面的影响。

“大幅回落不可能， 对长沙市民来

说，是购房的最好良机。”

同样， 张喜全也把本次调控看

成是给有准备的开发商的一次发展

机遇。不管外部环境如何变化，企业

始终要坚持练好内功， 从每一个细

节做好产品，以谨慎乐观的态度，促

进资产价值与品牌价值快速成长。

乐万邦地产：用心缔造精品生活

———访湖南乐万邦地产总经理张喜全

7月2日， 湘江锦绣一期盛

大开盘。首推87~125平方米二

房和三房双景经典户型。 此次

开盘，体现其环境更好、性价比

更高、价格更优、升值更大的理

念， 把最大的优惠让利给首期

客户。

位于湘江领地， 南郊公园

板块的湘江锦绣， 总建筑面积

17万平方米， 由10栋高层，2栋

小高层及幼儿园组成， 地上建

筑10~28层。其项目采用光影和

色块丰富的建筑立面， 诠释时

尚、品味、典雅的生活品质。建

筑风格简洁、大气，建筑融入环

境，环境与建筑浑然一体。

湘江锦绣户型共包括一房

一厅、二房二厅、三房二厅、四

房二厅，突出项目的流行趋势，

动静分区，干湿分离。其景观阳

台、生活阳台、大客厅落地大窗

等设计为住户创造舒适温馨的

家居环境。卧室、客厅、餐厅的

采光与观景功能相结合的设

计，以改善室内居住环境，为住

户提供更开阔的视野和多角度

的观景方式， 人性化的细部处

理，使空间焕发绿意生机。

地域位置极其优越的湘江

锦绣，坐拥南二环立体交通网，

路网四通八达，配套设施完善，

酒店、商场、学校、休闲娱乐等

一应俱全。入住于此，可轻松体

验侯家塘、东塘、韶山路、南门

口四大商业圈的魅力。同时，家

门口美丽的生态公园， 为追求

品质生活的人打造出梦寐以求

的居住环境。

■何小红

湘江锦绣开盘

首推87平米起经典户型

几年前，当大部分开发商还把目光停留在怎么盖房子，怎

么设计户型时，乐万邦地产却在思考如何在保证房子质量下，

提升产品的附加值。乐万邦深知，人对房子的需求，早已过了

简单“居所”的时代，而真正的需求———对社区环境和舒适度

的需求， 只能通过精心的园林设计和人性化的物业管理。于

是， 乐万邦地产以过硬的品质和超高的产品附加值占领了广

东揭阳40%的市场份额。

这个在广东揭阳家喻户晓的品牌， 在不少长沙人眼中或

许还很陌生。2009年，乐万邦携城南故事，蓝山郡项目来到长

沙。作为广东品牌企业的代表之一，它的品牌之路是如何在短

时间内完成的？又有哪些经验与业界共同分享？它的进驻又将

给长沙市场带来怎样的变化？ 记者近日专访了湖南乐万邦地

产公司总经理张喜全。

■记者 何小红

乐万邦在长沙开发的“城南故事”项目效果图。


