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汽车·市场

近日， 记者走访一汽马自

达经销商时获悉，刚进7月睿翼

就步马6后尘， 上演价格戏法，

经销商普遍加大优惠力度，最

低售价已降至16.68万元，优惠

幅度进一步加大。

据经销商透露，6月因受厂家

支持马6终端降价3万，当月全国马

6单车销量就突破了1万。此次睿翼

终端优惠措施的推出， 部分借鉴

了马6价格策略的成功经验。

另据分析，近期一汽马自达

正在全国各主要城市推广“安全

驾驶训练营”活动，站在公益性

角度提倡驾驶文化、行驶安全的

同时，也借机展现了睿翼的差异

化优势，消费者普遍反映实践效

果不同以往， 安全教育意义很

大。 ■记者 何尚武

■记者 何尚武 实习生 李讯琪

7月3日至4日，以“爱生活·爱

我·爱VOLVO”为主题的第二届

VOLVO品牌体验日活动在长沙

月湖公园正式启动。 此次活动由

湖南中汽南方主办， 让车友们体

验到沃尔沃全车系车型试驾感觉

的同时， 更安排了丰富多彩的艺

术创作和艺术展览。

亲驾奢华跑车 体验自动驾驶

在动态试驾区，有难得一见的

高难度专业表演和主题测试活

动———越野攀爬性能演示、城市安

全系统测试、蛇形绕装、“Ｕ”型湾、

麋鹿测试等试驾体验和极速体验。

全新款运动型的敞篷C70无

疑是亮点之一，C70是一款可以满足

驾驶者多重需求的奢华硬顶四座敞

篷跑车，使追求感性体验的消费者

享受了高品位的生活方式，让重视

实用需求的消费者感受到了沃尔

沃全新豪华设计带来的从容自信。

可以 自动 驾驶 的 沃尔 沃

XC60与C70一道组成了此次活

动的双子星，XC60让众多客户感

受到了未来科技所带来的无穷魅

力。 携带全球首创城市安全系统

的XC60是沃尔沃家族中目前最

动感时尚、 最具激情和最安全的

车型， 自上市以来就以独特魅力

雄踞中型豪华SUV市场的主力车

型地位。据了解，城市安全系统该

功能可解决占城市交通事故75%

以上的低速追尾事故。

新奇的艺术创作 独特的异域风情

此次新锐艺术创作大赛，是

VOLVO在国内举办的第一个艺术

大赛，彩绘玩家们以沃尔沃轿车为

“画布”，发挥想象和超凡画功，将平

时生活中极少见到的艺术形式在

沃尔沃汽车上展现开来。如此新奇

的车辆艺术创作形式，也吸引了很

多客户在现场合影留念。

主办方用源自斯堪的纳维亚

风格的北欧风尚艺术精品， 精心

布置了一条别具韵味的文化长

廊，在目不暇接的北欧名品中，观

众感受到VOLVO将“科技”、“艺

术”以及“人性化”融为一体所带

来的独特北欧风情。

打造豪车品牌 强力推进湖南市场

本届品牌体验日是沃尔沃汽

车 2010�年积极市场策略的重要

组成部分， 充分显示了沃尔沃汽

车在中国市场强势增长的决心和

信心。在湖南市场，沃尔沃汽车的

销售业绩节节攀升，前5个月销售

同比增长110%以上。今年下半年

VOLVO汽车将在湖南市场继续

推进积极的发展策略， 引进更多

富有竞争力的车型及创新科技

2.0G�TDI�缸内直喷涡轮增压发

动机，同时以更具创意、更丰富多

彩的市场活动彰显品牌价值，让

广大消费者在VOLVO的不断发

展中尽享尊贵生活品位。 秉承辉

煌历史， 沃尔沃汽车正在推行更

为积极的商业战略， 相信在不久

的将来沃尔沃会成为豪华车市场

最具竞争力的品牌之一。

6月26日-27日，一场别开生

面的“挑战科鲁兹美女赛车手，赢

取上海世博免费游” 的汽车挑战

赛在长沙世界之窗前坪举行。此

次“挑战科鲁兹美女赛车手”的比

赛环节也是经过了精心的设计，

让参赛选手在参与的过程中不仅

感受挑战的乐趣， 亲身体验了驾

驶科鲁兹“越狱”的感觉，同时传

递了雪佛兰科鲁兹的年轻时尚的

品牌精神， 而雪佛兰科鲁兹的卓

越驾驶品质和感受更是让现场试

驾者大呼过瘾。

本次活动由“贪食蛇”、“金蛇

狂舞”、“快乐贴贴贴”、“左右逢

源”等四个环节组成，由参赛选手

驾车完成。 据活动主办方介绍，

“其实，这场挑战科鲁兹美女赛车

手， 赢取上海世博免费游的挑战

赛目的不仅仅是要让车主们体验

活动的新鲜和刺激， 更是在传递

雪佛兰科鲁兹的品牌精神， 让我

们每一个人都用心去感受挑战自

我、挑战极限的乐趣，用乐观积极

的心态去面对人生中的每一次挑

战！”来自上海通用雪佛兰大区市

场经理张轶峰告诉记者一个好消

息， 自科鲁兹2009年4月上市以

来，销量持续增长 ，短短一年时

间， 科鲁兹在全国的销量就高达

15万台，拥有了大量基盘客户。值

科鲁兹上市周年，回馈15万车主，

在经销商层面面向雪佛兰车主以

及潜在车主开展促销以及试乘试

驾活动，促销活动包括无骨雨刷、

油漆维修券、 保养券及精品券等

多重好礼； 试乘试驾活动则将继

续延续科鲁兹WTCC血统， 再度

掀起战神热潮，为品牌树立口碑。

■记者 樊超

沃尔沃品牌体验日盛大启航

科鲁兹美女赛车手星城设擂

日前 ，“Find� Fun”———广

汽丰田华运丰四方店4周年庆

暨车主答谢会在其位于四方坪

的展厅内盛大举行。

2005年华运丰正式成立，

又为永通旗下增添了一份新鲜

血液。一转眼，湖南永通华运丰

已经走过了4个年头，为了回馈

广大客户，特举行4周年店庆活

动来答谢广大新老客户。

广汽丰田旗下拥有凯美瑞、

汉兰达、雅力士和FJ酷路泽等车

型, 这几年可谓赚足了口碑，市

场占有量也与日俱增。有理由相

信， 随着其品牌影响力的增加，

凯美瑞等车型将受到更多朋友

的喜爱。 ■记者 何尚武

睿翼售价

探入16万元区间

广丰华运丰四方店

举行4周年答谢会


