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扎根本土，打造终端强势品牌

作为湖南本土的汽车企业，

湖南市场一直以来都是广汽长丰

深耕区域的关键战场， 而湖南二

三级城市， 也备受广汽长丰的关

注。据了解，目前，广汽长丰在湖

南拥有不同形式的区域总代理、

专营4S店、 服务站等数十家，然

而， 面对各大经销集团和大众南

下的压力， 广汽长丰也将在稳固

现有市场占有率的同时， 扎根本

土，继续实施渠道下沉与区域营销。

据了解， 为了实现在湖南主场

的更大突破， 广汽长丰将在市州市

场做好渠道的提升工作， 包括原有

渠道的能力提升和渠道的拓展两方

面工作。首先转变渠道观念，从基础

工作做起，让每一位销售、服务人员

都热爱岗位，熟悉流程；其次，提升

渠道服务质量， 提升售后服务的质

量与响应速度， 提高客户满意度；

此外，以地方车展为主要营销平台，

在终端打造强势品牌形象， 并加强

与消费者的面对面沟通。

优胜劣汰，加快二三线网络布局

二三级市场一直就是自主品牌

的起家之本，是自主品牌的根据地，

然而， 随着合资品牌加速向二三线

城市挺进， 自主品牌生存空间日益

缩小， 广汽长丰在湖南本土要实现

新的跨越式发展， 就必须改变原有

的发展模式。

广汽长丰相关认识记者， 近年

来，在广汽长丰湖南整体销量中，二

三线城市所占的比例正呈日益增长

的态势，接下来，广汽长丰将加大在

二三线城市的布局，增加服务网点。

“目前，广汽长丰在湖南市州现在还

没有详细的计划， 但接下来你们可

以感觉到广汽长丰在市州网点建设

上的力度”。

据介绍， 对于湖南二三级网点

市场的建设， 广汽长丰支持并允许

实力强的现有一线优秀经销商拓展

二三级网点市场； 鼓励符合资质要

求的社会资本参与二三线网点建

设； 继续对原来的经销商渠道进行

优胜劣汰，淘汰不合格经销商，吸收

优秀经销商加盟。

深耕细作，领跑“汽车湘军”

据介绍，2010年是广汽长丰的

品牌元年， 也是广汽长丰战略转型

的关键之年，今年初，付守杰就提出

广汽长丰在坚持国际化、专业化、精

品化的同时，将围绕“三个转型、两

个提升、打造一流品牌”深耕细作，

进一步开拓私人消费市场。

据了解， 广汽长丰将进一步

巩固SUV细分市场的优势， 进入

并稳定行业前三名地位， 同时积

极向乘用车细分市场拓展， 成为

具有鲜明特色的综合性汽车制造

商 ， 在行业与消费者中间建立

“SUV制造专家”、“汽车湘军领军

者”的企业品牌认知。在发展模式

上， 坚持自主研发与国际合作两

条腿走路， 形成具有广汽长丰特

色的体系竞争力。

“未来，广汽长丰将在扎根湖南

本土、 依托本土市场， 通过深耕细

作、整合国内外优势资源，实现跨越

式发展， 让广汽长丰这个拥有悠久

历史的军工企业重新焕发活力，继

续领跑汽车湘军。”广汽长丰相关负

责人表示。

扎根本土，加快二三线市场网络布局

广汽长丰要做“汽车湘军”的领跑者

“百万江淮轻卡品质力量榜”

全国评选活动正式启动后， 全国

报名呈现出一派火热气象。 江淮

轻卡100万辆的骄人业绩源于百

万用户不懈的支持， 而这份支持

正是来自于江淮的傲人品质。

丁忠智， 此次活动中报选了

“累计购买江淮轻卡最多的个人

用户”，谈到为什么敢报这个奖项

时， 丁先生自信满满，“我现在光

在用的江淮汽车就有21辆， 如果要

加上这20多年累计的总数， 那就数

不清了……”

丁先生用江淮车已经有20多年

的历史了， 每一次业务扩大需要购

新车的时候，他想到的就是江淮。在

他的心里，江淮轻卡的性能很好，一

般不出什么问题，而且它载重量大，

同等情况下，江淮轻卡在维修、保养

方面的费用也较低。 由于车辆处在

维修状态的时间少， 在用时间就相

应增加， 从而提高了购买车辆的使

用效率。 对于信奉时间就是金钱的

生意人来说， 江淮轻卡稳定的操控

性、优良的制动系统、出色的省油特

性彻底征服了挑剔的丁先生。

多年来， 江淮自身的销售网络

和销售团队不断扩大， 优质的售后

服务也一如既往的传承了下来，“这

点真的很难得，这么多年了，江淮的

经销商和销售人员应该也有流动，

但是每一个人能够始终如一的保证

售后服务的质量……”

采访中， 丁先生说得最多的是

“江淮轻卡这么好的性能，这么优越的

服务，绝对值得推崇……我真的很想

知道，是什么样的企业才能做到如此

的谦逊……”丁先生对于“累计购买

江淮轻卡最多的个人用户”这个奖项

势在必得，让我们拭目以待！

“21辆江淮轻卡，我应该能入选吧！”

———“百万江淮轻卡品质力量榜”人物展

经济信息

2009年5月21日，广

汽集团斥资10亿元收购

我省历史悠久的著名军

工企业———湖南长丰汽

车29％的股份，成为当时

中国汽车业一个爆炸性

的新闻。一年后，大众携

旗下品牌挥师南下；我省

各大汽车销售集团在不

断丰富品牌、开展多种灵

活营销的同时，纷纷在各

大市州“跑马圈地”……

面对着来自各方面的竞

争， 作为湖南本土的老车

企， 重组后的广汽长丰再

次成为人们关注的焦点。

面对汹涌而来的“德国战

车”， 广汽长丰将怎样面

对？作为主战场，广汽长丰

又将怎样布局湖南市场？

在湖南主场的品牌提升和

拉动销量方面又将有什

么具体的动作……

■记者 田泽伟

实习生 刘宇慧


