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家居·关注
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6月21日， 长沙市装饰建材商会换届选

举暨十周年庆祝大会在华雅华天国际大酒

店胜利举行， 市政府相关职能部门领导及业

内商家共300多人出席了此次盛会。

本次大会首先总结了商会成立十年来

的发展历程，与会领导嘉宾对商会成立以来

在促进长沙装饰建材行业良性健康发展等

方面所做出的贡献给予高度评价。 会议经全

体投票选举出了新一届领导班子成员，湖南

安居乐置业发展有限公司董事长周海军高

票当选商会新一届会长。

新一届长沙装饰建材商会会长周海军

表示：“新一届领导班子上任伊始， 将在总结

历史成绩的同时，积极面对日益复杂的行业

环境以及商会自身存在的问题，并提出了一

系列旨在完善商会管理运作机制， 提升商会

服务质量， 谋求行业永续发展的富于创新意

识的新思路、新举措。”

面对骤然出现的市场颓

势， 家装公司普遍认为楼市的

严厉调控与股市的节节败退使

消费者的装修需求更为谨慎。

王惠斌表示， 加之今年上半年

交楼的楼盘并不多， 去年下半

年累积的刚性需求今年已差不

多消化完毕。“未来7、8、9交盘

的楼盘又很少， 下半年的市场

将有进一步恶化的可能。”

“房屋成交量低， 装修需

求自然就低。”美迪装饰总经理

张晓帆表示，目前市场上，购房

的主力军多为刚性需求强烈的

年轻人和改造性购房， 但随着

这类群体观望情绪的持续，这

样， 势必会影响原装修群体就

不甚理想的中高端市场。

观望情绪浓 中高端市场明显乏力

家装公司业务下滑近三成

长沙装饰建材商会新领导确定

6月26日至7月11日，三

湘·家美建材广场将举行“2010

品牌木地板·门业节” 活动。活

动期间， 主办方除了推出木地

板、门业全场3折起与特价外，6

月26日、27日下午2点至3点，

消费者还可现场排队参加“10

元/平方买名品木地板”特卖活

动。

据介绍， 本次贴现产品丰

富，其中木地板近千平方。如果

顾客产品需求量大，需补货的，

各品牌将按专卖店将以现场公

布的历史最低优惠价补货给顾

客，产品货真价实，售后完善。

特卖产品如下： 艾弗林地

板：10元/平方；欧象地板（OXU

镜面模压系列）：10元/平方；莱

茵阳光地板(RSF1115新溢彩二

代)：49元/平方； 樱花燃气灶

（C-538彩钢）：158元/台；科勒

座便器（K-8756T-6-0）：398

元 / 套 ； 博 尔 贝 林 木 门

（BR-JS05）：498元/扇。

不仅如此， 消费者凡在三

湘·家美购建材满500元就有机

会赢得40寸国际名牌索尼液晶

电视大奖。 ■记者 熊键桓

10元/㎡名牌地板轻松拿回家

步入六月， 楼市开始

进入购房者与开发商的博

弈期， 尽管楼价未出现明

显松动， 可购房者持币观

望的情绪却让楼市出现快

速反应———成交量急剧下

跌。而今，这股情绪也直接

蔓延至下游家装市场，引

起业内一片震荡。

记者近日从各大装饰

公司了解到， 自6月份开

始， 客户上门来访量明显

减弱， 实际签单率也大幅

下降， 直接导致部分家装

企业业务萎缩近1/3，市场

销量与预期成明显反差。

业内人士分析， 受当前楼

市观望气氛影响， 家装市

场的“观望”也开始初显端

倪， 且这种形势有继续恶

化的可能。

“这个月的业绩还没有上

个月的一半好。” 从6月开始，

不少家装公司的业务量都出

现了明显下滑。东典装饰总经

理王惠斌表示，从5月底开始，

家装市场行情一路走低，“上

门咨询的业主明显少了很多，

市场变得很冷淡”，该公司6月

初的业绩与5月初相比， 至少

下滑1/3左右。

天玺装饰总经理张福介

绍，从5月底至今，公司的签单

业绩明显下滑，“市场表现得

很异常，现在的市场行情还不

如平常年底或开春的时候

好。” 品良装饰总经理周锡洪

也表示， 该公司6月的客访量

与签单量都缩减得相当厉害，

目前市场很不景气。

无独有偶，美迪、苹果、名

匠等家装公司也表示，6月份

的业绩不甚理想，远远低于原

预期水平。

然而， 颇为奇怪的是，家

装市场的这股低迷风波多出

现在中高端市场。一些以套餐

为主导、主攻经济型业主的家

装公司却反应平静，专攻纯高

端市场的家装企业也无丝毫

影响。

业内人士分析， 处于中

端、中高端的客户，因自身经

济实力的限制， 对装修报价

“高度敏感”，一旦市场有风吹

草动，就会立马削减或推迟自

己的装修计划。

这对于主攻中高端市场

蛋糕的家装公司来说，不得不

背负沉重的市场压力。 据悉，

有新开业的装饰公司因市场

低迷、接不到单，而在开业十

多天后关门倒闭的。

下半年装修市场或将恶化

家装企业遭遇业务下滑困境

■记者 白娜


