
湖南车展完美收官，广汽长丰地方车展连战连捷
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统计数据显示，广汽长丰在湖

南车展上累计销售各类SUV车型

77台，在众多汽车厂商中表现十分

抢眼。广汽长丰展台占据湖南车展

最有利位置，不仅车展展具的规格

和材质要求均与北京车展上的是

同一标准，展台设计也与北京车展

相同，时尚、大气而富有品位的展

台风格在众多品牌的展台中独树

一帜，而现场主持人对广汽长丰全

系车型的介绍每天都吸引了大量

的围观人群，前来咨询、下订单的

消费者络绎不绝。

据了解， 广汽长丰5月销量达

到4850台，同比增长59.4%，环比

增长33.5%，1-5月， 广汽长丰累

计销量突破2万辆，达到20824辆，

同比增幅达到47.3%，全面跑赢大

市， 行业排名不断前移。 这充分

表明成功合作重组一周年的广汽

长丰正焕发勃勃生机， 稳健驶入

上行轨道。 湖南车展售出77台车

不过是5月销量逆市飘红的“锦上

添花”。

尤其值得一提的是，广汽长丰

重组后推出的首款新车型猎豹飞

腾时尚版1.5L在湖南车展率先上

市。 根据广汽长丰的产能规划，首

批上市的是猎豹飞腾时尚版1.5L

豪华型， 厂家指导价为9.48万元。

接下来，广汽长丰还将相继推出其

他配置的车型，以满足不同消费者

的需求。业内专家评论，在同级别

的城市SUV中， 猎豹飞腾时尚版

1.5L豪华型是唯一同时拥有专业

SUV底盘和前置后驱“黄金组合”

的车型，可以说同时树立了技术和

性价比的“双标杆”。

湖南车展现场售车77台

广汽长丰引领SUV消费热潮

作为区域营销的终端平台之

一， 目前国内的地方车展越来越

趋向于综合化， 不但是汽车销售

的平台， 更是汽车文化的传播平

台和厂家与消费者紧密接触的桥

梁。自去年以来，众多厂商均把区

域营销提至战略高度， 渠道下沉

与区域营销已成为各车企在中国

市场“各个击破” 的核心策略。

“对于广汽长丰来说，地方车展是

实施‘一区一策’精准营销的一个

极为重要的平台。” 广汽长丰汽

车相关负责人在接受记者采访时

表示。

据了解，2010年初， 广汽长

丰汽车股份有限公司总经理付守

杰提出， 重组后广汽长丰要实现

“三个转变”：企业层面从单一的

SUV厂家向全系列乘用车企业

转型；产品层面从专业的SUV产

品向面向普通家庭用车转型；思

想观念上则要从B2B向B2C转

型，围绕这三个维度深耕，实现新

突破。

据此， 广汽长丰对营销体系

大胆变革， 将原来的四个销售大

区分拆成八个销售大区，实施“一

区一策”的精准营销。为推进广汽

长丰渠道下沉， 发力二三线城市

市场， 广汽长丰根据市场情况和

自身优势， 将地方车展和赛事营

销打造成为服务终端销售、 提升

品牌形象的两大营销平台， 成为

拉动销量增长的“双引擎”，地方

车展作为一个重要的区域营销平

台被提高到了营销战略的层面。

“地方车展战略” 启动以来，

广汽长丰接连参加了西安车展、

福州车展、青岛车展和湖南车展，

取得辉煌战绩， 接下来广汽长丰

将继续以厂家名义参加一些影响

力较大的地方车展， 以提升企业

形象，促进销售。可以看出，地方

车展的告捷对于广汽长丰来说不

仅是销量上的“锦上添花”，更是

作为区域营销战略上的重要一环

而加以重视。启动地方车展、赛事

营销“双引擎战略”实现渠道下沉

销量提升， 广汽长丰或可为国内

汽车企业在区域精准营销策略上

提供很好的范例。

5天销售77台，为5月销量锦上添花

日前，以“观车世界，享车生活”为主题的2010湖南车展圆满闭

幕。据了解，本届湖南车展多项纪录创历届之最，其中以主场优势强

势出击的广汽长丰， 在五天的车展中售出各类SUV车型77台， 引领

SUV消费热潮， 显示出有着60年SUV制造经验的广汽长丰在SUV领

域的强大品牌影响力。

本届湖南车展是2010年广汽长丰发力区域营销、 实施地方车展

战略的关键战役，广汽长丰充分展现“主场优势”，以A级车展的高规

格大举参展，展台亮点纷呈。在湖南车展上的抢眼表现，不仅证明了

广汽长丰在当前竞争激烈的市场环境中依然保持着强大的品牌与品

质优势， 同时也预示着以个人购买为主的家用SUV市场孕育着巨大

的市场机会。

■记者 何尚武 整理


