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日前 ，“世嘉 型 · 动 中

国———游炎帝陵探访文化根

源”自驾游活动盛大起航。现场

共有30余辆世嘉车参与其中，

在长沙贺龙体育馆东广场举行

了隆重的发车仪式。

30余辆世嘉整齐划一，贯

穿长沙， 所经之处引起了广大

路人的关注， 浩浩荡荡的前往

我们的自驾游目的地———湖南

省株洲市炎陵县。

路途中， 东风雪铁龙利用

对讲机和所有车主互动， 进行

有奖问答， 一路上大家欢声笑

语。 经过了近4个小时的车程，

大家终于驶入炎陵县境内，在当

地警车的开路带领下，世嘉车队

在当地形成了一道美丽的风景

线。下午4点，所有车友陆续参

观完炎帝陵， 在警车的带领下，

前往我们的住所———炎陵县酃

峰宾馆。晚餐时间，大家谈笑风

生，结交新朋友，同时大加赞扬

东风雪铁龙人性化的服务。

18日早上8点，车主继续从

宾馆出发， 前往我们的第二个

景点———桃源洞。 桃源洞属于

国家亚热带原始森林， 风景优

美，云雾缭绕，神仙生活也就如

此。30余台世嘉在云雾中绕山

行驶， 犹如一条长龙在天空中

穿梭，虚无缥缈，景色壮观。

天下没有不散的宴席，2天

的游玩转瞬即逝。 在珠链山庄

的饭后合影为本次自驾游画上

了圆满的句号。 东风雪铁龙湖

南相关负责人向记者介绍：世

嘉提倡的是一种生活理念，倡

导个性展示以及快乐的生活。

自驾游结束之后， 车主纷纷表

示希望参加东风雪铁龙在今后

的日子里多策划一些这样的活

动， 东风雪铁龙方面也作出了

积极的回应。 ■本报记者
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“瑞风经济讲坛”湖大开讲

为了回报近30万公商务用户的信

任支持， 湖南汽车城庆淮汽车销售服务

有限公司虎年之初， 携手资深讲师李坚

飞博士， 于日前在湖南大学开讲区域经

济发展讲坛，把脉经济动态，透视经济趋

势。 据中国汽车工业协会最新统计数据

显示，刚刚过去的2010年的第一个季度，

江淮瑞风以18242辆销量的成绩， 力压

GL8、奥德赛、风行、阁瑞斯等强手，以领

先第二名5000多辆的巨大优势，成功卫

冕季度销量冠军，继续领跑MPV市场。

瑞风销量持续飘红， 不能不说是一

个奇迹。从宏观经济的角度来看，瑞风的

夺冠再一次证明了一个事实：中国经济已

经完全走出金融危机的阴影， 广大中小企

业再次焕发出勃勃生机， 这成为瑞风销量

持续走高的最可靠保障。而从微观角度来

看，瑞风和其它所有成功的车型一样，其

成功之处无非是品牌、品质、性价比、服

务等诸多要素的组合， 而瑞风的特别之

处在于， 江淮乘用车能够持之以恒地将

上述要素做到最好， 从而形成了可持续

发展的差异化竞争力。 ■记者 樊超

“同做公益人”活动圆满落幕

在与三星、网易、壹基金等合作伙伴

成功举办了第十一届北京国际车展“绿

色承诺”公益活动专场后，“同做公益人”

又要开始新的征途，9月份“同做公益人”

将现身第十三届成都国际车展，12月份

还将再度回到每年一届的广州国际车

展。据悉，2010年的“同做公益人”活动

在经过2年多的积累与历练后，成功地把

公益活动完美地融入到中国主要大型国

际车展当中， 成为每届车展的一个重要

组成部分，通过“公益专场”、“公益日”等

主题活动，采取“体验馆”与“公众承诺”

等公益形式， 使公益之火在车展这个大

舞台上熊熊燃烧。 我们相信，2010年只

是“同做公益人”活动精彩的开始！

■记者 樊超

炫丽的推出就曾打破了

合资品牌的垄断， 第一个将

小排量VVT用于自主品牌

小型车。而此次试驾的冠军

版炫丽依旧搭载了高压铸

造 的 全 铝 GW4G13 发 动

机，超轻量化设计，比铸铁

缸体机型轻30%， 有助于降

低油耗； 且最大功率可达

68kW/6000rpm。

试驾过程中， 炫丽在起

步的时候非常轻巧， 只需要

稍稍踩一点油门就可以了，

动力输出平顺。 而且离合器的

结合点位置也很适中， 很容易

找到它的结合点， 外加上离合

器力度很轻盈， 对于女性或者

新手算得上是一个福音。而搭载

的5速手动变速器每个挡位都非

常清晰且行程较短，很轻松地就

能挂上。 保持在3000rpm左右

驾驶炫丽才有会有这么一点点

动力激情。 在4200rpm时即能

达到118N·m的最大扭矩，此时

冲劲是有， 不过美中不足的一

点就是动作稍显迟缓。

感受天窗新风尚

———试驾长城炫丽冠军版

记者小结： 拥有时尚外

形和天窗标配的冠军版炫

丽， 更显档次和一种独特的

风尚美， 这应该是炫丽冠军

版与同级小车的一个突出的

亮点。让人感到惊喜的是，其

实用性和经济性在同级中有着

比较明显的优势。另外，现在炫

丽冠军版全系车型优惠5千，按

照这个比例，优惠后的1.3VVT豪

华型冠军版价格为5.59万， 诱惑

实在不小。

世嘉车友畅游炎帝陵

在中国成为全球汽车第一市场一枝

独秀的背景下， 于4月23日至5月2日盛大

举行的北京车展，正成为世界各大汽车厂

商争奇斗艳的舞台。作为中国三大汽车厂

商之一， 东风汽车公司携旗下东风风神、

东风日产、东风雪铁龙、东风标致、东风本

田、东风悦达起亚、东风电动车等9个品牌

联合参展，参展车型达19台，展位面积达

到1800平方米。

在北京车展全球首发的东风风神H30�

CROSS，是以满足生活交往、郊外休闲需

求为导向设计的，运动时尚、智能科技的

跨界车。专为锐意果敢、追求自由、畅快的

时尚个性主义者而生。

作为目前市场热销的“中级车双雄”

———东风风神S30和东风风神H30，均由东

风设计团队联手享誉全球的著名汽车设计

大师乔治亚罗领导的IDG打造， 在外型、操

控、空间、油耗、安全等各方面都有着出众

的表现。依托全国95家种子专营店、400家

二级销售服务网点和“满意到家 (It’s��

home)” 的品质服务， 东风风神S30和东

风风神H30将以高品质谱写中级车市场

新传奇。

东风风神八杰北京车展绽放英雄品质

2010年一季度，长城炫丽以20912辆的骄人销量蝉

联同级别小车销量第一，市场占有率近20%，在行业中

排名第一。这第一炮打响了，既巩固了炫丽在A0级小车

的地位，同时为自主品牌车的发展提供了可参考模式。

日前， 炫丽又一次华丽出手， 在1.3VVT、1.5VVT、

1.5CVT、CROSS车型的基础上推出了冠军版车型，全

系标配电动天窗，引发了记者的试驾兴趣。

■记者 樊超

冠军版外型上最大的特

点就是标配的电动天窗，且天

窗是国际著名汽车零部件供

应商阿文美驰公司配套，与上

海大众属于同一配套平台，稳

定性和品质都令人放心。

与其他普通天窗不同的

是，炫丽的天窗旋钮是带档位

的，按天窗开启的角度，分成

了7个档位；通风设置有4个档

位，将需求更加细化，也体现

了厂商对细节的严格要求；而

且，0.31995平方米的天窗面

积比市场上一般车型的天窗

都要大。

坐在车里， 感觉头顶的天

窗顿时就把车内环境的舒适性

提高到了一个新的高度，由此带

来的惬意享受也增加了不少。同

时，从外观方面审视，有了天窗

的炫丽也变得更加地时尚和美

观，档次和面子加分不少。车子

开起来之后， 选择正常打开状

态，坐在车里就能呼吸到新鲜空

气， 还有车外灿烂的阳光味道，

尤其是驾驶舱上层的清新空

气，可使头脑保持清醒，为驾车

也添了一份安全可靠。

操控轻巧驾乘节油

配置亮点是进口天窗
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