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汽车·焦点

5月7日，北京、广州的一汽

马自达经销商处传来重磅消

息———马自达6降价3万，直接进

入了14万元的价格区间，直接向

A级车下出重手，进行绞杀。

该消息迅速蔓延开来，令各

方高度瞩目。从3月份以来，车市

库存压力增加，降价压力增大的

说法甚嚣尘上，不绝于耳。与此

同时，销量不断增加，车市依然

火热。在此情形下，并没有哪个

厂商愿意主动调整价格———能

多赚一天是一天的心态完全可

以理解。于是，在降价传闻中，似

乎所有人都在等待第一声枪响。

5月7日，2010年降价第一枪

终于打响———马自达6率先降价3

万。 此次马自达6降价的方式似乎

还是近年来老套的做法，也就是厂

家不出面，默许经销商进行价格调

整。这样做的好处，通常理解为经

销商行为，厂家可以收放自如。

但此次马6降价的蹊跷之处

在于，降价幅度非常大，直接拉低

3万元， 进入了14万元的价格区

间。如此力度的降价，断非经销商

能够承受得起。那么，北京、广州

的经销商降价的底气从何而来？

本报记者从各方探听到的

消息显示，此次一马经销商降价

的底气来自于一汽马自达销售

公司近期的一个商务政策。该商

务政策的大体内容是，为了确保

经销商利润，一汽马自达提高经

销商的返利， 并对1-4月份已销

售的2万3千多辆，同时进行返利

补偿，总额达1亿5千万元。如此

一来，经销商保证了收益，更有

了底气，为了提升销量，自然也

就愿意祭出价格武器。

因此，这一商务政策可以解

读为，厂商在确保经销商利润的

前提下，由经销商主动发起的价

格攻势。

厂家力挺经销商降价的行

为， 在近年汽车业界已很少见，

在2004年车市寒冬的时候，这一

做法曾经比较普遍。由于近年来

车市火爆， 厂商地位更为强势。

在经销商受到价格压力降价的

时候，厂家的补贴甚少，甚至不

补贴。而经销商为了完成销量拿

到年终返利，也为了扩大保有量

从而提升售后产值，经销商经常

忍痛降价。事实上，这也造成了

许多经销商和厂家之间的矛盾，

在价格调整上意见多有相左，无

法快速达成一致。

据可靠消息来源称， 之所以

此次一汽马自达大幅度提高返

利，暗中支持经销商降价，是因为

降价能够达成各自需要的目的。

一汽马自达的母公司一汽

轿车股份公司的第二工厂将在4

季度释放产能。作为一汽轿股旗

下的主力车型， 马6将成为产能

的重要组成部分。因此，对于一

汽马自达和一汽轿股来说，确保

马6的10万产销量， 有很重要的

战略意义。

而经销商则凭借厂家给的雄

厚底气，也自然乐意降价———不仅

没有损失利润，还能扩大保有量。

降价之于两者，可谓各取所

需，各有所得。也因此，2010年第

一个降价的重磅炸弹，得以由一

汽马自达快速引爆。 作为B级车

的长青树， 马自达6多年来凭借

“时尚变成经典”的外型，出色的

性能以及超高的性价比，一直引

领车市，创下了传奇辉煌。

在营销方面， 马6亦多有点

睛之笔。从“中国第一款轿跑车”到

“A+1=B（A级车加一万等于B级

车）”， 马6跻身B级车销量前四名，

近年来月均销量超过了7000辆。

此次，在车市依然火爆，马6

销量继续走高的时候， 突出重

拳，挺进14万元区间。可以预料，

马6的销量将被迅速拉高， 辉煌

依然将继续下去。

■记者 何尚武

近日，记者从吉利方面获悉，

历时2个多月的“购英伦SC7系赢

世界杯之旅”活动即将于5月17日

全面揭晓， 届时将有10名在活动

期间购买英伦SC7(海景)的车主

赢得南非世界杯的免费“入场

券”，获得南非现场观看世界杯的

浪漫激情之旅。

据悉，从3月1日起，英伦品牌

推出“购英伦海景，去南非看世界

杯”活动以来，精彩的活动和优惠

购车政策吸引了不少球迷和消费

者的踊跃参与。“买英伦SC7系，

不仅仅是因为厂家推出的世界杯

活动和优惠所吸引， 这款车在外

观、配置、安全性能上都很不错，

性价比很高， 符合自己对车的要

求。”作为一名铁杆球迷，长沙车

主魏先生说， 相中SC7海景的最

初理由就是购车不仅能享受优

惠， 而且有机会免费去南非看世

界杯。 但最终折服他下单提车的

理由，还是这款车卓越的品质。

作为一款定位于商务型A+家

轿的轿车，英伦SC7系（海景）现有

1.5L和1.8L两个排量，凭借优雅大气

的外形设计， 丰富的配置和安全性

能，精准的市场定位和物超所值的性

价比，深受消费者青睐，赢得了良

好的市场口碑。 ■记者 田泽伟

购英伦SC7系赢世界杯之旅巨奖即将揭晓

厂家1.5亿巨资力挺经销商

马6降价3万绞杀A级车

东风日产“天籁之音 庆世博交响月”开幕
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5月1日， 由著名指挥家诺林

顿爵士执棒，“德国斯图加特西南

广播交响乐团2010上海音乐会”

在上海东方艺术中心震撼上演，

也由此拉开了“东风日产 天籁之

音 庆世博交响月” 活动的帷幕。

作为全程冠名赞助此次“天籁之

音 庆世博交响月”演出的东风日

产新天籁， 携手世界顶级交响乐

团，将在6月12日前为世博会献上

规模空前的12场完美视听盛宴，

共同演绎恢宏磅礴、 扣人心弦的

交响天籁之音。

据东风日产相关人士介绍，

此次冠名赞助“天籁之音 庆世博

交响月”活动，不仅是新天籁与音

乐的再次结缘， 彰显新天籁品质

与品牌的完美形象， 更是为了回

馈消费者一直以来对东风日产新

天籁的支持与厚爱。同时，正值新

天籁上市2周年之际，新天籁周年

纪念版也与“天籁之音 庆世博交

响月”同期上市，数场完美视听盛

宴与出色的产品共同回报消费者

对东风日产的厚爱。

据介绍，“天籁之音 庆世博

交响月” 活动从5月1日开始延续

至6月12日，长达一个多月的时间

内， 国际顶级的各大交响乐团将

在上海东方艺术中心集中献演12

场高水平的交响音乐会。 演出汇

聚了费城交响乐团、BBC交响乐

团、英国爱乐乐团、德国斯图加特

广播交响乐团、 法兰克福广播交

响乐团等世界顶级交响乐团。此

外，日本濑户贝九合唱团，以及著

名青年钢琴家郎朗、“李斯特王

子”孙颖迪等年轻艺术家的参演，

更是让音乐会荡漾起阵阵浪漫时

尚的气息。

“天籁之音 庆世博交响月”

正值新天籁上市2周年之际， 在国

际各大交响乐团和动人声色的簇

拥下，新天籁周年纪念版于东风日

产全国各大专营店同步正式上市。

周年纪念版车型分为新天籁2.0L�

XL周年纪念版和新天籁2.5L�XL周

年纪念版两款车型，在原有顶级豪

华装备的基础上增配DND系统

（集DVD、倒车影像和NAVI导航

于一身），为消费者提供配置更为

齐全、更具竞争力的车型选择，也

将进一步满足消费者对新天籁豪

华配置的需求。 ■记者 何尚武

马自达6引重磅炸弹，降价3万冲击A级轿车。


