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猜想一：

品牌的魅力超越降价的风潮

纵观如今车展，大都由各媒体

牵头， 汽车厂家和经销商踊跃参

加，针对众多消费者期待在车展上

选出心仪靓车的心态，降价促销已

经成为每次车展必然的主旋律，而

展会上汽车的销量也会成为衡量

当场车展的温度计。

这样的结果，导致了汽车的展

览变成降价促销的对抗，卖场一般

的车展会场里，弥漫着一片演绎残

酷价格之争的红海， 如何突破红海

竞争的樊篱， 迈入一片不一样的蓝

海？

虽然每次在车展期间汽车的

销量达到巅峰，但汽车市场总的需

求量并未因此改变，集中抢购使得

平时的销量捉襟见肘，消费者们铆

足了劲等待着车展的到来，乘着降

价促销之风集中采购，这样其实全

年的汽车总销量并没有多大变化。

这已经成为困扰各大汽车厂家的

博弈困境：在车展期间降价促销对

全年的汽车销量并没多大影响，可

是残酷的红海竞争形势又使得他

们不得不紧随降价之风。

如何破解这一谜局？东风雪铁

龙华中大区湖南区域经理张杰表

示，在本次汽车展览会上，他们在

延续一贯的降价促销策略的同时，

还会特别把精力转向对品牌形象

的塑造和对新技术、新产品的展示

上面， 力争通过对品牌的魅力展

示，不仅仅只追求车展现场的销售

量，他们的目标是创造全年汽车总

销量的奇迹。

猜想二：

性能的展示大于感官的刺激

无论是追求狂热征服欲望的

玩车一族，还是享受便捷“汽车生

活”的三口之家，面对缤纷车展上

各种款式汽车炫目的光芒，走马观

花的感官刺激带来的只是感性的

认识，在越来越追求高科技、新技

术的产品的同时，一阵盲目的买车

热潮过后，带来的更多是理性价值

的回归。

每年的车展，凸显着“长沙现

象”， 这个城市比其他的地方似乎

更热衷于消费，车展期间的汽车销

售量远远高于其他很多同样也举

办车展的城市。 销量大固然是好

事，可是“非理性消费”的盲目却严

重困扰着本地消费者，同样也困扰

着参加车展的厂家。

“观车世界”， 意味着车展从

“汽车卖场”升华为“赏车花园”，带

给前来参观车展的消费者感官刺

激的同时，更多的是对汽车性能与

质量的专业化展示。 可以想象，最

新的车型、 前沿高端科技的应用、

汽车的性能参数等等的详细解读，

将成为新模式下车展的重要元素，

并引导消费者真正认识汽车、了解

汽车， 就像战士了解他的枪械、家

庭主妇了解她的厨具一样，让购车

者懂车，发现心仪的汽车，买对符

合自己需求的称心如意的车。

猜想三：

东风雪铁龙将带来什么样的期待？

敢想敢做，鉴于对品牌魅力的

重新认识和对产品理性价值的回归

分析，东风雪铁龙想要把本次湖南汽

车展览会变成他新猜想的实验地。

东风雪铁龙的产品特点是“表

现力、舒适和活力”，通过制造出富

有吸引力、多用途、舒适的轿车，使

用户体验其带来的无限活力。

诞生于1919年的雪铁龙品牌，

他的名字和他的双齿轮标识源于

它的创始人———安德烈·雪铁龙，

而东风雪铁龙汽车产品是中国最

大汽车公司之一的东风汽车公司

与法国PSA标致雪铁龙集团在中

国的大型合资轿车生产企业———

神龙汽车有限公司生产的法国雪

铁龙轿车产品。

1924年，雪铁龙研制生产全钢

车身，启发了世界汽车界对于新材

料的应用和创造。1934年， 雪铁龙

研制出第一个前轮驱动汽车，震动

了整个汽车世界，开启了现代汽车

工业的新方向。1955年，被称作“公

路上的皇后” 的雪铁龙DS车全方

位的革新成果，使整车线条和技术

令人叹为观止，更被英国设计界代

表选为“世纪经典”。1989年5月，雪

铁龙高档轿车XM投放市场。雪铁

龙自主研发了世界上第一台集电

子智能和液压柔性技术于一身的

悬挂装置：主动液压悬挂。1991年，

雪铁龙为汽车动力总成领域开创

了又一个新天地———后轮随动转

向技术。

2008年底，东风雪铁龙确立了通

过实施一系列品牌和产品战略来实现

用户体验全面提升的规划， 这一战略

决策与雪铁龙2009年2月在全球推进

的品牌战略前后呼应、同步实施。

随着全新品牌理念、标识和网

点建设标准的分阶段实施，东风雪

铁龙阔步迈入品牌新纪元，而本次

车展，就将成为他展示品牌的一次

精彩亮剑！ ■本报记者

汽车狂想曲之东风雪铁龙———

车展大猜想：品牌的魅力

———写在离2010湖南汽车展览会还有15天之际

有这么一个地方， 镁光灯的聚焦下， 闪耀动人身姿的不是影视明

星，而是现代化高科技产物的艺术结晶；有这么一个地方，如同潮汐一

般，年复一年定期吸引潮水似的人流，争先目睹汽车明星的风采，希望

而来，满意而归；有这么一个地方，就像飙升的汽车里程仪一样，不断翻

新创造着汽车销售的奇迹。这里是爱车者一年一度的狂欢节日，这里是

一场由湖南人民“淘车”的海选竞赛。

这一盛况，是从什么时候开始的？

车展变卖场。

汽车、美女、促销、抢购……

举目的眼花缭乱。

这样传统的车展模式，从何时开始，又将走向何处？

5月27日至31日，在湖南国际会展中心，湖南汽车展览会已如拉满

的弯弓蓄势待发。 当同一个音符弹奏得太久， 它将寻找必然的规律变

调。看惯了车展变卖场，未来的车展之路行往何方？本次的湖南汽车展

览会是否会引领车展航向，驶向不一样的超车道？对于车展，东风雪铁

龙有几点大胆的猜想。
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