
2010年4月23日 星期五 编辑/熊键桓 图编/李梓延 美编/陈懋 校对/李辉

C06

家居·设计

趣味化的管理手段

找出不允许出现在苹果施

工现场的物品，是“寻宝大战”

的核心， 也是苹果5S家装管理

中1S“整理”活动的主体，其活

动规则明确规定， 每周分别组

织项目经理、 工程主管互换工

地， 到别人负责的工地现场交

叉“寻宝”。月底对找到“宝物”

最多的工程主管奖励2000元，

找到“宝物”最多的项目经理奖

励3000元，施工现场“宝物”最

少的班组工人集体奖励5000

元。

“通过这种趣味化家装工

程管理手段， 我们初步对装修

工地进行彻底整理。所谓宝，是

指它对家装工程质量的成败很

有价值的意思， 并不是说物品

本身有很大价值。”苹果装饰总

经理张福军如是说。

提升工人整理意识

4月21日， 距离苹果装饰4

月1日首发启动“寻宝大战”刚

好过去整整三周，“经过前两轮

的整理工作， 在第三轮中已经

初见成效。”张福军表示，“通过

对项目经理进行培训和考试，

对一线工人进行一对一的培训

教育、 下到每一个优秀工地进

行实地交流与学习， 现场管理

都有了一定的提升， 工人们的

工地意识明显提高， 积极性更

是空前高涨。”

据介绍， 苹果装饰80来支

施工队伍在“寻宝大战”中都已

实现了“优中出精”、“好、 帮、

带、比、超”的态势，良好学习、

竞争氛围更使得一线施工工人

来了次“头脑风暴”，工地整理

意识得到贯彻和落实。

实现1S�整理最终标准

“通过寻宝大战，一定是全

面实现施工现场不摆放一件多

余的物品这一目标。”张福军指

出，5S是一个家装工程管理的

整体体系，整理，作为其中第一

步， 正是通过这种趣味性全员

参与的具体行动落实出来。最

终，公司将会实现奖励承诺，在

报纸上公布在施工地优胜班组

的照片。

另据悉， 苹果装饰近百个

在施工地全面开放， 消费者可

直入工地考察“寻宝大战”的成

果， 全面检阅苹果装饰5S家装

工程， 而参与的消费者还可享

受到高达 15200———29800元

的苹果5S集成套餐超值优惠。

4月22日为第41个“世界地球日”，国内

地板行业领军品牌安信地板将于本周日发

起“向地球大声说‘爱木’”的环保宣誓活

动。届时，将有系列优惠促销活动推出，且

在全省各门店同步启动。

据悉，一直以地板“以旧换新”为营销

利剑的安信地板， 此次将继续推展这项计

划，以达到为“地球减排”的目标，并将作为

安信的环保事业之一，做长期推广之举；同

时，安信地板对热销的主力产品亚洲花梨木

实木地板， 推出了长达25年的质保行动。同

时，活动当天安信地板全部厂价直销，还推

出特价79元/m
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的“有情价”地板、买地板抽

大奖以及提前预交500元抵用1000元货款

等一系列的优惠促销活动，此举有望掀起安

信地板在湖南销售的又一个高潮。 ■阿狄

施工好不好，去现场看看就知道

安信地板发起

“地球日爱木行动”

4月22日，马可波罗推出

了2010年石材新系列———地

理石，被誉为“香港室内设计

师之父” 的高文安也应邀参

加了“马可波罗2010新品地

理石探索之旅”。同时，现场还

采用全新的人体彩绘方式演

绎人类与自然的和谐家装。业

内专家预测，地理石将会刮起

新一轮的仿石风暴， 占据绝

对的建陶行业高端市场。

据了解， 地理石原指在

地理环境中自然形成的珍贵

石材，它们分布于世界各国，

其纹理与色泽是亿万年的地

壳变迁中经高温、 高压、风

化、雨蚀等自然因素而形成，

被称为“天地纹理的石纪”。

但马可波罗新推的地理石不

但摒弃了天然石材无法克服

的如辐射大，不环保等缺陷，

还在其颜色和质感方面还原

了自然本色。 与天然石材相

比， 马可波罗的地理石更具

有卓越的物理性能： 耐污性

强、致密耐磨、抗氧化、光泽

度大、 维护成本低……性价

比也远高于天然石材。

目前， 马可波罗地理石

有六大系列、九种颜色，全部

采集、 选用全世界最名贵的

石材元素来开发， 包括意大

利、巴西等国家。产品颜色包

括黑金花、丁香米黄（深浅各

一）、威尼斯米黄、珊瑚红、珊

瑚金、雨林啡、雨林绿、卡拉

卡塔， 以满足不同家装空间

的需求。 ■开心果

马可波罗推石材新品

“家装的关键看施工，施工的关键看现场”是家装业界流传

的一种说法，如今已变成了普通消费者眼光犀利、观点鲜明、标

准实在，选择心仪的装饰公司的一杆铁秤。

整理、整顿、清扫、清洁、素养，今年春天，五个以英文字母S

开头的要素，更成为了消费者耳熟能详的家庭装修优质工程选

择的关键词。而这，亦正是“苹果5S家装工程管理体系”的核心

所在。 ■记者 罗琳

家装的关键看施工，施工的关键看现场。


