
近日，记者获悉，北京现代

第二款i系车型———新一代城

市SUV�ix35已经进入上市倒

计时阶段，即将登陆中国市场。

据了解， 为了更好地满足国内

消费者对于时尚与个性、 运动

与舒适的整体需求， 北京现代

正在进行ix35最后的路试和配

置优化调整， 力求在上市之时

给广大消费者带来惊喜。

i系列产品是现代汽车基

于对未来汽车发展趋势的精心

研究， 由欧洲法兰克福研发中

心设计， 采用纯正的欧洲设计

风格和精湛制造工艺全新打造

的系列车型。

ix35作为第二款i系列车

型， 它延续了i系列的基因风

格， 有着独特的欧洲特色和出

众的欧洲品质，将“创新、灵感、

智慧与自我” 的先进尖端形象

展现得淋漓尽致。

据了解ix35完全达到了一

流欧系SUV的技术水平。 首先

ix35将搭载北京现代Theta-II

代双CVVT发动机， 配合现代

自行研发的6速手自一体变速

器， 以及出色的多连杆后悬挂

系统， 将为消费者提供卓越的

驾驶操控感受。

此外，ix35的配置非常丰

富：6安全气囊、自动控制大灯、

全景天窗、17寸铝合金轮毂、炮

筒式仪表盘等无不彰显高贵气

息。

同时，ix35还拥有大量的

智能电子设备， 包括一键式启

动智能钥匙、ESP、电子防眩目

后视镜带倒车影像、 主动安全

头枕、上下坡辅助系统等等，智

能化程度完全超越了所有主流

SUV车型，达到了豪华SUV的

配置水平。 ■记者 郭钰

北京现代 ix35

即将登陆中国

新在精致

“新捷达新在‘精致’”，在新

捷达上市发布会现场，一汽-大

众汽车有限公司商务副总经理、

一汽-大众销售有限责任公司

总经理胡咏介绍。 相较09款捷

达， 新捷达车身高度降低了

23mm，车身加宽6mm，整体看

起来更加踏实、视觉冲击更富张

力；与此同时，新捷达配置也全

面升级，做工更加细腻，性价比

更高，原捷达的四幅方向盘更新

为全新三幅方向盘，中控台操控

面板也进行了全面优化，采用了

更加科技的设计；新捷达的座椅

面料全面升级， 乘坐更加舒适、

更加耐用。

据一汽-大众汽车有限公

司新捷达产品主设计师辜刚成

介绍，新捷达除了继承捷达品牌

传统的优质特征之外，更多地采

用了新设计、新技术，使其更加

简洁现代、理性安全、丰富贴心，

更加符合当下的汽车消费趋势

和现代消费者的审美观。

赢在经典

3月19日晚的上市发布会

现场，捷达典型车主、资深新闻

记者、经销商、政府官员、捷达项目

见证者共同见证了捷达的新生。而

历久弥新的捷达也成为了引发许

多人们感动的话题。

25年前， 中国轿车工业几乎

从零起步，1991年，捷达作为先行

者在一汽-大众开始生产，同年走

进中国家庭，捷达在轿车进入百姓

家庭的进程中，不断推进捷达国产

化， 推进捷达在中国的创新步伐，

使用的技术长年引领着国内轿车

技术的发展。捷达贴近中国老百姓

的产品特点、丰富的渠道布局以及

捷达国产化的成功，使得捷达在轿

车进入百姓家庭进程中硕果累累。

捷达多次连续获得全国单一品牌销

量冠军。2009年， 捷达创下22万辆

的销量业绩。诞生至今，捷达帮助近

190万家庭实现了轿车梦。

“动力强劲，提速响应快；性能

稳定，皮实耐用；市场保有量大，备

件便宜；服务网点多，维护保养更加

方便。” 在新捷达上市发布会现场，

资深媒体人李安定与典型车主共同

分析捷达带给老百姓的真正实惠和

辉煌19年历久弥新的根源。在他看

来， 捷达已经超越了单一汽车产品

品牌的范畴， 成为见证中国汽车工

业进步、 轿车进入百姓家庭进程的

一个历史符号。
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历久弥新 赢在经典

一汽-大众新捷达再上征程

2010年是中国传统的虎年，又是60年

一遇的金虎年。金虎年伊始，福田汽车虎

年展虎威。据中国汽车工业协会发布最新

统计数据显示，福田汽车继2009年创造全

球商用车销量第一纪录之后，2010年伊始

延续了强劲增长势头。 福田汽车1-2月份

共销售汽车92331辆，同比增长43%，销量

和增长幅度均列业界前列。其旗下所属蒙

派克、迷迪、欧马可、奥铃、欧曼、欧V等品

牌，1-2月份销量增长幅度均为行业第一。

在2009年，福田汽车围绕“内涵增长、

结构调整、全球化”销量再创新高，全年累

计销售汽车602021辆，首次位居全球商用

车单一汽车生产企业销量第一位， 盈利能

力也得以大幅提升。与此同时，福田汽车的

品牌价值也增至268.37亿元(2008年)，增幅

21.1%，品牌知名度、美誉度排名行业前列。

福田汽车从一个默默无闻的山东地方

小厂，到占领轻卡第一宝座，再到进军中重

卡、 客车领域并实现了商用车的全系列发

展，进而一跃成为中国最大的商用车企业，

而今又稳步迈进乘用车领域， 仅仅用了10

余年时间， 完成的却是其他企业30年甚至

上百年才能走完的路程。2009年产销突破

60万辆， 将成为福田汽车迈向世界品牌过

程的一个新起点。 今后福田汽车必将迈出

更为雄健有力的步伐，奔向规划中的2020，

实现年产销400万辆、 营业收入超过4000

亿元的目标，成为世界知名品牌，并让全世

界瞩目中国创造的崛起。 ■记者 何尚武

福田汽车1-2月销量增长43%

3月19日，一汽-大众新捷

达以最低7.58万元的价格在

蓉城成都上市。 记者获悉，一

汽-大众方面对原有车型完成

了16项设计改进，完成了对54

种零件进行的改进提升，实现

了161项质量改进， 其中新捷

达伙伴售价为7.58万元、新捷

达前卫为8.88万元、新捷达柴

油先锋售价为9.88万元。

作为实用型中级车市场

的领导者，捷达多次连续获得

全国单一品牌销量冠军，屡次

打破无大修里程世界纪录，驾

驶、使用、维修、保养的费用在

同级别车中最低，这些在同级

别轿车中绝无仅有的优势，使

得新捷达更加物超所值。业内

人士预计， 新捷达上市后，将

以同级别轿车中更加物超所

值的姿态，带给向往汽车生活

的老百姓更多实惠。

■记者 何尚武

2009年8月， 华晨中华汽车生产的中

华骏捷FSV正式在湖南君临与三湘大地

的车友们见面。2010年， 全新改款的中华

骏捷FSV再次来到了湖南君临，为三湘车

友再度上演了开春大戏。

中华骏捷FSV自上市以来，首月订单

就超过8000辆，此后，热销势头不减。作为

国内温馨家轿的代言人， 其时尚的外观、

舒适的乘坐体验、宽大的车内空间、先进

的轿车科技、360°的安全保障……无一

不吸引着众多的视线。而华晨中华湖南君

临4S店在不久前刚刚结束的华晨中华年

会上被评为年度全国十佳经销商，湖南君

临以其卓越的服务品质、专业的售前售后

团队也得到了湖南中华车友的赞誉，稳稳

地成为2009年度中南区销量冠军。

正因如此， 华晨中华才将中华骏捷

FSV改款的上市活动设置在湖南君临，凭

借着中华骏捷FSV以及湖南君临的超高

人气，两强联合，在2010年开春时，隆重推

出“A计划，春之初体验———中南区中华骏

捷FSV湖南君临媒体试驾会”。

据悉，参与本次活动的朋友驾驶着12

辆全新改款的中华骏捷FSV轿车前往毛

主席故里韶山。在旅程中，参与活动的朋

友不仅体验到中华骏捷FSV的优秀性能，

更欣赏了湖南春季的美景，在试驾的过程

中， 朋友们对中华骏捷FSV灵活的操控

性、优秀的加速性、舒适的乘坐感觉以及

安静的驾驶环境表示了肯定，并就配置等

问题咨询了随车的陪驾人员。

■记者 樊超

骏捷FSV韶山体验之旅落幕


