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中国铁建国际城营销中心对外正式开放
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楼市·热盘

“龙虎榜”2月冠军解读

2月份长沙楼市销售排行龙虎榜已告一段落， 但其余震

仍在继续。一个月的成绩昭然于世，冠军新鲜出炉，解读楼市

冠军，试图揭示最新楼市风向与脉络。这也是龙虎榜的核心

意义所在。本次2月份长沙楼市销售排行龙虎榜上，长大·彩

虹都以53495平方米的成交面积折冠。该盘自2009年12月份

开盘以来，短短两个多月，已销售完毕1100多套。在这样一

个传统的销售淡季，可以称得上是成绩不凡。

■记者 何小红

3月6日，中国铁建国际城营销中心

对外盛大开放， 同时VIP入会活动正式

开始，标志着中国铁建地产集团这一央

企大腕在长沙的实力之作正式对外销

售， 星沙地标性楼盘揭开神秘面纱。刚

露面， 中国铁建国际城便受到热捧，当

天便有500多人办理VIP入会。

星沙地产崛起地标性建筑

星沙板块近年来一直是长沙房产

开发的热点地区，从2005年左右起开始

大量涌现出一批批全新楼盘，产品内容

包括普通住宅、 别墅等在内所有形式。

但是，在星沙红红火火的背后，一直缺

少地标性的项目。

中国铁建国际城位于星沙漓湘路

与东六线交会处，占地面积20多万平方

米，项目总建筑面积达70万㎡。记者了

解到， 为了满足长沙消费者的主流需

求，该楼盘特地推出以80-100㎡为主力

户型。同时，项目周边交通网路发达，东

六线、漓湘路、星沙大道等主要交通干

线，为出行提供了极大的便利。

根据规划，中国铁建国际城以70万

㎡超大体量的主城区建筑集群，在数年

之内将发展成为集国际商业街区、休闲

街区、医疗保健、学校、住宅于一体，可

容纳2万居民共同生活的国际化新型社

区，成为星沙新地标。

星沙今年楼盘推量近400万平方米

随着长沙市城市东轴线的东移，

500强高新科技产业的入驻， 让星沙赢

得了外界更多的关注度，星沙片区的地

产开发项目也在不断增多。

据中原地产统计数据显示， 去年星

沙推出楼盘达215万平方米，而到今年星

沙板块的房源将达到390万平方米，在售

楼盘不下50个，“星沙板块今年推出的房

源将比去年多出80%， 竞争也将愈加激

烈”，中原地产市场总监陈世霞认为。

不过， 巨大的推量对于购房需求来

说，还是显得有些供不应求。陈世霞对长

沙房地产情况了如指掌，她介绍说，星沙

拥有三一集团、 长丰汽车等一批大型企

业， 其工作人员对房子的需求也是非常

迫切的，“所以对于星沙板块的开发商来

说，房屋销售并不存在很大的问题。”

中国铁建国际城负责人似乎并不

担心销售，“只要品质过硬，价格公道，人

们会慧眼识珠的。”

超高性价比成星沙地标楼盘代名词

开发中国铁建国际城的中国铁建地产

集团，隶属于世界500强企业的中国铁建股

份有限公司，目前在全国已进驻十多个大中

型城市进行房地产开发，在全国各大城市已

建筑超过1000万平方米的精品项目。

其实，中国铁建国际城作为一个央

企大盘，是中国铁建地产集团经过精心

准备才下决心动工。按照中国铁建集团

“每落一子，必为标杆”的一贯建筑风格，

长沙中国铁建国际城的前期准备工作

非常踏实、细致，目的就是为了保证中

国铁建国际城的优秀品质。

据了解， 星沙地标性楼盘中国铁建

国际城每平方米价格在3000元左右， 相

对长沙主城区周边类似产品动辄五六千

的价格来说，具有相当大的吸引力。

■王健

从2010年3月15日开始， 圣象将针

对新客户免费发放30万份“圣象地板专

项保障”， 这意味着购买圣象地板产品

的30万位新客户，除享受既有的圣象质

保外，还可以免费享受由圣象出资的为

期2年“圣象地板专项保障”服务，每份

保单保额达1万元。 圣象地板认为在产

品质保外，为客户购买的地板投上“地

板专项保险”， 将会全方位地增强消费

保障力。据悉，圣象地板是地板行业内

首个大规模与保险公司合作所涉及产

品使用过程中意外责任险企业。

据有关方面统计， 每年因火灾、爆

炸、自然灾害、意外水浸等意外情况损

坏地板的数量约占整体报修量的30%

左右，因意外而造成的地板损失目前基

本上是由客户自己承担，客户遇到这种

情况时， 不但蒙受一定的经济损失，而

且处理起来也很麻烦。为解决这方面的

问题，更好地服务消费者，圣象联合国

内知名保险机构开展了此项“圣象地板

专项保障”业务。

从2010年3月15日起， 圣象将免费

发放30万张“地板专项保障激活卡”，即

购买圣象地板的新用户安装后就有机会

免费得到一张，然后，用户可选择“网上

激活”、“电话激活”、“短信激活” 三种方

式中的任何一种方式激活， 激活后保险

服务开始生效。据悉，圣象为实现此项保

险服务支出了巨额保费，这个意外保险

服务不但将使圣象的消费保障体系更

加完整，而且将成为圣象售后服务中的

一个新亮点。同时，保险公司也希望借

助圣象这一大型保障体系开展消费保

障的新市场。

根据“圣象地板专项保障”服务条

款，“地板专项保障激活卡” 激活后的2

年内， 一旦客户所购的圣象地板因火

灾、爆炸、自然灾害、意外水浸等意外情

况而导致损坏，客户只需拨打一个报险

电话，保险公司就会委托圣象专业人员

到客户家中勘察定损，如果符合意外保

险的相关条款，客户在现场履行一定手

续后，保险公司将会根据保障条款及定

损金额在保险额度内进行赔付，用于委

托圣象专业人员进行现场修复。（详情

请咨询：0731-82777666转8014��长沙

市内：82203782）

圣象新用户独享第三方保险保障
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【区位】

南城主干道的十字路口

如果说几年前长沙人对

“入住南城”还多少有些抗拒

的话，那么去年以来，南城板

块的整体供应和成交已经占

据主流， 甚至对于大部分置

业者来说， 南城已经成为首

要之选。

长大·彩虹都位于芙蓉南

路与木莲冲路交会处，南城的

核心区域，其发展潜力和升值

空间被看好。“任何一个城市

主干道的十字路口，都是商业

聚集地，虽然目前这边的商业

配套还没起来，但按照南城目

前的发展速度，繁华的未来指

日可待。”长大·彩虹都的代理

商长沙天音地产经纪公司董

事长撒韬认为。

去年炒得沸沸扬扬的地

铁， 对南城板块来说也是一

重大利好。而长大·彩虹都正

好位于地铁一号线友谊路口

站和铁道学院站之间， 坐拥

地铁的便利， 又远离了站口

的喧嚣。自然成了长大·彩虹

都的又一大卖点。

【产品】

赠送面积大，得房率高

大盘林立的南城 ，长

大·彩虹都能成为焦点，其

成功的产品结构和定位功

不可没。

长大·彩虹都产品线丰

富，1-5房均有， 而以中小户

型为主。值得注意的是，其建

筑面积为50多㎡的一房，配

有与卧室面积大小的阳台，

完全可以改造为舒适两房；

相应的， 九十多平米的两房

则赠送有两个大阳台， 可以

改成三房甚至四房。 赠送面

积大，得房率高，吸引了大量

中青年置业者。

“还是在项目规划前期，

我们就前往深圳上海等多处

视察， 重点参考了深圳的金

地·梅陇镇和星河湾等项目，

学习其在户型设计上的一些

亮点，如增多赠送面积，户型

紧凑的原则上保证舒适度。”

长沙天音地产高级策划师刘

赛告诉记者，“这也说明市场

的需求还是以总价不高的中

小户型为主。”

【营销】

选在同质产品少的时机入市

对于楼盘来说，长大·彩

虹都选对了入市时机， 这是

它制胜的又一砝码。

“长大·彩虹都选择在12

月份推盘， 从周围情况来看，

当时南城在售房源很少，除长

盛岚庭外， 只有兴威帕克水

岸、星城荣域、奥园等楼盘有

少量房源， 且中大户型为主。

巧妙地避免了与这些大盘的

竞争。”陈世霞认为，在春节前

后，是返乡置业潮最为集中的

时机， 长大·彩虹都可以说是

巧借了这一“东风”。

根据湖南中原地产监测

的信息来看，2010年南城板

块供应量巨大， 且集中在下

半年。融科东南海、夏威夷·

碧水春城、 万科·金域华府、

恒大城等盘在下半年均有庞

大的体量推出， 如何巧妙地

错开推盘高峰， 保证整个板

块不再演绎2009年的“饥

渴”，同时避免极端的白热化

竞争， 是摆在这些操盘手面

前的一个难题。

“龙虎榜”登榜楼盘系列解读(一)


