
2009年中国汽车市场在政

策的助推下呈现出产销两旺的

局面，火热的销售态势让众多汽

车厂商受益， 在热市中新宝来、

科鲁兹和世嘉凭借出色的市场

表现轻松跃升到万辆俱乐部，成

为名副其实的中级车三强，其中

尤以世嘉的双子车型组合最引

人关注。

作为中级车市新锐力量，在

东风雪铁龙全新品牌战略稳步

推进的契机下， 世嘉双子不负

重望，6月份订单过万，9月份销

量突破 9000台 11月份交付过

万，而12月更以高达24000台的

订单及14200台的交付表现创

下09年最高月销量纪录。 其中

世嘉三厢以12月交付11000台

的优秀表现， 创下了东风雪铁

龙单车销售历史纪录， 并在上

市短短不及5个月的时间内成

就了世嘉车系月销量增长率达

20％的传奇。截至12月底，世嘉

双子在09年实现销售70297台

的成绩， 成为了中级车市场销

量上升最快的“双子冠军”。

世嘉双子车型在09年的丰

盈收获不仅表现在销量上， 还体

现在嘉奖云集的各种荣誉上。其

中世嘉两厢在09年陆续摘得“操

控满意度冠军”、“最受欢迎两厢

车”、“年度最具魅力两厢轿车”、

“年度车2009驾驶乐趣奖” 等多

项大奖； 同时世嘉三厢凭借其全

面优秀的产品品质先后包揽了

“最佳（中国）首发新车”、“最牛中

级新车”、“最具人气新车奖”、

“最佳口碑奖”、“年度驾趣车”等

众多奖项和荣誉。此外，在央视组

织的用户推荐车型意向调查中，

世嘉三厢以推荐比例达40%高居

榜首的优秀成绩， 成为中央电视

台CCTV-2《交易时间》车市楼市

版块中，“为她选车” 节目推荐的

最佳首选车型。

有业内人士分析， 世嘉的成

功与东风雪铁龙系列行之有效的

市场战略密不可分。 捕捉市场机

遇并快速响应市场需求，优化供应

链管理与提升体系竞争力等举措

使得世嘉三厢在旺市中脱颖而出，

并在竞品车型普遍供货紧张时以

最快的速度满足用户的需求，顺利

实现了月销售万辆以上目标，第一

时间留住甚至夺得了消费者。 此

外，在2009赛季WRC（世界拉力

锦标赛）战场上，雪铁龙车队取得

的第5次“年度厂商总冠军”的桂冠

及勒布驾驭C4�WRC战车勇夺“六

冠王”的传奇成就，更是让世嘉荣

耀百倍， 作为承载WRC精神及赛

车底盘基因的世嘉已经成为很多

消费者的不二选择。

■记者 何尚武

2009旺市成就世嘉双子冠军

2010款讴歌MDX

登陆湖南
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记者日前从湖南唯一讴歌

经销商———讴歌顺熙店获悉，

作为讴歌旗下主力 SUV车

型———2010款讴歌MDX已于

23日正式登陆湖南市场，目前，

经销商只提供两种配置供选

择， 分别为售价81万元的标准

版和85万元的舒适版。

2010款讴歌MDX搭载了

3.7L�V6�VTEC发动机， 并首

次搭载Acura独创的全新六

速自动变速器， 行驶性能和

燃油经济性能有了飞跃提

高。 与此同时，2010�MDX搭

载 的 Acura 核 心 技 术 套 件

SH-AWD（超级四轮驱动力

自由控制系统） 也进行了优化

升级，功能更强大。SH-AWD

是Acura在全球首创的具有划

时代意义的四驱系统，率先实

现了在前后轮以及后轮的左

右两轮之间智能分配最佳动

力的功能，极大地提高了车辆

的操控精确性、稳定性以及安

全性。2010�MDX还采用了全

新的外观设计，给人焕然一新

的感觉：Acura标志性的前格

栅， 加上设计优化的发动机

罩、 外表高抛光的排气尾管、

更先进的尾灯组合等， 使整车

更显大胆前卫。

在现有丰富配置的基础

上，2010�MDX更针对中国市

场开发了一系列智能豪华配

置 ，将豪华与“驾驶乐趣”高

度融合。 顶级真皮内饰、8英

寸VGA显示屏、 由顶级音乐

大师为讴歌量身打造的ELS

影响，诸如这些变化，使2010�

MDX成为同级豪华车中先进

性 能 和 睿 智 技 术 的 典 范 。

Acura中国事业部部长清水保

匡表示： 升级后的2010�MDX

将更加完美地演绎Acura的最

高驾驶乐趣， 成为豪华SUV中

的典范， 带给消费者与众不同

的尊贵享受。

■记者 田泽伟 实习生 董苏雪

■记者 何尚武

1月25日， 东风标致408在

北京全球首发上市， 并公布了

全系车型的售价。 这是标致汽

车品牌创立120年以来，首次在

海外市场全球首发其最新一代

车型。 这不仅显示出中国市场

日渐提升的重要地位， 更凸显

标致汽车乃至PSA标致雪铁龙

集团的中国战略重心的进一步

确立。而408的上市，极大地丰

富东风标致的车型系列， 它将

进入更高 级别 细 分市 场 ，与

307、207两大系列一起为钟爱

东风标致品牌的消费者提供更

多样的选择。

作为标致品牌的全球车型，

408在研发设计之初就充分考虑

并立足于包括中国在内的全球主

要市场的消费者需

求， 是一款为消费

者悉心打造的、具

有欧洲技术血统的

魅力之车。 长度超

过4.68米、 宽度超

过1.81米， 尤其是

2.71 米 的 超 长 轴

距， 足以让它在同级竞争对手中

跃然而出。 大气均衡的车身造

型，宽敞舒适的大器空间，精致

细腻的内饰质感以及全面高档

的人性化智能装备，令其拥有者

在进入座舱的瞬间即可领略超

然气度，尽享从容自在的驾乘感

受。 在中国进行全球首发之后，

408还将陆续投放到世界其它市

场增长强劲的国家和地区。

据介绍， 东风标致408的车

主： 年龄主要集中在30-50岁之

间，作为中国近10年翻天覆地变

化的见证者与参与者，他们正经

历着人生最美好、最精彩、最有

成就感的年代。

此次上市的东风标致 408

系列共有7款车型， 分为舒适

版、豪华版、尊贵版三种配置版

本， 其12.19-16.99万元的售价

也让人们大跌眼镜。 有业内人

士分析，408以如此有冲击力的

价格面市，并推出2.0和1.6两种

排量， 显然是将其主要竞争对

手锁定了东风日产旗下的轩逸

等车型。

据介绍，2010年起， 东风标

致进入新产品投放的爆发期。除

408之外，在2011年还将有2款全

新车型投放市场。这不仅将进一

步丰富东风标致的产品布局，满

足更多国内消费者对高品质汽

车产品的多元化需求，更将使东

风标致在稳居主流汽车品牌行

列的同时实现新一轮的跨越式

发展。

仅售12.19万-16.99万元 矛头直指轩逸

东风标致408

北京全球首发


