
与中国历史上任何一次文化繁荣不同的

是，资本是21世纪中国文化复兴的强大推手。

融资是文化创意企业的行业难题和

巨大瓶颈。

2006年，由湖南省歌舞剧院打造的舞

剧《南风》首演进入倒计时，却仍然面临

100万的资金缺口，无法按时上演。这成为

艺术总监杨霞挥之不去的“噩梦”。

就在杨霞四处找钱的同时，冯小刚开

拍《夜宴》，获得了深圳发展银行5000万元

的供融资，开启了中国内地文化产业产权

融资的先河。

2009年9月8日，是湖南文化产业发展

史上值得纪念的一天。湖南首次实现文化

产业银企对接，18家金融机构和30多家文

化企业共同签订11个项目融资意向协议，

金额达415.7亿元， 融资领域涵盖了广播影

视、新闻出版、动漫等重点文化产业。以金融

杠杆撬动文化产业发展，成为文化湖南的一

个新起点。

2009年11月20日，在文化强省建设会

议上，省长周强提出，大力发展文化金融，

鼓励各种风险风资基金、创业投资基金等

投资文化产业。12月26日， 由三湘华声全

媒体承办的湖南首届金融博览会召开，为

文化产业和金融资本合作搭建了一个新

平台。

可以预见，有了资本与文化融合的强大

保障力，“不差钱”的湖南文化产业，将进一步

释放、提升其文化原创力，步子更大，走得更

远。

从“噩梦”到“不差钱”

金融杠杆，将撬动文化产业新起点
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2009湖南首届金融博览会在长沙红

星国际会展中心隆重举行。 记者 童迪 摄

文化是潜在的。人们呼吸它的空气，感悟它

的精神，却摸不着看不见它。文化必须借助文化

产业化的有效机制才能转化为文化力。但这种文

化力的影响到底有多大？它能在多大程度上改变

人们的生活方式、精神面目？

1998年，遭受经济危机的韩国，举国欢庆

现代汽车产量创下历史新高。但媒体称，正在

热映的《泰坦尼克号》利润高达18亿美元，超

过了韩国三大汽车公司年收入的总和。此片引

发韩国的全民抵制和更深刻的反思。韩国总统

金大中在这一年宣布“文化立国”，短短几年，

以影视、服饰等为代表的“韩流”文化贸易输

出，成为韩国仅次于汽车产业的第二大创汇产

业。 韩国迅速成为世界上第五大文化产业强

国，创造了一个“汉江奇迹”。

12年后，《泰坦尼克号》的导演卡梅隆率领

《阿凡达》归来，将IMAX影院的巨幕变成了文

化影响力的直观课堂。这部里程碑式的数字电

影，引发了2010年中国的影院奇观：电影院24

小时连续放映，以至机器都烧坏了；买一张《阿

凡达》电影票，堪比春运买火车票：就算排一天

队也仍空手而归；而此片在香港首映那晚，电视

台记者找不到说本地话的观众采访， 因为几乎

满场都是花大把钱跑来的内地人……同时，《阿

凡达》成了一个产业提升的契机，3D电视、3D光

碟应运而生；它甚至还在中国股市上掀起波澜，

沾了边的3D产业、动漫产业个股大涨……

当年，《泰坦尼克号》是第一部引进中国影

院的好莱坞大片，人们觉得自己花钱看电影还

很浪费， 不少人手里拿的是免费的团体票。今

天，全民自动为《阿凡达》疯狂“印钞”，国产影

片销声匿迹， 此景令不少有识之士喜忧参半：

当下大众文化消费观念大大变革，文化产品的

市场需求空前上涨， 文化产业的空间如此巨

大。但面对这样“巨无霸”的文化产品，我们的

差距显而易见。

今天，文化产业的发展程度，文化软实力

的发挥程度，以及文化与政治、经济、科技的相

互渗透程度， 直接决定了综合国力竞争的成

败。与美国文化产业占国民GDP的百分之二十

五相比， 中国百分之四的数字显然太小太小。

发展文化产业， 已上升到国家文化安全的高

度：谁在文化产业发展上落后，同样也要挨打。

因此， 谭盾在解读为什么希望湖南要有文化

“野心”时说：“这份野心来自于对祖国的爱。”

12年，一个人和两部电影

《阿凡达》，一部“印钞机”

的疯狂背后
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2003年，金大中卸任前夕，说服国会通过

了韩国最大的文化工程：从2004年到2023年，

光州将建设成为具有国际竞争力的“亚洲文化

首都”， 使之成为世界最知名的部分传统亚洲

文化的发源地、 各国当代亚洲文化的展示中

心，以及未来新兴亚洲文化的孵化平台。韩国

政府申报端午节为世界非物质文化遗产，宣传

韩国是造纸术的鼻祖， 都是为了实施这个项

目。此举引发了包括中国在内的一些亚洲国家

对韩国文化扩张的不满。

湖南是端午节的发源地，湖南人蔡伦发明

了造纸术。 但面对被蚕食甚至掠夺的传统文化

资源，我们的还击还显得那么无力。

机遇与挑战同在。2008年开始席卷全球的

金融危机，让人们看到了西方经济发展模式与

文化价值观念上存在的缺陷。 能源的大损耗，

文化的单边流动，都将给人类造成更多不可测

的后果。而中华文化有容乃大的大气概，心系

大同的大担当，兼收并蓄的大气度，将为21世

纪提供更普世、更和谐的文化价值。在这个大

背景下，中国的文化领域改革与发展，已处在

一个前所未有的历史高度和崭新起点上。对于

今天的湖南，这同样是一个无比重大的机遇。

心有多大，舞台就有多大。总有一天，我们

将看到：世界各国的创意人才，源源不断地涌

向中国， 涌向长株潭这座文化创意的大都市

群；从这里出发的电影、游戏、动漫等文化产

品，将传遍全球……

韩国人发明了造纸术？

有挑战，更有机遇
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3月3日，湖南日报报业集团打造三湘华声传媒。

7月29日，4.55亿资金注入中南出版传媒集团股份有限公司。

9月8日，首届湖南文化产业银企对接会暨签约仪式举行。

10月12日，三湘华声传媒跻身全国重点新闻网站转企改制试点单位，力争上市。

11月12日，上海盛大网络发展有限公司与湖南广电成立盛视影业有限公司。

11月20日，湖南文化强省建设工作会议召开。

相关链接

2009年湖南省文化产业发展大事

有一个谜题吸引着很多专家学者来

解答：中部湖南为什么能在短短几年里实

现文化的跃进？

或许，正是处于边缘，才能看到在中

心看不到的东西，抛掉传统和成规，蓬勃

生长。一如盛世长城国际广告公司全球首

席执行官凯文·罗伯茨所说， 处在边缘有

一种特殊心态：“突破口，先锋，前沿，灵感

的边缘，连坐都要坐在椅子边上。”

如果将时间回溯得更远，我们可以发

现，人称“南蛮之地”而文化底蕴深厚的湖

南， 其实拥有强大的文化传播驱动力。中

国文化发展历史上那些以“潇湘”标记的

文化品牌，华美篇章，令人神往。

上溯100多年，我们将读到谭嗣同在长

沙创办的那份发全国报业先声的《湘报》

……

上溯200多年， 我们可以逛一逛闻名

天下的“宝庆书市”，将鲜艳的隆回滩头年

画，贴到全中国的街头巷尾……

上溯1000多年，我们会被铜官窑燃烧

的窑火映红脸庞，铜官窑外销瓷器这张大

唐的国际“文化名片”，乘着海风运送到世

界的各个角落……

上溯2000多年，我们将饱览大汉王朝最

繁荣的文化生产基地之一，长沙城的声色畅

快：美乐，美食，华艳的漆画，精美的玉衣……

上溯3000多年，我们能在宁乡炭河里

神秘王国的宫殿里，见识青铜大鼎、大铙

的雄浑之美……

上溯6000多年，我们将闻到澧阳平原

随风而来的稻香，沿着八大路线向全世界

传播伟大的中华水稻农耕文明……

滩头年画→ 盛唐瓷器→ 大汉玉衣

中国文化产业史上的潇湘标记

关键词四 回溯 文化驱动力

滩头年画中著名的“老鼠娶亲”图，是

鲁迅先生最喜欢的民间工艺作品之一。
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“弯道超车 科学跨越”

2009年度经济形势特别报道（二）

进入21世纪， 一个古老的东方大国在经济崛起的同时，

文化力量也开始强度爆发。中国文化生产力破壳而出的巨大

能量，使“中国元素”成为全球文化市场中最活跃的板块。据

联合国教科文组织统计，我国已经成为世界第三大核心文化

产品出口国，仅位于美英之后。

在这场文化复兴的大热潮中，在文化产业发展的大舞台

上，地处中部的湖南以强劲的鼓点、先锋的舞姿惊艳全场。

据统计， 湖南文化产业对全省经济增长的贡献率为

6.5%，拉动GDP增长0.9个百分点，连续5年保持20%以上的

增速。文化产业占GDP的比重由2000年的2.4%，提高到2008

年的5.1%， 是全国五个文化产业占GDP比重超过5%的省份

之一，在中部地区排名第一。湖南文化产业增加值跨越千亿

元大关，文化综合实力跃居全国第八，正式进入中国文化产

业发展的第一军团。据预测，到2015年，湖南文化产业增加值

将达3900亿元。

湖南，担当着中国文化复兴中不可忽视的重要角色。

■本报记者 肖欣

在文化产业发展的中国舞台上，湖南的先锋舞姿,惊艳全场

文化要复兴 湘人当先行

———湖南文化产业发展关键词解读

“湖南， 要引领中国乃至世界文化的潮

流。我们要有这样的野心。”

2010年1月16日， 湖南中华文化促进会

成立大会上，名誉主席谭盾即席发言。这位喜

欢调侃的音乐大师此时郑重、认真。

一位当年曾在长沙市一中大礼堂听他拉

小提琴的媒体高端人士，特意记录了这句话。

他理解谭盾所说的野心， 就是渴望湖南具有

一种敢想敢做、打破常规的文化爆发力。

从长沙丝茅冲的小巷子走向全世界，谭

盾的“野心”很大很大。

9岁，他就在书包上写着“长沙乐团”，叫

身边的小朋友参加。29岁，他拎着一箱足够用

3年的卫生纸（有人跟他说纽约的卫生纸很

贵）， 怀着一颗改变西方音乐的心去了纽约。

当年，他站在纽约一家银行门口拉小提琴；现

在，全世界都在聆听他的音乐。湘西“鬼戏”，

蔡伦“纸乐”，白沙“水乐”……无数人从有着

深刻湖湘文化印记的“谭氏”音乐中，感悟到

生命最原发的创造力和最浪漫的灵魂。

湖湘文化赋予了谭盾无比浪漫的情怀和

旺盛的创造力， 纽约成熟的国际音乐产业化

平台，则将他推向了全世界。两者缺一不可。

谭盾成功的影像， 是中国文化软实力崛起愿

景的生动注解：借助现代产业化的利器，释放

中华优秀文化的强大能量， 打造更多的“谭

盾”、更多的国际化文化品牌，向全世界传播

我们的文化价值———这是当代中华文化的愿

景，也是湖南文化产业发展的“野心”：让蓝墨

水的河流，流向全世界。

除了“野心”，这位媒体人士印象深刻的

另一个细节是， 在会上发言的中华文化促进

会会长高占祥， 改动了湖南中华文化促进会

主席魏文彬的发言标题：“文化要复兴， 湘人

当使劲”。他把“使劲”改成了“先行”。

先行者，敢为天下先，无路也能闯出一条

路来。 2006年，湖南抓住中部崛起的机遇，在

全国率先提出文化强省战略， 文化产业成为

湖南实现“弯道超车”的核心突破点。三年后，

湖南交出了一份令人满意的战绩。

谭盾和高占祥所言的“野心”、“先行”，流

露出人们更强烈的期待： 湖南文化不仅领跑

中部，还要领跑中国。湖南要发挥强大的文化

先导力，走得更远。

1月15日，中华文化促进会主席高占祥与

湖南省委副书记、 省长周强共同签署了一个

框架协议：“中华文化论坛”永久落户湖南。双

方将把论坛打造成海内外最具代表性、 影响

力最大的中华文化交流平台， 并兴建中华文

化论坛的坛址———中华文化产业园。今年，首

届论坛将在长沙举行。

中华文化促进会是目前国内最有影响力

的文化NGO组织。媒体兴奋地称中华文化论

坛将成为文化“博鳌论坛”。最前沿的文化思

想将在这里交流碰撞，最高端的文化声音将从

这里发出，湖南将成为中国文化软实力崛起进

程中一个至关重要的思想高地、交流平台、传

播中心。

这是一个传播力的时代。传播力就是影响力，就是生产力。

与其他中部省份相比，湖南正是通过占领文化传播力高

地，赢得产业发展先机。电视湘军、出版湘军等强势的传播力

量，“粘”住了大众目光，放大了文化产品的影响力，使湖南成

为目前拥有著名文化产业品牌最多的省份。

在湖南文化产业发展的路线图中，那些不得不说的背后

故事值得人们深思。

1991年，魏文彬闭门三个月，琢磨一份美国文化产业的

材料，在全国最早提出“大广电、大产业”的战略性思路。20年

来，这个思路贯穿了湖南广电的整个发展过程，使之成为响

当当的金质品牌。其中，天娱传媒公司运用全新市场化手段

打造的“超级女声”，极大激发了蕴涵在平民中的文化冲动，

打通了与之伴生的娱乐经济，为中国文化产业运作机制的转

型，提供了全新的模式。

2006年。湖南日报报业集团。一家名叫“华声在线”的网

站在一间小办公室悄悄开张。短短三年后，它跻身全球十大

中文社区、中国十大门户网站，并与三湘都市报、华声手机

报、每日传播网组成了三湘华声全媒体，打造了全媒体的传

播链条，开创了“报网融合”的新纪元。三湘都市报与华声在

线互为生产平台，纸媒优势和网络优势有机合成，相互放大，

成倍扩大生产效能。2010年12月4日， 长沙芙蓉南路发生枪

击劫案，三湘华声全媒体全方位即时滚动播报新闻，迅速被

新浪、搜狐等40多家门户网站竞相转载，打赢了一场同城媒

体大战。

2009年10月， 三湘华声全媒体成为全国重点新闻网站

转企改制试点单位，并获得了重大机遇：只要条件成熟，可随

时进入上市程序，申请在国内证券市场融资，成为中国“网络

第一股”。随后，中行湖南省分行与三湘华声全媒体签订战略

合作协议全力助推三湘华声上市。

一个引领新媒体业态的全新品牌，呼之欲出。

湖南文化产业的发展，必将打造更多原创的、个性化的、

获得超越理性忠诚的文化产业品牌。

当年，他在纽约街头拉琴卖艺

今天，全世界都在聆听他的音乐

谭盾的“野心”，中国文化软实力崛起的一个注解

从“湘人当使劲”到“湘人当先行”

他动了魏文彬的标题

一个人三个月的“闭关”

一家网站三年的狂飙突进

不得不说的品牌故事

关键词一“野心” 文化爆发力

关键词二“先行” 文化先导力
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品

牌

文

化

传

播

力

2010年1月16日，湖南中华文化促进会首任主席魏文彬（左）为名誉主

席谭盾颁发证书。

2009年12月8日，中行湖南省分行与三湘华声签订战

略合作协议。 记者 童迪 摄

谭

盾

︵

右

︶

和

﹃

阿

凡

达

﹄

。

他

们

代

表

的

两

种

文

化

力

量

的

碰

撞

和

交

融

，

将

是

2
1

世

纪

全

球

文

化

语

境

的

主

题

。


