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财经·关注

一张案板，半片生猪，菜市

场的猪肉贩子，一直是长沙市民

猪肉消费的主渠道。

但是现在，变了。 从专柜、专

卖店、配送中心，各式各样“堂

皇”的渠道，土猪肉、冷鲜肉、无

抗肉争先抢上人们的餐桌，且都

自认“高猪一等”，卖得挺贵。

最近的故事是： 宁乡花猪

“拱”上国宴餐桌，进军钓鱼台国

宾馆；浏阳黑猪也大模大样在长

沙平和堂摆开“摊子”， 叫卖高

端。

“长沙高端猪肉的消费已经

启动，这一上升市场必然引来众

多肉类企业争夺。”1月13日，湖

南省肉类协会秘书长刘宝钦断

言。

本地土猪人气高

在高端猪肉消费这块，省内

各地的土猪一直“跑得挺快”。

1月13日上午11时， 平和堂

东塘店超市浏阳黑猪专卖柜，标

价为33.6元/公斤的黑猪肉，虽然

比普通猪肉贵了20%-50%，但

前来购买的市民仍络绎不绝。

宁乡的流沙河土花猪价格

更不“秀气”，里脊肉41.6元／公

斤、前腿肉（不带皮）39.6元／公

斤、筒子骨31.6元／公斤。

当然，宁乡花猪肉的“人气”

也日盛一日。

其红旗区专卖店老板汤炯

介绍：“每天不到中午，专卖店的

肉就全部售罄。”

“在目前的市场上， 土猪肉

是供不应求的， 至少我们是这

样。” 专卖流沙河花猪肉的长沙

沙龙畜牧有限公司总经理周志

勇告诉记者。

目前，长沙设有10多家宁乡

花猪肉专卖店， 每日上市数十

头。“我们现在都不敢大力拓展

渠道， 因为市场反映非常好，怕

到时供应跟不上。”

“拱出”一片大市场

土猪肉有如此多的“粉丝”，

不难理解。

“现在一些普通猪肉， 嚼起

来像柴木棍，已经没20年前那个

味了”，家住东塘的刘林感叹，土

猪肉虽然贵点，“但能找到那个

感觉”。

此外，健康是白领、公务员

等选择土猪肉的另一主因：很多

土猪肉都号称放养，无抗无菌。

事实上，“土猪”是这几年才

兴起来的概念，而这个概念也在

短短两年催生了一个亿元市场。

周志勇介绍，目前长沙整个

猪肉市场的5%为“土猪”，“因为

需求，这个比例正被快速改写。

据了解，目前长沙每天的生

猪需求在3000头左右， 其中5%

被土猪占据，那么每天的土猪需

求在150头左右， 按每头100公

斤，每公斤40元计算，那么长沙

市场每天土猪的销售额为60万，

一年下来，销售额高达2.2亿元。

这并非一厢情愿的“猜想”。

如今在广州猪肉市场上“撒

欢儿”的“壹号土猪”，一个品种

一年就卖出2个多亿。

■记者刘玲玲邢云实习生张艳

长沙猪登上国宴“拱出”亿元

高端猪肉比普通猪肉贵一倍还供不应求，众多肉企加紧投入

《可生吃的猪肉哪儿有买》追踪

近期， 星城各大家电

卖场充分切合国家以旧换

新工程主旨， 有针对性地

联合各大厂家推销节能家

电，并主打“低价牌”充分

释放冰洗市场空间。 笔者

从通程电器方所获得的相

关资料获悉， 近期在洗衣

机方面， 各种节能省水的

滚筒洗衣机受到热捧；电

冰箱方面，三开门、对开门

冰箱价格已抄底。 这在当

前冰洗产品相关原材料上

涨的背景下， 通程电器冰

洗大幅拉低冰洗价格的做

法，成为业界热点。

从通程电器“五一”、

“十一”、“元旦” 三大黄金

周的销售情况上来看，冰

洗销售已经出现新的增长

峰值。业内人士分析，这是

由于电器以大单采购、定

制包销和联合促销降价三

大“利器”，进一步确保了

冰洗产品低价热销优势：

以在冰洗产品技术占

领先优势的西门子为例，它

于近日推出的3D正负空气

冷凝式洗衣干衣机，以其独

特的空气冷凝技术，实现了

干衣0水耗， 比传统洗衣干

衣机每次节约用水30�-�90�

升，是当前高端洗衣机的杰

出代表。而西门子冰箱则从

零度生物保鲜功能，独立三

循环制冷、双动态冷却等技

术，确保食物保鲜，在高效

压缩机和变频技术的掌控

下， 冰箱运行更加节能省

电。目前，西门子冰洗正和

通程电器进行联合营销，有

需求的顾客不妨前来咨询。

通程电器吹响

中高端冰洗

“平价集结号”

经

济

信

息

用专卖来独辟蹊径，成了土猪

抢占肉类市场的一种方式。浏阳黑

猪、湘乡土猪、桃源黑猪也不约而

同地选择了这种模式。

长沙此类的土猪肉专卖店、专

柜已经高达40多家。

“我们要让消费者知道卖肉也

可以高端。”周志勇透露，他们目前

也正在和沃尔玛、 家乐福商谈，如

果成功，明年消费者就可以在这些

超市买到宁乡花猪肉。

“其实这是被逼出来的选择。”

周志勇坦言， 宁乡花猪是土猪市场

上第一个选择专卖模式的，“我们的

价格比普通猪肉高出一倍， 如果销

售模式是一样的，很难打开局面。”

让周志勇颇为得意的是，从

2008年2月1日第一家专卖店开门

迎客，仅两年的时间，门店数目已

增加到近20家，巧合的是，同走高

端的新五丰冷鲜肉、泓缘低脂猪也

走专卖“路线”。

刘宝钦表示，现在的猪肉已经

进入品牌消费时期， 走专卖模式有

利于打响企业品牌，瓜分市场份额。

“宁乡土猪肉和浏阳黑猪因为

此前的品牌积累，所以在市场上更

易引起消费者共鸣”。

当然，肉类企业巨头们不会如

此轻易让同行们“吃独食”。

湖南新五丰股份有限公司总经

理何军透露： 新五丰正引进中国四

大名猪猪种，其中就包括宁乡花猪，

然后统一品牌，叫“新五丰土猪”。

高端猪肉多走专卖路线

记者手记

高端猪肉吸引高人气，长沙土猪肉销售火爆。 记者 童迪 摄（资料图片）


