
乘国家政策东风，

F3创造中国车市奇迹

受2009年初国家汽车产

业振兴政策东风，具备良好口

碑的比亚迪F3一举超过凯越、

伊兰特、捷达等合资车型。3月

起，F3连续7个月稳居2万辆

俱乐部，并多次获得月度单车

销售冠军。2009年下半年，F3

更以破竹之势一举夺得月销3

万辆的大旗，书写中国车市传

奇。F3不断地刷新中国车市纪

录，已成为中国消费者公认的

“外形配置好、动力性能好、品

质稳定性好”的“三好车”。而

2009年，F3智能白金版、新白

金版等一系新车营销攻势，使

F3品牌形象深入人心。

分析人士认为：F3的成功

不仅仅是比亚迪的成功，更是

中国汽车产业从“做大到做

强”的助推器，是国家汽车政

策振兴效果的有力见证。

50万车主见证，

F3�上演品质完美三步曲

“品质赢得市场， 市场见

证品质”，功勋车F3在2009年

销量提升的同时，伴随着F3产

品品质的不断优化与提升。

2009年6月，比亚迪通过垂直

整合IT和汽车两大产业的科

技结晶，定位为“新一代智能

家轿”的F3智能白金版正式上

市， 引领家轿智能化潮流，带

给消费者更舒适、 更安全、更

便利的高科技用车体验；F3智

能型成为10万元以内的首款

智能化家轿，树立起中级车品

质和价值的双重标杆。2009年

11月， 比亚迪再亮营销利剑，

F3新白金版上市， 动力更强、

油耗更低，进一步强化了F3冠

军车的优势。2009年12月，F3

累计销量突破了50万大关。

50万车主共同见证F3的

成功。而比亚迪汽车也在不断

上演品质完美三步曲，目前已

成功超越韩系车品质，并达到

德系车的国际水平。

新白金版助力，

F3有望冲击月销4万

随着F3连续3个月稳居月

销3万辆俱乐部， 而且销量仍

在不断攀升。目前，合资车凯

越、 伊兰特也都具备冲击3万

辆的实力。谁将成为中国首款

“月销4万辆俱乐部” 会员？引

起了公众的广泛关注。

作为中国本土成长起来

的世界级品牌，比亚迪为实现

“2015年中国第一、2020年世

界第一”的伟大目标，制定了

2010年80万辆的销售目标。

主力车型F3必然承担起更大

的任务。 而新上市的F3

新白金版， 以品质、服

务、价值制胜，将是冲击

月销4万辆的核心产品。

据了解，F3新白金版延

续了F3豪华大气的外

形、宽大的空间，配置和

品质全面升级， 更多高

端配置带来更舒适、更

安全的全新体验；此外，

F3新白金版最大亮点是

除自动挡外， 全系搭载

了 全 新 科 技 的

BYD473QB 全 铝 发 动

机， 动力更强， 油耗更

省。

业内人士表示 ，F3

获得年度销量冠军，外

因得益于中国汽车市场

的日益成熟， 同时消费

也更加理性； 内因则是

F3的优秀品质和高价值基因。

随着产品品质以及比亚迪运

营品质的不断提升，F3冲击月

销4万指日可待。

■记者 何尚武

比亚迪F3成2009车市“一哥”

自主品牌轿车首获年度单车销量冠军

记者从市内多家汽车4S店内了解到，1.6

以下小排量车已呈现出井喷式提车热，由于

汽车购置税缩水已是板上钉钉，不少持币观

望想在2010年买车的市民纷纷投入到年末

“抢车”大战中，一时之间，不少汽车经销店在

2009年年底开始闹“车荒”。

湖南天一4S店里的夏利A+车型一个月

之内被抢光，“夏利A+和威乐都已经卖光了，

威志、夏利N5也即将售罄，我们的工作人员

都快忙晕了。”天津一汽销售经理表示，积压

的订单摞起来都有一堆。

天津一汽厂方表示，火爆的销量总是建

立在令人满意的产品之上。作为拥有“国民第

一车”美誉的天津一汽，以“夏利”为先锋，其

民族之路走得最早，历经20年潜心研究，夏利

N5承载着中华民族的希望全新问世了。 夏利

N5搭载着全新的CA4GA1发动机， 从外形、

动力等5大方面进行了全面创新，以其强大的

产品力，继续为国民“省钱，省心，省时”。

时逢辞旧迎新时节， 天津一汽特推出

“岁末钜惠 炫彩冬礼”促销活动，进店顾客均

可获赠精美礼品一份，数量有限，送完即止；

另外，购天津一汽任意车型均可获赠豪华大

礼包一个。 ■记者 马艺芳

岁末“车荒” 夏利脱销
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刚刚过去的2009年， 中国最具潜力车企比亚迪

再次创造新奇迹： 经典功勋车F3持续超越合资车凯

越、伊兰特，并以全年总销售290963辆，领先第二名

悦动33%的好业绩，一举获得中国年度单一车型销量

冠军。业内人士惊呼：在改革开放30年后的今天，中国

民族汽车品牌首次获此殊荣。以比亚迪为代表的中国

汽车企业正在强势崛起，并向合资品牌吹响了反攻的

号角。


