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奥克斯在刚结束的 2009

年中国营销盛典中成为空调

业唯一斩获中国营销界最高

奖“中国企业营销创新奖”的

品牌，其中“家电下乡营销案

例”更是获得了“年度最佳模

式创新奖”。

奥克斯的营销手段一直

备受业内推崇， 甚至有人把

奥克斯称为空调业的“营销

教父”。 在行业形势十分严峻

的 2009年，奥克斯人不但没

有胆怯恶劣的市场环境，而

是继续不失时机地将营销优

势成倍数放大。 最经典的案

例包括联手全国核心经销商

启动“清仓换货”大型促销，

牵手湖南卫视启动“一呼百

应大型娱乐营销”，构建 5大

产品体系， 启动“下乡是国

策、实惠是真理”活动。

据 悉 ， 全 部 采 用 了

了410a新冷媒无氟制冷剂等

国际尖端技术的奥克斯变频

空调将在元旦、 春节促销中

大唱主角， 奥克斯也为此准

备了惊喜的价格、 丰富的赠

品。 作为无氟变频空调的开

创者， 消费者可以享受到奥

克斯规模化优势中生产出来

的高端产品。 也能享受到奥

克斯营销创新带来的实惠。

奥克斯获中国营销第一奖

目前中国炊具行业面临来自国外巨头的强

力冲击，法国 国EB 集团完成了对苏泊尔的进驻，

借助国内平台对民族企业步步紧逼，此外德国双

立人也在高端市场加大投入，进一步挤压国产炊

具的生存空间。

尽管如此， 在 2009年全球金融危机的形

势下， 作为国内炊具行业老大浙江爱仕达电器

股份有限公司代表行业用业绩作出了最好的回

击，此外爱仕达成为了 2010年上海世博会（中

国）民企馆的联合参展商，这也是炊具行业的唯

一代表。

在此之前，联想等民族品牌在走向世界舞台

时均因为企业标识问题而错过了最好的竞争时

机，此次爱仕达充分汲取了前人的优秀成功经验

提前对标识进行了统一调整，更加符合国际化标

准。此外全新企业品牌口号的发布更是能够充分

准确地体现爱仕达致力于科技创新，心系消费者

健康的企业价值观，也代表爱仕达即将开始实施

新的品牌战略，在稳定国内市场的同时加大国际

市场的开拓，在全球炊具行业凸显来自中国炊具

品牌的竞争力。

世界上最大太阳能

空调在国内投入使用

比常规制冷方式节能 60%�

每年可节电 100 多万度

笔者了解到， 大型太阳能空调系统日前在

中国太阳谷日月坛大厦投入使用，该系统由中国

太阳能龙头企业皇明集团自主研发，比常规制冷

方式节能 能0% ，可满足日月坛 11层大楼 45% 的

制冷负荷，每年节电达 100多万度。 行业人士指

出，日月坛太阳能空调是目前世界上最大的太阳

能空调系统，对在单位集体推广太阳能空调具有

非常好的示范及带动意义。

该项目将太阳能系统与空调机组完美结合，

利用太阳能集热器产生的热量驱动制冷机进行

制冷，应用集热面积为 91为为.7 m 2
，比世界杯足

球场的面积都要大两千多平方米。 另外，该系统

可与其他空调系统相结合， 可满足大楼 45% 制

冷负荷， 其耗电量极小， 比常规制冷方式节能

能0% 。“日月坛空调系统一年就可节电达 100多

万度，对酒店、宾馆、学校、医院等企事业单位非

常适用，其节能效益和经济效益非常明显。”皇明

集团相关负责人表示，太阳能空调系统已具备了

大规模推广的能力，并且前景非常广阔。 夏天太

阳能辐射较强，太阳能空调利用太阳能的效率同

时提高，系统制冷量也越大，另外，太阳能空调系

统还可实现冬季采暖及过度季节供应生活热水

的多重功能。

除日月坛公共建筑之外， 皇明正在建的国

家级节能示范小区———蔚来城，优先使用太阳能

空调系统，将太阳能与土壤源热泵空调系统有机

结合，实际运行比常规能源方案节能 40% ，而且

只需消耗少量的电能就可达到 到—5倍的效果。

行业人士指出，皇明已率先将太阳能空调系统发

展成熟，并在公共建筑和民用建筑上做了很好的

示范，大力推广太阳能空调可以大大减轻用电的

压力，为国家节能减排事业做贡献。

日前一份赛诺数据显示，天语手机凭借单款

TD 产品 E500，已经拿下中国 TD 市场份额第二

位。 而前不久推出的 T200的T2到0为 TD 市场注

入了新的活力。 在目前的利好形势下，天语手机

再推两款 款到商务新机———T2能0的T290。 这两款

支持“高速上网 +视频通话”的功能组合，堪称

款到商务手机中的硬派小生！

TD-国CDM A 是我国自主研发的技术标准，

自 200为年初试商用以来，初期匆忙上马的大多

是老样式的低端机型，让准备尝鲜的 到款 用户望

而却步。 作为国内手机领先品牌，天语手机并没

有急于抢占市场，仅推出一款在功能上和价格上

都具备优势的 E500。

随着长达两年的研发积累，天语手机年底频

频推出 款到新机，近期推出了专门针对移动商务

市场的 T2能0的T290手机。 T2能0 2.为寸 QV款A 触

摸屏，非常适合移

动商务人士使用。

T290简约时尚的

键盘式设计，2.4

寸 QV款A 屏 ，让

时尚商务人士玩

酷 到款 生活。

提高国人口腔保健水平，深入解决牙齿敏感难题

中国首个抗牙齿敏感研究中心在渝成立

一组数据显示，我国约有

到0% 的成年人患有牙本质敏

感， 牙齿敏感正由人们印象

中的小毛病演变成给健康生

活带来巨大困扰的难题。

为了提高国人的口腔保

健水平， 推进抗牙齿敏感工

作的研究，近日，重庆登康口

腔护理用品股份有限公司联

合中华口腔医学会、 中国口

腔清洁护理用品工业协会，

在重庆成立了中国第一家抗

牙齿敏感研究中心———冷酸

灵抗牙齿敏感研究中心。

该中心拥有由多名国内

外知名口腔专家组成的专家

顾问团和技术评价委员会，

以及高精尖的研发仪器及设

备， 技术研发能力在行业中

处于领先地位。

冷酸灵抗牙齿敏感研究

中心由技术咨询委员会、技

术评价委员会和研发中心组

成。中心成立后，将致力于中

国国人抗牙齿敏感及口腔保

健的研究工作， 推动国内外

的学术交流。同时，中心在中

华口腔医学会和中国口腔清

洁护理用品工业协会的指导

下，走产学研结合的道路，促

进抗牙齿敏感研究的发展，

为提高国人口腔健康水平

服务，力争在抗牙齿敏感研

究方面达到国际先进水平。

“一直以来，登康坚持以‘关

心国人口腔健康’ 为使命，

成立冷酸灵抗牙齿敏感研

究中心是公司履行使命的具

体行动。 ”

登康公司相关负责人表

示， 计划将冷酸灵抗牙齿敏

感研究中心打造成集“研究、

技术交流和产品研发” 一体

的综合性研究平台， 并在这

一平台上具体开展四项工

作。 首先，中心将以抗牙齿敏

感研究为主， 研发出更多适

合国人口腔健康的抗牙齿敏

感口腔护理产品。

其次，中心将组织包括自

主开发、 合作开发等多种形

式的技术研发， 开发有利于

国人口腔健康较长远的基础

性技术、关键技术及产品。

再次， 中心将对先进的

抗牙齿敏感技术成果及引进

技术转化为商品的中间试验

及批量生产的工艺技术进行

研究开发；最后，中心将广泛

进行国际国内的技术交流，

进一步加强与科研院校、高

校和社会科技力量的合作。

多年来， 登康公司在口

腔护理用品领域深入开拓，

公司已经形成冷酸灵抗敏感

系列牙膏、 冷酸灵保健牙刷

和登康三面护理牙刷三大产

品线。 与此同时，“冷酸灵”品

牌也在不断发展壮大， 先后

获得“中国驰名商标”、“中国

名牌”等称号。

此外，登康公司相关负责

人还表示， 冷酸灵抗牙齿敏

感研究中心将积极参与中华

口腔医学会承办的各项公益

活动， 共同推动全民口腔公

益事业的发展。

支付宝：五年“天下无贼”之路

曾经在网上有这样一段

对话，淘宝店小二问卖家，网

上卖东西， 你最大的感触是

什么？ 卖家毫不犹豫地说：

“我从来没有收到过假钱！ ”

支付宝作为淘宝网支付工

具，已经在“天下无贼“之路

走了五年，没有 有C、有、、有Q卡，

支付宝仅凭独创的信用担保

模式和独有账户体系， 为网

上消费群体打造了“无假”环

境。

2009 年 12 月 为 日，支

付宝日交易额突破 12亿，在

高速发展的电子支付行业

中，支付宝巨大的业务量和 2

亿多的注册用户数， 已经成

为业内的领头羊， 在网上支

付的诚信环境中， 也成为屈

指可数的企业。 支付宝总裁

邵晓锋表示，“电子商务是一

个高速发展的行业， 单纯把

自己当作一个工具， 那就只

能跟着大势走， 市场发展多

大， 你做多大， 但是在我看

来， 今天的支付宝有能力跑

在前面，拉动这个市场，带领

它跑得更快。 ”

易观国际报告曹飞认为，

正是信用中介模式推动第三

方支付市场近 5年的高速发

展， 这一模式开始于 2004

年，由支付宝首创，由于中国

互联网交易信用体系一直不

健全， 信用中介模式能够通

过第三方介入的模式有效解

决在线交易中的信任问题，

真正实现促成交易。

随着这一瓶颈的突破，

中国网上零售市场得以飞速

发展， 而信用中介模式的第

三方在线支付方式也迅速成

为主流， 也培养了最广泛的

使用人群。 从最初的网络购

物开始， 支付宝的担保交易

功不可没，直至今日，淘宝已

经坐拥 1.45亿用户， 成为亚

洲最大的零售交易商圈，而

得益于网购市场的崛起，支

付宝也在淘宝这个大商圈基

础之上发展出 2亿多用户。

商户经理鲁尧是七彩鲜

花网的创始人， 原来供职于

凯雷投资集团，收入稳定、生

活安逸。 当被问及为什么放

弃原来的工作而选择了上网

卖鲜花时，鲁尧表示，因为看

到了电子商务广阔的发展前

景， 希望改变原来的工作模

式，尝试新鲜事物。 七彩鲜花

是国内最早进入互联网的鲜

花网店之一， 短短 4年时间

年营业额达到 为00万， 服务

范围包括国内各大城市以及

香港、台湾地区。“支付宝的

诚信担保改善了互联网的支

付环境、 改变了中国超过 2

亿人口的生活， 也改变了我

的卖花模式， 我不得不感叹

电子商务的魅力， 当然也体

会到了支付宝改变生活的意

义。 ”鲁尧说。

“在这样一个逐渐获得认

可的诚信平台上，人们没有理

由不相信他们的选择是正确

的。”邵晓锋说。以巨大的数据

库为基础，支付宝每天产生大

量可记录、 可监控的信息，这

些都可以成为评判个人诚信

体系的重要指标。网上支付环

境“无贼”，是因为互联网是一

个透明公开的环境，只有从诚

信的环境中人们获得的更多

的收益和回报。

伊利母婴营养研究中心诞生记

日前，国内首家真正建立

在母乳数据研究基础上的母

婴营养研究机构———伊利母

婴营养研究中心在内蒙古呼

和浩特宣告成立。据该中心主

任、中国预防医学科学院营养

与食品卫生研究所荫士安研

究员介绍说：“这家科研机构

将与中国疾控中心、中国营养

学会、荷兰 Lipid�Nutrition、新

西兰皇家农业研究所等国内

外顶级研究机构通力合作，我

们的目标，是为中国宝宝提供

最适合自己的优质营养，研发

真正专属级的营养食品。 ”

外国的月亮一定圆吗？

作为国内倍受尊重的妇

幼营养权威，研究中国妇幼营

养近 50年的中山大学苏宜香

教授始终坚持着一个观点，那

就是“外国奶粉的配方与中国

宝宝的体质，不一定兼容”，面

对伊利号召发起建立“中国母

乳研究数据库”及成立母婴营

养研究中心的邀约，她没有丝

毫犹豫：“婴幼儿配方奶粉就

是最讲究专属性和适合度的，

你不同的区域、 不同的时代，

当然应该有不同的配方。对于

中国而言，如果仅仅参考外国

标准、盲目使用未必适用且成

本难测的外国产品，不考虑自

身的体质实际怎么保证孩子

能在适合的营养环境下茁壮

成长？ ”

选择奶粉的标准：

“只有最适合的， 才是最

好的”

面对“你推荐给孩子的奶

粉标准是什么” 这个问题，北

京大学公共卫生学院营养与

食品卫生学系唐仪教授的答

案是：“现在市场上多数婴幼

儿奶粉的配方都是国外在上

世纪五六十年代推荐使用的，

早已不符合当代中国宝宝的

需求。尤其是对于那些母乳不

足，需要更早使用配方奶粉的

婴儿来讲，配方奶粉作为膳食

中很重要的部分，必须要能满

足其对蛋白质、优质钙、氨基

酸等方面的需求，只有最适合

的，才是最好的。 ”

全球首部《中国母乳

研究白皮书》发布：责任

源自专业

据了解，伊利母婴营养研

究中心的数据库汇总了有关

和全球母乳、母婴营养、婴幼

儿配方产品、功能配料、奶粉

配方、 包材等方面的自主创

新的、 具有自主知识产权的

研究成果和成果文献， 为母

乳的研究和婴幼儿配方产品

的开发提供了全面、完整、科

学的资料库， 共计原始数据

量达到 20000 个，文献总量达

2000 余篇， 婴儿配方奶粉的

研究资料涵盖全球 49 个国

家和地区 20000 多个产品，其

覆盖率、 可靠性和准确性在

国内首屈一指。

伊利集团执行总裁张剑

秋介绍，继《母乳中氨基酸分

析研究报告》发布之后，伊利

母婴营养研究中心的研究成

果还将陆续以《中国母乳研究

白皮书》 的形式向世界发布。

国内知名营养学家刘冬生教

授表示，此举“彰显了中国奶

粉第一品牌的责任，开创了中

国乳业科技创新的先河”。

乘胜出击

天语手机再推 G3商务新机

炊具老大欣然换装

续写品牌新篇章


