
森林内蜿蜒曲折的散步

道，碧绿平整的大型球场，鸟

语花香的森林浴场， 诗意般

的梦幻红色小屋， 这就是颇

具神秘色彩的维也纳森林别

墅。

昨日， 由万隆&维也纳森

林和随意居装饰共同举办的

首届家装节在怀化盛大启幕，

活动现场， 来自台湾的著名建

筑设计大师胡凌鹏揭示了时下

最具品位的维也纳森林别墅的

设计潮流，近300余名怀化各界

精英分享了这场高端别墅盛

宴。

整个家装节活动将持续至

11月28日，活动期间，同时开放

维也纳双拼别墅样板房， 并伴

有茶道表演、红酒品鉴、巴西烧

烤等助兴。 怀化本土家装名企

新居缘装饰和天龙设计事务所

也展示了自己的代表作品，与

随意居装饰共同探讨高端别墅

群的设计规划。

■记者白娜

背景资料：据正在进行家庭装

修的消费者张女士爆料，近日她在参

加某建材市场“购物返现金”的活动

时被忽悠， 原本只要2556元/台的

某品牌抽油烟机在参加此次活动

时张女士却以3008元/台的高价才

买到。据张女士介绍，她来到该市场

时， 该款抽油烟机的原标价被标成

4980元/台， 特价是4008元/台，该

市场进行的是“买3000送1000的返

现金活动”， 所以在返还了1000元

后张女士实际是以3008元的价格

买到了该抽油烟机。然而让张女士意

想不到的是，她在另一市场选购其他

产品时却意外地发现，同品牌、同型

号、同质量的同一款抽油烟机其实正

常的售价只要2556元/台。

“购物返现金”导致价格虚高
据一位业界人士介绍，“购物

返现金”本应该是商家对消费者直

接让利的一种促销手段，但是由于

一些商家不讲诚信打着“购物返现

金” 幌子滥用价格手段欺诈消费

者， 所以这类活动已经发生了霉

变， 全国各地都存在这种现象。去

年6月19日在上海某家居设计博览

中心开业之时，许多消费者被商家

所宣传的“在比市场成交价低4成

的基础上，消费者还能享受家具成

交后满2000元就返现金660元再

送200元抵用券， 建材成交后满

2000元返现金360元再送300元抵

用券，以及100%中奖的”连环大抽

奖等其他一些大力优惠等各种重

大优惠措施吸引而来，事后却又颇

感失望。

很多消费者普遍反映：很多返

现后价钱合算的商品，原价都高得

离谱。 比如一张普通柚木长餐桌，

设计上也没有什么独到之处，原价

却可以达到7980元，即使是返现后

也要6000元，并不见得比其他商场

的便宜，不得不让人怀疑原价的真

实性。而另外一些标价看起来还算

合理的商品，却又称不参加当日的

促销活动。 此外更有消费者发现，

某些高价返现商品似乎还存在质

量问题， 例如儿童床扶手松动、油

漆脱落等。

“购物返现金”成为诚信商家眼
中的过街老鼠

在上海港虹大酒店由中国建

筑流通材料协会举办的一次家居

建材流通领域交流会现场，来自深

圳的某大型家具连锁企业招商总

监兼上海区总经理李总在大会上

公然反对这种不诚信的做法，她表

示她在对“现金返券、购物返现金”

即“买2000送1000”或者“满2000

送800”、“满3000返1000” 等活动

在各地进行暗访时发现参与了活

动的各经营户都在价格上大做文

章，都准备了两套标价签。不搞这

类促销活动时商品按照正常价格

销售， 一旦活动开始就更换标价

签，利用虚标高价通过所谓的“现

金返券、购物返现金”活动来牟利。

李总的观点得到了与会代表的一

致认同。同时来自西安最大型家居

建材企业的总裁助理姜总也在发

言中斥责了这种不诚信行为，他也

表述了与李总同样的观点。

一位不愿透露姓名的家具商

家表示， 这种营销是他们商家所

不愿看到的， 这是为了一时的门

庭若市而滥用价格手段来吸引顾

客、欺诈顾客，长此以往顾客一旦

看透这种把戏， 他们会对行业的

诚信产生质疑， 就会给行业带来

灾难。

对于这种所谓的低价营销，业

内普遍认为不是“健康之举”。这种

低层次、高强度的竞争，用管理学

的术语叫做不完全市场经济。在这

样的情况下，这个行业总是处于一

个比较低层次的竞争且又误导消

费者，实属不明智之举。

消费者态度，不喝“迷魂汤”
面对类似事先提高价格、然后

抛出大力返现优惠这样滥用价格手

段的方法， 一些自我保护意识较强

的顾客已经炼就了“火眼金睛”。采

访中就有消费者告诉笔者，就算去

看看，其实并不是真的为了抢购开

业“便宜货”而来现场，更多的只是

看下热闹。这些有经验的消费者也

想通过笔者提醒更多“买友”：购买

家居建材时千万不可轻信所谓“购

物满多少元返多少现金”“疯狂返

现让利” 如什么满1000送100，满

2000送500，满3000送1000等的宣

传， 往往这类活动都是羊毛出在羊

身上， 应该多多了解、 货比三家才

是。

笔者也想对广大消费者说：

当您看到商家打出的貌似极具

诱惑力，其实不现实的返现促销

口号时还是要“明察秋毫”。切记

看清哪些是真正实在地追求买

卖双赢、为民让利 ，哪些又是商

家突然编造的“美丽谎言”。而作

为有抱负、负责任的商家，在全

力以赴实施扩张的同时，是否应

更加关注消费者的切实感受？也

许这样才能在“做大”的同时实

现“做强”。

■李晓涛
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明天，由新芙蓉家居广场

承办的“首届万人团购建材”

活动将打开帷幕，活动组委会

负责人管建伟表示，本次活动

所有商品将直击价格底线，通

过量大价优、 薄利多销的形

式， 达到消费者和厂商的双

赢。

“花超低的价钱购买最划

算的家居建材”成为这场活动

的最大主题，这次团购产品囊

括了装修各环节所需的材料，

从水管、电线、开关、卫浴、厨

柜、吊顶、木门、移门、地板、瓷

砖到油漆、灯具、窗帘、家具、

家电等一应俱全， 管建伟称

“团购一次就可以买足整个装

修材料”。同时，参与此次活动

的还有系列品牌商品，现场还

将有砍价师为消费者出谋划

策，以确保砍出建材全城最低

价。

■记者白娜

新芙蓉启动
万人团购建材节

今明两日在怀化
共品尖端别墅设计

全新组团“罗浮宫”29日发售
据悉，恒大名都“罗浮宫”

组团将于11月29日对外发售，

首付6.5万起， 赠送1500元/平

方米装修。 恒大名都售楼小姐

在电话中告诉记者， 按照恒大

“开盘必特价 特价必升值”的一

贯开盘模式， 此次开盘也以成

本价发售， 本周认筹还可享受

额外88折特惠。

恒大名都自今年9月以来

主推产品为87—93平方米的

二房、三房，受到市场热捧。此

次准备推出的全新“罗浮宫”

组团除继续新推该类中小户

型产品外，还重点加推位于项

目中央景观轴上的中大户型，

既靠近8000㎡的米兰湖， 又紧

临中央景观组团，景观优势非常

明显。 户型产品以107—151平

方米的三房、四房为主 ，同进

配以 1500元 /平方米的豪华

装修， 空间尺度阔绰大气 ，

户户南北通透 、 双阳台设

置 、每间卧室均配转角或长

飘窗 ，四房产品还设独立衣

帽间。

园林会所全面开放
随着“两型社会”及“大河

西先导区”战略的推进与实施，

河西的房价成为长沙地产市场

涨幅最快的区域。现在，河西市

政府周边的毛坯房价基本上在

4000元/平方米以上，部分高端

楼盘甚至更高。与之相比，恒大

名都相同的价格甚至更低价格

还可以送1500元/平方米的豪

华装修。

与此同时，恒大名都首期

28000平方米中央湖景园林

已经开放，湖畔名流会所已经

全面投放使用，配备有室内恒

温泳池、健身室、乒乓球室、桌

球室 、瑜伽馆 、阅览室 、美术

室、 音乐房等17大娱乐休闲

空间；贵族式双语幼儿园业已

封顶，首期交房时将正式投入

使用。

“今年以来，整个含浦板块的

销售都不错， 而云栖谷每个月都

可以卖掉七八十套房子， 现在已

经没有房源卖了， 因此云栖谷初

定于下个月再次开盘。”云栖谷营

销总监周波认为， 含浦片区是整

个长沙楼市的价格洼地， 居住环

境好， 一些品质较好的楼盘如云

栖谷价格一致在稳步上升， 随着

楼市的继续升温， 未来一年可能

会突破4000元/平方米。

据了解， 整个含浦地区今年

以来的销售情况持续看涨。“像中

建麓山和苑最近一次开盘的销售

率达到了70%。”中原地产湖南分

公司研究经理陈世霞认为， 目前

含浦地区楼市销售形势很好，甚

至可以说超过了2007年的行情，

主流产品没有卖不好的项目。

“今年以来含浦片区的竞争

比较激烈，基本上都是大盘，而含

浦地区的原住民很少， 有效客户

群不足， 众多大盘不仅希望在河

西不多的客户群体中分一杯羹，

还想尽办法争夺河东的客户。比

如云栖谷， 一期以前推出的房源

至少有80%的客户是河西大学城

的老师， 而第二批开盘的房源中

河东的客户群体已经接近了

50%。”周波说，“今年的市场如此

之好， 必然导致含浦片区各个楼

盘在明年加大推量， 竞争可能会

更加激烈。”

周波介绍，目前一期所剩房

源已经不多， 但由于各个方面

做得很好， 众多消费者希望云

栖谷尽快推出新房源。“因此，

在12月初云栖谷将再次开盘 ，

同时明年将密集推出十几万平

方米的房源， 以满足消费者需

求。”

据了解， 本次开盘的均价

会在 3600元 /平方米左右 ，户

型为73—120平方米的二房和

三房。

■记者唐琨

恒大名都“罗浮宫”组团29日开盘

据悉，11月29日，在恒大名都

“罗浮宫”组团发售当日，恒大地

产将召集新老业主举办“寻宝欢

乐行”现场体验活动，在恒大名都

售楼部、园林、样板房设置游戏环

节， 参与的客户都可以获得恒大

地产集团精心准备的各种奖品。

恒大名都、 恒大华府两盘在

冬日期间并行启动“冬日置业暖

洋洋”活动。活动期间，成功认购恒

大名都、 恒大华府87-150㎡房

源，赠送6800-16000元“空调大

礼包”，现场看房还有礼品相赠。

云栖谷下月推盘

“购物返现金”：是促销手段还是“迷魂药”！

本月29日，长沙恒大
名都“罗浮宫”组团即将
开盘，新推87—150㎡二
至四房带精装产品。

随着恒大全国布局
的深入，一大批在建项目
正在以现房和准现房的
形式呈现在消费者面前，
项目整体品质、园林景
观、居住氛围也日趋成
熟。在长沙，恒大名都、恒
大华府两个项目经过近
两年的开发建设，首期产
品已经基本达到现房或
准现房标准。

恒大地产集团长沙置
业有限公司董事长魏朝阳
表示，恒大通过紧密型集
团化管理，在全国范围内
实行标准化、精细化、精品
化战略，确保恒大每一个
项目的产品品质。

本周名都华府两盘联动
冬日置业看房有礼
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含浦板块的云栖谷售楼部人头攒动。

■记者邹颂平


