
大幅度优惠成为本届房交会参展家装建材公司的杀手锏
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家居·房交会

据了解， 此次房交会推出了

116个展位， 家装建材企业展位集

中在29-36号片区， 展位面积在68

至90平方米不等。 记者从房交会组

委会看到，在本次房交会上，广东家

装龙头品牌星艺装饰、 国际采暖领

先品牌怡生采暖均拿下了90平方米

的展位。一业内人士指出：“其实，家

居品牌能进入到房交会这本身就证

明其品牌实力， 而且还能拿下如此

大展位就更非同一般了。”

广东星艺装饰长沙公司总经理

张伟表示， 长沙作为星艺装饰的主

要市场， 参与长沙房交会有利于提

升企业的品牌和知名度； 尤其是对

于刚买完房的消费者， 更能打造出

先入为主的消费意识。

在这次房交会上， 本土领军家

装品牌随意居装饰也拿下了68㎡展

位， 其公司董事长彭小堃表示：“展

区面积的扩大对我们是巨大的利

好， 能更形象展示自己的个性与特

色， 消费者也更能直观地感受到装

饰公司的特点。”

上周日，“家装质量行， 直击

工地”活动现场气氛火爆，当天多

达300余名业主参观了装修工地

和成品样板房， 直击工地行动备

受业主热捧。眼下，众多家装公司

都把“看工地”作为了一大营销利

器。鉴于此，众多家装公司都已有

意识地开拓新营销方式， 创新经

营模式，以求自身发展。

家装公司不断创新

从最开始推展家具工厂化定

制的鸿扬家装， 到抢先设立精品

家居生活馆的随意居装饰； 从首

推“蓝钻工程”的业之峰装饰，到

掀起参观工地热潮的嘉禾装饰，

都是每项创新纪录的首要发起

者，尔后，再跟随一大批追随者。

以时下最兴起的国标家装为

例，早在2006年9月，业之峰便推

出“蓝钻工程”， 围绕着家庭装修

的施工和管理标准设定了统一标

尺，成为国标家装试水第一人。今

年5月， 名匠发布6S国标工程；随

后苹果装饰再试点标准化家装管

理施工工地；8月， 天玺装饰启动

“至尚名宅标准工程”；9月， 星艺

装饰推出“星钻2009新标准化工

程”；10月， 美迪装饰推出国标家

装……新标准化工程愈演愈烈，

渐成长沙家装市场的主导方向。

家装套餐成市场黑马

去年7月，本地集成家装公司

首推288家装套餐，从此，一种整

合了主材及简单家具的全新运作

模式登上家装舞台。随后，金煌、百

度、288、 名匠等装饰公司也纷纷

出击，“460小康标准型精装”、

“369集成精装整体家装”、“450主

材全包”等套餐陆续见诸于市场，

一低再低的报价加上“一条龙”的

装修简便模式使它受到广大业主

的青睐， 在经济寒流的背景下迅

速脱颖而出， 俨然成了家装业逆

市前进中的一匹黑马。

今年， 家装套餐发展后劲更

足， 众多知名家装公司也开始试

水套餐，名匠装饰500元/m
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的全

包套餐； 卓尔装饰推出的纯手工

健康家居458元/m
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套餐。 同时，

家装套餐也开始深耕客户群，对

市场进行了精细化开发， 金煌装

饰的“280简约标准型”和“590豪

华标准型”，以及之前的“460小康

标准型精装”， 将市场定位为经

济、小康、豪华三种档次；汇智装饰

最近推出的3种套餐也分别针对

经济、中档、高档型业主的需求；雅

筑装饰在套餐上也分为高中低三

个系列……众家装套餐不断升

级，定位也更为精准，目前也处于

热火朝天的发展势头。

抢先觅得市场先机的百度集

成家装、288集成家装等家装公司

迅速崛起于市场之林， 令业内同

行侧目不已。有业内人士分析，家

装套餐已从最初单一的模式向横

向、纵向扩展，市场蛋糕还将有进

一步瓜分的可能。 ■记者 白娜

家装公司再推创新营销

“一条龙”的家装套餐最受业主欢迎

搞装修去房交会找优惠

品牌家装公司、一线家居品牌集中亮相

直击装修工地现场， 市装协

专业监理工程师耐心解答。 上周

日， 由本报联合长沙市建筑装饰

装修行业协会举办的“家装质量

行，直击工地”活动来到了第二站，

湖南著名装饰企业———名匠装

饰。据了解，当天参加看工地的业

主多达300多人，场面十分火爆。

本次名匠装饰推出了位于君

悦香邸内的两间“国标”房：一间

进行到了油漆阶段， 而另一间则

是装修完毕的样板房。 名匠装饰

总经理何建林介绍， 如果仅看样

板房， 那么业主不会看到隐藏的

装修细节， 之所以再安排一个施

工的装修工地， 是让每一个装修

细节展现出来， 加上市装协监理

的现场讲解， 消费者肯定能一目

了然。

“厨房的门套要吊高5cm；卫

生间、厨房的开关必需防水，安装

防潮盒；地砖不能有空鼓……”在

装修现场， 市装协的监理工程师

蒋宏伟将装修中的所有项目仔细

讲解。 有的业主听着讲解细细体

会， 也有的业主拿出了笔纸记录

要点。家住华润·凤凰城的杨先生

就说：“专家讲的我都记下来了，

好拿回家检测。”

对于本次活动， 有业主大呼

过瘾。同住这一楼盘正在装修的吴

女士向记者说道：“原来只想看看

人家装修怎么样，想不到既学到了

装修的检测标准，也知道了怎么看

施工质量和工艺，就像上了一堂装

修课。” ■ 记者 白娜

300多业主齐看装修工地

为期4天的中

国·长沙第28届房

地产交易展示会今

天开幕。 本届房交

会上， 本土领军家

装品牌鸿扬、随意居装饰，广东龙

头装饰企业星艺装饰， 以及方泰

电器、 怡生采暖等国内外一线家

居品牌将纷纷亮相。届时，他们将

以大幅度的优惠吸引潜在消费

者，提前抢占市场先机。

据了解本次房交会上，

各参展商都针对房交会进行

了周密的策划， 大幅度的优

惠也成一大主打策略。

房交会期间，随意居将

推出国际设计中心概念和

生态家装两大系统，并与科

勒卫浴、 莱茵阳光地板、道

格拉斯瓷砖等六大材料品

牌联手让利，地板、墙面砖

都可买二送一，优惠力度号

称“史无前例”。

另外， 鸿扬装饰送1000

元的木制品装饰构件消费

券， 星艺装饰推出设计费3

折，人工费6.8折；怡生采暖推

出交订金500元抵1000元，并

免工程款， 还可参与现场抽

奖等活动，优惠力度之大，都

显示出商家力拼09年最后一

场鏖战的信心。

■记者 白娜

各种优惠历年最盛

参展品牌实力很强大
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