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移动周刊

中国出版科学研究所向本报独家最

新透露的“国民阅读调查分析报告”数据

表明：我国 18~70 岁国民“手机阅读”平

均每天阅读时间为 4.47 分钟， 在这一领

域平均花费是 17.04 元人民币。“手机阅

读”在 14~70 岁的国民中所占的比例已超

过 10.0%。 其中，男性、年纪较轻、学历较

高、收入较高的群体，其“手机阅读”使用

者比例最高。

该报告基于去年进行的“第六次国民

阅读调查”。 调查分析说：在“数字阅读”中，

“手机阅读” 使用者 64.5%为男性， 其中

63.5%为 18~29 岁的年轻人，近九成的手机

使用者集中在 18~39 岁之间； 从学历和收

入来看，“手机阅读”者中，低学历、中低收

入者的使用数量，普遍要高于高学历、高收

入的使用者数量；从城乡划分来看，农村中

的手机阅读者的绝对量要高于城市。

在时间和费用的花费上，总体来看，高

中以上学历 18~29 岁的男性在“手机阅读”

上花费的时间较多。 男性均显著高于女性。

“手机报”是“手机阅读”的主要阅读

方式。 网络通讯工具也通过手机终端赢得

了不少使用者。“手机 QQ、飞信”等的使用

者在“手机阅读”使用群体中所占比例已

接近 40.0%。“手机小说”、“手机音乐”、“手

机游戏” 等也均有相当数量的使用者，比

例均在 25.0%左右。

“第六次国民阅读调查”数据分析显

示：在我国 18~70 岁的国民中，有 24.5%

的人以不同形式接触过数字阅读； 而在

14~17 岁 的 国 民 中 ， 这 一 比 例 则 为

100.0%， 即，14~17 岁的年轻人基本上都

接触过不同形式的数字阅读。“手机阅

读” 也已成为一种较为流行的数字阅读

方式。“手机阅读” 使用者在 14~70 岁的

国民中所占的比例已超过 10.0%。

“网络阅读”主要场所是“家中”、“学

校或单位”，以及“网吧”。“便利性”是人

们选择数字阅读的主要原因，这包括“获

取便利”、“方便信息检索”、“方便复制和

分享”。 据悉，互联网、手机在这些方面的

优势更为凸显， 也就容易成为较多人使

用的数字阅读方式。“收费少或者不收

费” 也是吸引人使用某种数字阅读方式

的原因之一。 ■拜庆平 刘志永 刘晨
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从 8 月 20 日起至 11 月 8 日，中国移动客户发彩信（反映本土精

彩风貌、生活动人瞬间、湖湘改革三十年发展变化、社会主义和谐发展

的照片）至 18873109960每周可中上网本、手机充值卡。

详情登陆：

http:xxp.voc.com.cn

�������http:hunan�.voc.com.cn

�������www.hn.chinamobile.com

������点击“彩传盛世，情动湖湘”红彩信制作传播大赛，并可邀请您的朋

友编辑您的作品序号发送到 1065868860 对作品进行短信投票或发

送到 10658688601进行彩信下载，根据短信投票量和彩信下载量，您

将可能成为“红彩之星”，您的朋友也可中“红彩信传播大奖”。

红彩信制作传播大赛

“店中店”模式推广手机应用商店

中移动满足用户多样化需求

中 国 移

动 的 手 机 应

用 商 店“Mo-

bile � Market”

（以 下 简 称

MM 商 店 ）8

月 17 日正式开张后，业界

都在推测其是否会像 AP-

PLE� STORE 一 样 受 到 追

捧？

MM 商店推广之初，应用

产品或服务较为匮乏， 且特

色应用较少， 中国移动于是

鼓励开发适配 Ophone（谷

歌）、诺基亚 OVI、三星、索爱

等多个品牌手机的软件和应

用。 这就意味着，MM 商店内

嵌诺基亚、谷歌、三星、索尼

爱立信等终端厂商推出的应

用程序商店。 此举或将改变

终端厂商的手机应用商店的

运营模式。

中国移动针对 MM 商店的

首批预装机型， 甄选出 40 多种

终端机型， 包括诺基亚、 三星、

LG、多普达、酷派等手机厂家的

2G和 3G手机。

同时,中国移动Mobile�Mar-

ket项目组表示,MM平台除了自

身的应用程序商店外, 同时还内

嵌了诺基亚、谷歌、三星、索尼爱

立信等手机厂商大公司推出的应

用程序商店。 易观分析师张亚男

认为， 中国移动作为市场后进者

采用“店中店”模式，有利于其广

泛地集中优秀的手机应用产品，

极大地满足用户多样化的需求。

业内人士认为，MM 商店上

线成为全球首个由运营商主导

的线上移动应用商场。但终端厂

家和运营商“扎堆”应用程序商

店，两者不会产生冲突和矛盾？

据介绍， 一直免费的酷派

Coolmart 与 中 国 移 动 Mobile�

Market的合作方向，将可能是将

酷派 Coolmart 应用程序商店的

内容内置到中移动 Mobile�Mar-

ket 中， 作为中国移动 Mobile�

Market应用程序的一部分，中国

移动与酷派按照第三方开发者

的收费模式分成，从这个角度来

说，未来厂家的应用程序商店的

角色定位， 成为 Mobile�Market

平台的“店中店”。

业内人士认为， 如果诺基

亚、谷歌、三星、索尼爱立信都

能顺利在 MM 商店中建立“店

中店”， 那么其免费的模式可

能调整为收费分成模式，更重

要的是，借助中国移动庞大的

用户量，可以迅速壮大手机厂

商应用商店的用户群，同时不

可避免地将削弱手机厂商自

己的主动权。

据某门户网站此前的一项调

查表明，习惯了“免费午餐”的手机

用户目前还不接受类似 App�Store

的收费模式。 也许是为了“调适”用

户的使用习惯，中国移动表示，MM

销售各类应用鼓励采用“先体验、后

付费”的方式。 初期，用户在下载和

使用Mobile�Market客户端过程中

所产生的流量费免收。 ■李光焱

40多款手机将预装MM商店软件

手机厂商：应用商店运营模式或变

收费模式：先体验、后付费

中移动TD网质量提升快:

2/3G切换成功率 95%

�������中国移动在目前完成 38 城市覆

盖的基础上，TD 网络年底将覆盖 238

城市。随着网络建设及进一步的优化，

TD 网络质量改善很快， 特别是在增

加了 B 频段的 20 兆赫频谱后，TD 网

络容量得到增加，上网速度改善明显。

“2、3G 的切换成功率非常高，总体

达到 95%以上，各项网络的情况改善非

常快。”中国移动相关负责人表示。回顾

邻国日本 8 年前启动 3G， 当时日本最

大的运营商 DoCoMo 新建 3G 网络与

现网不兼容， 由于孤岛式的网络建设，

3G 手机终端适用范围十分有限， 再加

上前期缺少双模切换的功能，这让很多

有出差需求的商务人士很难接受。尽管

后来 DoCoMo 快速调整了迁移策略，

但已经错失发展先机，3G 客户迁移速

度远远落后于竞争对手 KDDI，两年内

3G 用户只增加 1854000，3G 渗透率仅

为 4.2%。

业内人士指出，随着中国移动 3 期

TD 建设的铺开与 B 频段的启动，我们

可以看到中国移动在有意识地合并一

些发展步骤，跨越式发展。与此同时，有

分析师指出，显然承担新建 TD 网络的

中国移动与当年日本 DoCoMo 有着相

似之处， 但 2009 年始建的中国 3G 建

设，最大益处是可以借鉴 3G 发展成熟

的国家，避免走弯路。有关专家表示，在

中国移动的倾力投入下，中国的 TD 之

路会越走越宽，人们也将享受到更好更

便捷的 TD 应用和服务。

中国移动旗下网站 139.com的“139说

客”服务已于日前正式上线，用户将可通过 PC

和手机短信，让朋友“听”到自己想说的话。

“139 说客”是个随时随地沟通和分享

的平台，用户可以通过手机、PC 等多种方

式注册和登录，有些类似于 Twitter 的微博

客，是一种可以即时发布消息的类似博客

的系统。 用户不仅能够通过 PC 和手机短

信让朋友“听”到自己想说的话，也能通过

PC 和手机短信随时“收听”好友的语录。

中国移动“139 说客”的用户必须使用个人

手机号进行注册， 用户多采用实名并和熟

悉的朋友沟通， 最大程度地避免了网络马

甲和不负责任的言论， 保证了用户交流的

真实可靠与健康和谐。 中国移动还表示，

139.com 将持续对“139 说客”进行升级，未

来将会支持更多的终端接受和发送该业

务。 ■小信

中国移动正式推出“139说客”

中国人手机阅读时间平均每天 4.47分钟


