
近日记者获悉， 香港·鸿

基装饰已与国际一线品牌意

大利卡米加国际家居集团有

限公司达成战略合作协议，卡

米加旗下M系列产品与香港

鸿基共同出资成立中国·长沙

卡米加家具有限公司，并建立

面积达10000平方米的纯天然

原木定制工厂。 “家装企业提

供全方位的完整家装服务，已

经成为市场趋势。”香港·鸿基

装饰总经理杨杰介绍。

产业整合提供全套服务

近年来装修业主在装饰

公司购买材料、家具、配饰等

已占据较大市场份额。在这样

的市场格局下， 业内人士认

为，对于家装企业来说，产业

整合不仅能为消费者提供整

体家装服务模式，还能营造更

大的让利空间，可以说，整合

能力是装饰公司的核心竞争

力，整合供应链就是在增强企

业的核心能力。

让“毛坯房变成符合业主

需要的家”， 正是当下家装

企业服务的趋势。然而家装

企业服务链延伸的趋势也

引起了不少争议和质疑，有

业主提出：“这种完整家装

服务能让我们真正获得多

少实惠？”、“装修公司涉足

到家具等主材销售渠道，与

专业市场相比，又有怎样的

优势和风险呢？”

消费者如何受益

事实上， 除香港·鸿基之

外，长沙已有多家如：鸿扬、自

在天、东易日盛等一线家装企

业都陆续涉足到主材甚至是

软装配饰等经营。如鸿扬推出

的“全房木制品”、自在天的金

谷仓配饰卖场、 东易日盛的

“1358整体家装” 以及意德法

家等。模式多样，但家装企业

均宣称，最终目的都是帮助装

修业主“省心省钱”。

据了解，香港·鸿基与意大

利卡米加合资建立的纯天然原

木定制工厂，将从环保、品质、

工艺、 设计四大方面层层把关

产品品质。 同时，“全房纯天然

原木定制” 产品，100%纯原木

材质，纯手工打造，由香港鸿基

TOP大师设计会所全房个性化

设计， 拥有意大利国际化的家

居品质， 从工厂到市场无中间

环节，性价比更高。

杨杰表示，资源整合让业

主更容易取得材料商的价格

优惠， 从而能帮业主省钱；同

时，从基础装修到后期家具用

品，通过一家装饰公司就能全

部搞定， 则是帮业主省心、省

时。而装饰公司对销售的家居

等材料负有连带责任，也意味

着对材料、配饰质量提供了多

一层的保障。 ■熊键桓 董华

3月21日，第13届全国市场销量

领先品牌信息发布会在北京胜利召

开。会上，据国家统计局中国行业信

息发布中心发布的最新调查结果显

示：圣象的强化木地板、实木复合类

地板、实木类地板，三大品类均荣列

2008年度全国同类产品销量第一

名。

这是圣象综合实力强大的体现，

更是权威部门和消费者对圣象品牌

和产品的高度肯定。同时，这也是木

地板乃至建材行业鲜有的荣誉。此次

调查结果来源于全国城市调查队以

及全国重点商业场所抽样样本，调查

结果科学性较高。

有关部门指出：从木地板类消费

来看，强化类地板继续拥有广泛的消

费群体，实木类地板则以实木复合地

板产品为主导。而传统实木地板受资

源和加工工艺局限，市场份额继续下

降，品牌分散。圣象地板市场部负责

人介绍，2008年他们在全行业销量

下滑的情况下，仍实现了强化、多层、

三层实木地板全面增长。2009年他

们的目标是继续维持市场占有率增

速，特别发展高端和中低端两大典型

市场。

特别链接：8月15日，为庆祝圣象

三品类地板同时荣列2008年度全国

同类产品销量第一名，圣象地板联合

瑞典康树地板、 美国安德森地板，将

推出一系列前所未有的特惠活动。届

时，强化木地板69元/㎡，仿实木地板

99元/㎡，实木地板179元/㎡起，劲爆

特卖，想购买“健康+时尚+服务好”

的名牌地板的你，千万不要错过哦！

选地板真是个麻烦的事情，

既要考虑家人健康问题， 还要容

易打理、耐磨、防虫、防火，头疼！

自从楼兰瓷木地板在长沙上

市，这些问题不再头疼！无甲醛、

热效高、地热绝配、水火不怕、易

打理的楼兰瓷木地板就克服了以

上问题。它深度逼真仿木，肌理和

质感达到原木水平。 自然的凸凹

纹理，独创的超防技术（防潮、防

蛀、防火）使其成为天然木材的最

佳替代装饰材料、健康环保无甲

醛污染的特质，都成为消费者喜

爱瓷木木板的理由。

8月28日， 为庆祝长沙万家丽

楼兰精品店盛装起航、三湘楼兰五

星店开业一周年，特推出一系列优

惠大减价活动， 瓷木地板原价322

元/平方米，现优惠价只需86元/平

方米。传世檀木、皇家橡木、经典柚

木、雅致胡桃、尚品花梨等10大系

列， 既满足了对木纹的美观要求，

又健康环保， 轻松应对南北方地

热、梅雨问题，还方便打理。
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木地板旗舰品牌———菲林格尔，

始创于1921年德国， 在木业上享有盛

誉并持有多项重要专利。无论为奔驰汽

车生产车内木制品， 还是服务消费者，

都以德国传统的严谨态度，采用真材实

料并精心制造。1996年菲林格尔进入

中国，1998年亚洲总部由新加坡迁往

上海，进入中国市场13年以来，先后四

次扩大在华投资， 目前产能已达2000

万平方米/年， 奠定了地板行业“巨无

霸”之地位，产品畅销全球60多个国家。

凭借近百年木业制造经验和自主

知识产权，菲林格尔2009年产品出口仍

然保持亚洲规模企业出口第一， 中国市

场稳居第二的销售业绩。 面对强化地板

领域一些形形色色的掺水降价和假冒伪

劣抬头的现象，菲林格尔日前在沪宣布：

打击伪劣产品的最好办法就是优质低

价，规模效应。

88周年庆期间， 新品仿

实木98元震撼上市欧洲同步

推出！ 此举意在打击假冒伪

劣产品， 用优质低价产品回

馈中国用户，优质低价，规模

效应！

友情提示： 菲林格尔88

周年庆典活动已在中国1200

个专卖店展开， 庆典活动期

间，庆典特供板限量抢购；新

品仿实木地板98元大让利浓

情出击；198元实木系列地板绝无仅有！

如果您想购买品质地板，又不想花太多

钱，赶快到当地专卖店看看吧！您将会

获得庆典特惠价， 湖南首家集系列地

板、整体橱柜、系统衣柜于一体的菲林

格尔家居生活馆落户长沙三湘家美建

材广场三楼，88周年庆典期间，橱柜、衣

柜同步特惠， 更有庆典超值大礼相送，

物超所值，一年仅一次哦！

菲林格尔中文官方网站：http:

//www.vohringer.com

新浪乐居独家报名 ：http://cs.

house.sina.com.cn

湖 南 区 咨 询 热 线 ：

0731-82201268�� 82848571��

82774611

菲林格尔88周年庆，98元新品仿实木地板巅峰巨献

完整家装已成时下市场趋势

香港·鸿基装饰已与意大利卡米加合作，建立纯天然原木定制工厂

大自然实木地板锁定“三类人群”

从市场营销学的角度而言， 对目标消费群体细

分是市场营销工作中的重要内容。 大自然实木地板也

有了对目标消费者群体的界定，然而，在界定标准中似

乎显得十分独特。大自然实木地板市场负责人员告诉笔

者：“大自然实木地板只卖给‘智’、‘富’、‘贵’三类人群。”

大自然实木地板品种之多蔚为壮观，5大系列近

100种产品遍布中外、 驰骋大江南北。 据不完全统

计，大自然实木地板用户已有2000万多万户，直接

使用人次达6000多万。

中国按字的形体及偏旁编排的第一部字典是

《说文解字》， 大自然实木地板直接把目标消费者统

分为“智者”、“富者”、“贵者”，并且反复地解读着这

三个字：“智”（意兼形声。从日,从知,知亦声。“知”的后

起字。本义：聪明,智力强)�，“智”的本义是指人们对那

些已经存在或者存在过的事物、 现象及其规律进行正

确认识或准确把握的分析与判断的能力。这种能力，用

现在的话来说，就是“智慧”或者“聪明”。

但对财富的拥有者而言，要填充的不是“物”的本

身，而是不断地被填充之过程，在这种过程中，需要的是

对填充物的严格要求，从而上升到“品位”高度。大自然实

木地板以“拥有多少自然作为财富的新标准” 和经得起

“品位”考验的产品，向财富的拥有者提供了选择参考。

“贵”(形声。小篆字形,从贝,臾(guì)声。)地位

显要之人。贵,尊也。中华民族上下五千年的历史长

河中，遍历王侯将相，人们无不为他们的尊贵气息倾

倒。诚然，尊贵也要通过物质载体才得以彰显，但是

并非所有物质都能与尊贵气息相匹配。 大自然实木

地板之尊贵人尽皆知，再加上稀有木种的日渐稀少，

必然显得弥足珍贵，人、物合一，尊贵气息自然流露。

■李小丽

庆祝圣象三品类木地板全国销量第一

楼兰瓷木地板，让你乐翻天！
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