
有咖啡味吗？星巴克门店卖起了衣服
长沙11家臻选门店有售 业内：多元布局、跨界玩法成行业趋势
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新品服饰集中亮相
部分门店日售十余件

在星巴克臻选富兴国际金融中心店入口的显眼位
置，服饰陈列区引人注意：模特架上展示着亮色印花T
恤、工装背心和小熊造型挎包。往来进店买咖啡的顾
客大多会停下脚步打量、翻看款式。

“我们门店今天正式开售新款服饰， 包含短袖T
恤、工装背心、休闲外套等多款单品。”富兴金融中心门
店店员介绍。“T恤售价279元，工装背心399元，连帽外
套459元，每款服饰至少两种配色。”据店员介绍，服饰
上架首日仅T恤一款就卖出十余件。

随后记者前往星巴克华创国际广场店。 这家位于
白领商圈的门店并未上架新款服饰。吧台旁的陈列架
上展示着熊店长小镇系列配饰，鸭舌帽、运动小挎包错
落排列。“目前服饰类周边仅指定门店铺货， 我们门店
暂时没有相关货品。”工作人员指着陈列商品介绍，熊
店长小镇系列鸭舌帽单价279元，运动小挎包售价219
元。工作人员还表示，若顾客想要购买服饰，门店可协
助联系在售门店进行调货，满足大家的选购需求。

除线下门店外， 星巴克线上小程序也同步上架了
该系列服饰，订单消费和咖啡一样，可以参与累积会
员星数。

深挖IP、多元布局
跨界玩法成行业新趋势

记者走访发现，此次服饰周边仅在长沙11家臻选
门店售卖，北辰荟店、五一平和堂店、佳兆业广场店、德
思勤店等核心商圈门店均在列。星巴克臻选佳兆业广
场店工作人员透露，本次服饰为本季限定单品，实行售
完即止模式，后续是否继续推出服饰品类，目前暂无明
确通知。

创立于1971年的星巴克，从最初的咖啡豆售卖门
店， 逐步发展为全球知名咖啡连锁品牌，1999年进入
国内市场后，凭借“第三空间”理念收获大批消费者。近
些年，品牌不再局限于咖啡饮品，持续推出水杯、公仔、
配饰等各类周边，不断丰富产品矩阵，延伸品牌边界。

针对此次跨界推出服饰，业内人士分析，星巴克依
托成熟的熊店长IP拓展服饰品类， 是IP价值的进一步
挖掘。当下咖啡赛道竞争激烈，多元化布局能够拓宽
营收渠道，同时贴合年轻群体追求潮流、认同品牌文
化的消费心理，助力品牌从单一咖啡门店，向生活化消
费品牌转型。

面对新品类，消费者态度各不相同。老粉丝蒲女士
表示，自己愿意为品牌情怀买单，服饰的设计和品质都
达到了预期；年轻顾客张先生则说，星巴克的风格简约
百搭，若是后续持续推出新款，自己也会持续关注。

从咖啡饮品到各类周边， 再到如今正式入局服饰
领域，星巴克的跨界尝试，也为消费市场带来了新看
点。依托IP打造全品类生活产品，或将成为连锁品牌发
展的新趋势。

“孩子一进店就尖叫起
来， 连儿童餐的纸垫都是他
们最爱的阿奇。”5月27日，
在长沙一家餐厅里， 带着孩
子就餐的王女士笑着说。

“六一” 儿童节将至，餐
饮市场提前掀起消费热潮。

各大餐饮品牌扎堆推出IP联名套餐、限定周边与
主题场景，从快餐巨头到新式茶饮，全域开启“童
趣营销大战”。

连服务员戴着展示的帽子都被买走了

5月27日，长沙海底捞火锅富兴时代广场店
外的卡通海报上醒目地写着“与汪汪队一起阳光
番茄大救援”的活动内容，一旁的玩具展示柜里，
陈列着投影手表、斜挎包等汪汪队联名周边。

“在店内消费联名儿童餐，即可获赠贴纸，加
6.9元可升级为变声话筒玩具。此外，萌宠绳圈、帽
包等丰富礼品，均可通过消费对应套餐换购。”该
门店工作人员感慨道，不仅小朋友，年轻人也对
这次联名情有独钟，其中鸭舌帽格外抢手，连服
务员戴着展示的帽子都被顾客买走了。

今年餐饮“六一”IP联名竞争堪称“神仙打
架”，各大品牌精准卡位童趣赛道。瑞幸咖啡完全
变成粉色世界，从纸杯到手提袋，Hello�Kitty的
形象无处不在。“这次联名特别火爆，新品刚上架
就售罄，配套贴纸和手提袋也很快送完。”芙蓉中

路附近的瑞幸咖啡门店工作人员介绍， 金属徽
章、随身镜等限定联名周边将于5月29日上新。

“六一”成为全民释放童真的情绪出口

一场席卷餐饮圈的“童趣争夺战”已然打响。
爷爷不泡茶与樱桃小丸子联名， 将推出冰箱贴、
发卡盲盒、钥匙扣及联名小黄帽等周边；必胜客
牵手迪士尼《疯狂动物城》，打造“六一”主题门店
与追踪式互动活动；华莱士推出葫芦兄弟皮影联
名套餐；肯德基联手史迪奇推出搞怪造型玩具。

艺恩营销智库发布的《2025“幼稚经济”消
费趋势洞察报告》显示，“童趣经济”相关社媒声
量同比攀升26%，在小红书“大人也要玩玩具”的
话题词下，更是有超过255亿次的浏览量。

业内人士指出，“六一” 已成为全民释放压
力、回归童真的情绪出口。成年群体的怀旧情怀、
年轻人的社交打卡需求、亲子陪伴需求，三重消
费需求叠加，为“童趣经济”开辟了广阔的市场空
间。高颜值、有创意的IP联名产品自带社交传播
属性，极易在短视频平台发酵出圈。

从行业竞争看，该业内人士坦言，常规节日
促销难以撬动增量市场，而热门IP自带流量与粉
丝基础，能帮助品牌打破营销僵局。相较于传统
打折促销，IP联名营销兼具趣味性与话题性，既
能提升产品附加值， 又能塑造年轻化品牌形象。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 卜岚
通讯员 钟小雨 王若惜

“星巴克竟然开始卖
衣服了？太意外了。”长沙
开福区市民蒲女士说起
星巴克上新服饰一事，言
语间满是兴奋。

5月26日，三湘都市
报记者走访长沙多家星巴克门店看到，门
店已在销售熊店长小镇系列服饰周边。不
过，仅在市内部分臻选门店开售，吸引了大
批顾客前往一探究竟。

■文/图/视频 三湘都市报全媒体记者 龙思言

“六一”成为全民释放童真的情绪出口，三重消费需求叠加带火“童趣经济”

童趣营销提前爆火，IP联名展示品都被买走
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米其林指南首推湖南省级餐厅榜单

5月26日，在星
巴克富兴金融中心
店，店内入口处陈列
着服饰周边。

三湘都市报5月27日讯
5月27日， 记者从米其林指
南官方公众号了解到，2026
年米其林指南再掀美食热
潮，首度官宣推出湖南省省
级餐厅榜单， 涵盖长沙、衡
阳、益阳三大美食地。

米其林指南国际总监Gwendal�Poullennec
表示：“湖南作为八大菜系之一湘菜的故乡，饮食
文化热辣鲜活、兼容并蓄，期待通过首份省级榜
单向世界展现湘菜的精湛技艺与温暖底色。”从
长沙求新求变的餐饮风尚，到衡阳依江而兴的鲜

美河鲜， 再到益阳坐拥资水与洞庭湖的丰厚本
味， 三地共同勾勒出湘菜丰富包容的味觉地图，
咸、香、鲜、辣、酸的鲜明风味将为米其林指南注
入独特活力。

在全球美食爱好者的地图上，米其林指南拥
有着权威的“打星系统”。一颗星是“美味出众，值
得专程到访”，两颗星是“厨艺精湛，值得绕道前
往”， 三颗星则是“极致水平， 值得跨越千里打
卡”。截至2026年4月，中国米其林指南已覆盖多
座城市， 其中沪苏浙区域合并榜单收录409家餐
厅， 包括1家三星、14家二星、62家一星及164家
必比登推介餐厅。 ■文/视频 全媒体记者 龙思言
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