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现象04

曾有儿童节相关消费数据显示，超七成的大朋友想过儿童节。上网购平台下单童年小吃和玩具，
去旧物市场淘一淘老式风扇、录音机，在连锁餐厅抢购一份儿童套餐和套餐玩具，去怀旧风餐厅回味
儿时菜肴……成年人对于这个节日的“打开方式”，可以说是推陈出新，甚至更加“疯狂”。

“‘六一’儿童节又来了，下班后去怀旧商店看一看，谁还不是个宝宝呢？”5月31日，长沙市民李女
士和丈夫出门“寻找”童年。大朋友的“儿童经济”主打“怀旧风”，也成了商家们钻研的赛道。

■文/图 三湘都市报全媒体记者 叶竹

主打“怀旧”,谁还不是个宝宝呢
“六一”儿童节已成全民节日，商家也想取悦大朋友

“六一”儿童节已成全民节日

铁皮青蛙、竹蜻蜓、溜溜球，酸梅粉、无花果、
西瓜泡泡糖……这是“80后”“90后”， 甚至部分

“00后”心中珍藏的记忆。对成年人而言，每到儿
童节，想回到童年时光的冲动总是“泛滥”。

在长沙，去洋湖水街童年大风车，回到老旧
房子，拍一组童年写真，仿佛坐上时光机，回到20
世纪90年代的夏天； 在东风文创园的昔时旧物，
吱吱作响的老风扇，奶奶手里的旧蒲扇，充满怀
旧气息的旧物商店， 总能勾起藏在心底的过往；
来到太平街1998复古贩卖铺， 淘一淘复古小玩
具、古着服装，旧物件也能“翻新”快乐；……越来
越多的年轻人，企图寻找旧时光的痕迹，也让长
沙街头的怀旧餐饮店、百货店、零食店、书店等商
业元素不断增加。

在彭耕记猪油炒小菜（湘江世纪城店），顾客
一进门就可以看到老长沙年代感装修，墙壁上写
着“矮子矮，钓麻拐”等长沙方言童谣，吸引了很
多年轻消费者打卡。 多位前来就餐的顾客评价，
“家门口的家常菜， 家人经常来吃， 物美价廉。”
“有以前老长沙的味道，布置也很有意思，有以前
（20世纪）八九十年代的装修的感觉。这就是小时
候妈妈做的味道。”

“‘六一’儿童节已成全民节日。以年轻人为
代表的‘大孩子’追捧儿童节，更多的是希望转换
下生活的节奏，给生活增加些调味剂。”业内相关
人士表示，“主打童年怀旧主题的线下好去处成
为新流行。”有平台数据显示，近年“主打怀旧”的
企业注册数逐年增加。

商家纷纷制造节日仪式感

为了迎合“大朋友”的“怀旧”消费喜好，在各
大社交平台、网购平台上，商家们纷纷推出怀旧
零食玩具大礼包、儿童节限定款玩具，给消费者
制造节日仪式感。

打开淘宝APP，三湘都市报记者搜索“怀旧
零食”，无花果、西瓜泡泡糖、跳跳糖等各种包揽
80后、90后童年味蕾的小食品立刻占据屏幕。搜
索“怀旧玩具”，铁皮青蛙、塑料竹蜻蜓、水中套圈
勾起了一代人的回忆。 部分商家的月销量在1万
单以上， 各店铺也打出了“致青春”“儿时记忆”
“记忆中童年的味道”“儿童节小吃”等宣传语。而
且购物还能送浪漫玫瑰花、代写心意贺卡等，“六
一”儿童节礼物俨然变成了“情人节”礼物。一些
玩具类商品也被商家包装好，打上了“六一”儿童
节送闺蜜、送女友的“标签”。

快餐店频推儿童玩具

不仅怀旧零食、怀旧玩具、怀旧服装成了市场
上的热门消费品，“怀旧” 衍生出来的演唱会、展
览、主题餐厅、儿童套餐等也受到消费者的追捧。

因其经典的麦乐鸡块和薯条的独特造型，麦
当劳的儿童节玩具“麦麦对讲机”近日在社交平
台上火出了圈。日前，麦当劳推出“对讲机”玩具
和童年热卖菜单。该玩具在线上线下同步开售，
消费者可以通过任意消费额外再加38元的方式
购买，全国限量50万对，售完即止。开售后，由于
购买人数众多， 一度导致麦当劳点餐系统“崩
溃”，显示异常且无法点餐。记者尝试更换多个
店铺地址，但无论在任何门店中选购任意食品，
系统或显示商品已售罄，只能添加选购“不要麦
麦对讲机”。 在闲鱼APP上， 原价38元的麦当劳
对讲机，卖家挂价高至百余元；有淘宝店铺的麦
当劳对讲机链接显示已累计卖出上万件，售价为
39.9元—80元。

记者发现，“六一”儿童节将至，除了麦当劳
外，肯德基、必胜客、赛百味等一众快餐店都推出
了自己的儿童玩具。

对肯德基来说，在儿童节推套餐送玩具这一
招屡试不爽。继可达鸭爆火，布丁狗和玉桂狗出
圈之后，今年肯德基儿童节联名玩具，肯德基依
旧选择携手顶流IP“宝可梦”， 再度通过一系列
“小朋友觉得太幼稚，成年人觉得刚刚好”的周
边，在社交媒体刷屏。还有消费者购买赛百味新
出的“牛油果gogo套餐”，就可以获得一只标价
19.9元的“气球小狗”，这只小狗也在互联网平台
受到欢迎。

尽管童年零食市场乱象频发， 怀旧联名玩具
套餐价格被炒高，老物品销售、二手物品置换、怀
旧情调主题餐吧等大多数怀旧产品依旧停留在普
通的“复制粘贴”阶段，但也不能以此全部否定其
存在的价值意义。

毕竟有市场需求，就会有供给。不少网友表
示，成年人喜欢儿童节，是因为这个节日让人们回
忆起自己的童年，感受到纯真、快乐和幸福。与此
同时，他们也希望借儿童节这个契机，可以和孩子
们一起庆祝，体验和孩子在一起的快乐和幸福。

人民数据研究院研究员马绮霞表示，怀旧消
费本身是一种情感体验，是消费者对过去事物的
回忆和重温，而不是追求简单的商品包装或名称
的模仿。因此，消费者在购买怀旧商品时应该保
持理性思考，仔细辨别产品的
真伪和价值， 别盲目追求
怀旧情感而忽略了产品
本身的质量，切莫让商家
利用怀旧情感钻了空子。

别盲目追求怀旧情感
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产品不是“原版”还价格贵

不过，怀旧经济下的“此时非彼时”。一些怀
旧商品借助名称和包装的复制来消费情怀。有些
曾经风靡一时的产品， 其厂家已经倒闭或停产，
但在电商平台上仍然可以找到类似的产品。

三湘都市报记者注意到， 在淘宝一家店铺
中，一款标有“怀旧零食果”“六一”“大大切切乐”
“泡泡糖”等字眼的零食，已售3000件。有几位消
费者购买后评价表示，“和我小时候吃的完全就
不是一个味道”“满满香精味”“吹不起来”。

可见，这些食物可能已不再是小时候记忆的
味道，在口感和品质上也存在差异，但仍然冠以
相同或相似的关键词和标签，企图吸引那些怀旧
情感强烈的消费者。

在长沙，童年旧商店（黄兴南路步行商业街
店）的招牌和复古装修吸引了很多路过的消费者
入店“怀旧”。虽然有许多顾客表示“长大之后再
也找不到的零食在这里发现了”“满载而归买了
很多”， 但是也有数位消费者称，“小时候买的基
本都是0.5元、1元一包的”“这里的价格都挺贵
的”“部分产品的价格贵了”“比如泡泡胶是8元还
是10元，总之是之前的好多倍了”。长沙街头旧物商店所售的怀旧物品。
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