
2024.6.2��星期日 编辑/贺齐 美编/叶海玲 校对/黄蓉

游乐02

“妈妈，什么时候去大悦城的奈尔宝？‘六一’可以吗？”5月30日，5岁的长沙小女孩可可向妈妈提问。
她是大型综合游乐场所奈尔宝的“忠实粉丝”，每隔一段时间，就要去玩上一天。可可妈妈介绍说，优惠门
票加上简单中餐，一次开支在300元左右，实属不低。

吸引孩子的目光，正在成为越来越多购物中心努力的方向。和奈尔宝一样，近年来，在大型购物中心
内占据较大体量和面积的儿童游乐场所不在少数。5月30日，三湘都市报记者走访发现，儿童餐厅、儿童
书店、儿童游乐场……越来越多打上“儿童”“亲子”标签的业态成为支撑起购物中心商铺的主力。

■文/图 三湘都市报全媒体记者 朱蓉

“遛娃”升级，商场掘金亲子蓝海
请来萌宠、升级游乐场、开展各式主题活动吸引人气

人气即客流，“六一”主题活动多

今年的“六一”，恰逢周末，这也成为了长沙
各大商场争抢客流的好节点。

6月1日当天，砂之船奥特莱斯（长沙）举行
长沙国际少儿时装周暨砂之船第四届童模大赛
决赛。据该商场工作人员介绍，历届比赛都吸引
了较多观众到场，拉动商场童装、童鞋以及其他
品牌的销售。

在儿童节当天举办活动的， 还有步步高梅
溪新天地。6月1日至2日，该商场在梅溪广场进
行“六一演出”，来自湖南湘绣少儿博物馆、鼓时
代音乐、艾美呗美术、国声音乐、律吕堂、木槿艺
术等机构的节目将轮番上演。

同期， 荟聚购物中心两天开展四场森林萌
物乐队巡游音乐会，增加儿童节的欢乐气氛。此
外，6月15日，还将举办“趣绘共创：巨型脚踩
画”活动，邀请儿童到店用脚印涂鸦的方式踩出
一幅“巨型北欧森林萌物画”。

记者发现，由商场主办的“六一”活动，大多
为可免费参与的活动，更有利于聚集人气。家住
长沙岳麓区梅溪湖附近的王女士就表示，尤其是
夏天，周末很喜欢去商场“遛娃”，“如果有一些互
动活动，也会积极参与。”她也直言，虽然商场的
活动大多为免费报名参与，但每次去商场都免不
了吃吃喝喝的消费，少则几十元，多则数百元。

业态多样化，小动物请进来

一栋带有风车装饰的房屋、 一块绿色毛毡
“草坪”、 很多只在地上信步的白鸽……5月30
日，在吉联Mall商场前坪，有商家做起了“喂鸽
子”的生意。记者注意到，这个名叫“和平鸽广
场”的游乐项目，主要体验为买饲料喂鸽子，10
元可买1包，20元可买3包，还能办卡。不时有市
民前往售票处咨询，大多为了让孩子玩得开心。

在长沙海信广场，Zoolung�Zoolung室内
动物园已开了近五年。单人139元，双人289元
的票价十分坚挺， 仅团购平台上会有数元的优
惠。一位曾带孩子前往参观的家长告诉记者，园
内小动物很多，可以互动喂食，很受孩子喜爱。

类似的室内动物园， 也曾于去年暑假期间在
凯德壹中心开出快闪。彼时，浣熊、土拨鼠、细尾狐
獴、孔雀、巨陆龟、梅花鹿、石龙子、柯尔鸭等40余
种动物汇集在商场负一层。3个多月的时间， 几十
元的门票吸引了不少长沙市民前往打卡。

“孩子天生对小动物感兴趣， 从以前的钓
鱼、喂鱼、喂仓鼠，到现在的喂鸟、喂香猪，都是
互动型亲子活动的衍生，商场相对离家更近，室
内还有空调， 吸引更多低龄孩子的家长参与。”
一位在商场前坪空地经营游乐项目的商户称，
小动物类型的生意相对更受欢迎， 现在比以前
的形式更加丰富了。

游乐场升级，吃喝玩乐一整天

从最初的城市英雄与小型的淘气堡，到现在
的奈尔宝、Meland、Minimars， 动辄两三层楼，
占地近千平方米的综合游乐场馆越来越多地出
现在了购物中心内。

可可妈妈告诉记者，去年花2480元购买了奈
尔宝15次卡，同时获赠了5张“满100元减50元”
餐券，“一年之内没用完，想续有效期，再花100
元，就像滚雪球。”在奈尔宝内，一张票可玩上一
整天，中途仅可有一次10分钟之内的短暂离场。

“每次去，都要在那儿吃中饭，一份番茄意面68
元，炒饭也是68元，”她说，最简单的一顿也要花
上140元左右，综合成本并不算低。据记者了解，
园内还有不少二次消费项目， 收费从20元至69
元不等。

不过，“一大一小”在奈尔宝的消费，在中高
端游乐场馆内并不算高。 盘小宝、Meland等品
牌，消费起来也不秀气，动辄200元的票价，让很
多家庭无法毫无负担地前往消费。

“不玩一天不划算。” 长沙市民罗女士说，上
午人相对少，而过了午饭时间，会感觉人陡然增
多，“因为家里孩子总是一大早就喊着要去，我
们一般是上午10时玩到下午三四时回家。”

长期从事商场招商工作的李先生告诉三湘
都市报记者，占地面积大，停留时间长且能带动
客流的亲子项目是近些年招商的一个“香饽
饽”，不过，由于此类项目对消防、物业场地有较
高的要求，并非每一个项目都适合引入。

来自中国儿童产业中心的一组数据
显示，80%的家庭中儿童消费支出占家
庭支出的30%—50%，家庭儿童年消费平
均为1.7万—2.55万元。 孩子毫无疑问地
占据了家庭消费的“C位”，释放家长的
购买力。

打造孩子更喜爱的消费项目， 成为
商家的掘金蓝海。而“六一”国际儿童节，
更是成为了儿童经济一年一度的强爆发
点。商场内，除了固定的入驻商户，中庭
也不乏临时租用的摊点。每到假期，都会
发现，商场中庭被充气城堡、海洋球、旋
转木马等项目挤得满满当当。

而需要注意的是， 儿童经济虽是掘
金蓝海，但由于这一消费群体的特殊性，
是否有益于孩子的身心健康成长， 是否
能够确保消费过程中的安全等等问题都
尤其需要重点考虑， 也成为商家的另一
层责任所在。

2023年“六一”前夕，中国消费者协
会就曾发布《欢乐过“六一”五项安全要
注意》主题提醒。其中提到，儿童消费要
注意饮食安全，选择经营资质齐全、环境
整洁卫生的服务单位；要注意玩具安全，
优先选择国家强制性标准认证的产品，
不给3岁以下儿童购买颜色鲜艳、气味香
甜的小型玩具；注意游玩安全，公共场所
做好个人防护，防止病毒感染；注意用眼
安全，使用电子产品30—40分钟后，应休
息10分钟；注意资金安全，进行预付式消
费时，不要一次性充值较大金额，应当与
商家签订书面合同，仔细审阅合同条款。

掘金儿童经济这一消费市场蓝海，
更应多一份责任心。

掘金蓝海
也应多一份责任心

奈尔宝大悦城店内组织孩子们进行活动。
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