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知名鲜花电商停业，浪漫该怎么制造
依靠供应链优势卖出“白菜价”，也因配送环节管控难度大、用户体验不佳等备受考验

三湘都市报10月8日
讯 今日， 记者从长沙
市国土资源网上交易系
统获悉，2023年10月，长
沙六区一县共挂牌13宗
地。其中，[2023]长沙市
044号地块位于天心区

黑石村， 天心大道西侧， 用地类型为居住用
地， 限定住宅 (毛坯) 最高销售均价不超过
14000元/平方米，该地块靠近湘江，还将引进
品牌中学。

中海6.75亿元竞得大王山板块优质地块

据了解，此次长沙共新增挂牌13宗地，包
括3宗住宅用地、5宗商业用地、4宗工业用地
和1宗其他用地， 总出让面积为397862.98平
方米，起始总价约27.4亿元。

在挂牌用地中， 住宅用地一共3块。其
中，[2023]长沙市043号位于岳麓区大王山板
块，用地类型为居住用地，出让面积55897.28
平方米。该地块为“双限地”，土地最高限价
73924万元，限定住宅 (毛坯 )最高销售均价
13200元/平方米。

该地块靠近长沙地铁3号线山塘站，周边
项目均价大约在12000元—15000元/平方米。
教育资源也较为丰富， 周边有湖南师大附中
博才实验中学、雅礼洋湖实验中学。

据悉，该地块在今日挂牌截止，最终经过
6轮竞价， 由湖南省中海控股有限公司溢价
5%摘得，成交总价67482万元，成交楼面价
5249元/平方米。

天心区地块将引入品牌学校

同时，[2023]长沙市044号地块也正式挂
牌。 该地块位于天心区黑石村， 天心大道西
侧 ， 用地类型为居住用地 ， 出让面积
115927.61平方米，地块出让起始价为146194
万元。 土地最高限价168123万元， 限定住宅
(毛坯)最高销售均价不超过14000元/平方米。

按照出让条件， 长沙市天心区人民政府
将负责在规划新昌中学引进品牌学校办学，
并在2024年启动学校建设，2025年7月31日
前完成建设并交付使用，确保2025年秋季开
学，项目住宅业主凭网签备案的购房合同可
配套入读该中学。

此外，位于开福区鹅秀组团格润路以南、
文慧路以东、植基路以西、荷叶美苑以北的
[2023]长沙市047号地块也将于本月出让。该
地块出让起始价为19815万元。 土地最高限
价22787万元，限定住宅(毛坯)最高销售均价
12000元/平方米。

“土地市场表现仍旧相对平稳， 企业拿地
态度仍未显著提升， 拿地规模环比有所下
降。”中指研究院认为，短期来看，土拍情绪扭
转仍依赖销售端恢复程度， 核心城市在政策
带动下，销售市场活跃度提升后，土拍情绪有
望进一步提升，优质地块将维持较高热度。

■文/视频全媒体记者 卜岚 通讯员 肖海贝

显而易见， 鲜花消费已从节日仪式变成
日常悦己需求。艾媒咨询发布的《2022至2023
年中国鲜花电商市场发展研究报告》，从鲜花
电商用户下单目的来看， 有24%的用户是买
花送给自己，日常家居用花占比已达到69%。

2015年，花加、花点时间相继成立。作为
国内首批探索“包月订花”的鲜花电商品牌，
花加将99元每月的鲜花分成按周物流送上门
的混合花束，让低频、随机的悦己消费添加神
秘、惊喜的色彩，渐渐地将鲜花订阅转化成长
期、复购频率更高的会员服务。巅峰时期，花
加累计付费用户数超过1500万， 单月销售额
最高达1亿元。

资本涌动的鲜花电商， 撩拨着互联网巨
头的心。此后，美团点评 、淘宝、京东、叮咚买
菜、饿了么等相继上线鲜花业务；抖音、快手、
小红书、淘宝等商家直播间内，29元甚至19元
也可买到最多5把包邮到家的新鲜花材。

如， 盒马鲜生原本与长沙本土鲜花品牌
都市花乡合作的鲜花档口， 均在2021年升级
为基地直采的“盒马花园”，为门店周边5公里
消费者提供“身边花市”；仅在云南省，盒马拥
有14个鲜花基地。靠明星吸睛、高调植入院线
电影的永生花品牌Roseonly， 多款产品也取
得不错销售表现。

“6.9元一扎10枝的多头玫瑰、4.9元一扎
20枝的单头康乃馨， 大量购买也不心疼。”长
沙市民唐小姐称，鲜花电商平台大多有返现、
免费送单品等新客优惠， 且平台上单枝花的
零售价会每日多次变化，一枝也售后，踩雷概
率很小。

“即便是网购鲜花，消费者收到的依旧是
二次处理过的花材。 如果电商想出售原始花
材降低成本， 还需要很长的用户教育过程。”
长沙某花店主理人赵先生表示， 长沙的鲜花
市场成熟度还远远不够，“让消费者接受‘难
以入眼’的基地直发鲜花，降低期待值，依旧
是一件很难的事。”

“迫于无奈， 公司决定进入停业整顿
阶段。” 9月25日，在一封落款为人力资源
部的“致花加全体同事的一封信”中，鲜花
电商花加宣布自9月26日起全体员工休
假，公司停业整顿。

信中，花加创始人王柯细数新冠肺炎
疫情封控后遭遇的“前所未有的压力”，坦
言自封控开始，公司资金紧张；解封后，公
司因淡季、历史订单履约以及银行还款压
力等入不敷出，经营难以为继，“创始人和
高管团队把所有积蓄投入公司，我个人也
已负债沉重； 说这些不是为了博取同情，
只是想跟大家说抱歉，我们真的已经陷入
困境。”

事实上，这则一石激起千层浪的员工
信发布前，小红书、微博、抖音等短视频平
台便有多名用户吐槽花加预购订单迟迟
未发货、“每周一花”未经用户允许改为隔
周配送、员工公积金断缴等。种种迹象显
示，昔日的鲜花电商明星企业已困在了维
权风波里。

“2021年开始多次收到断枝、 烂花，
2022年买的年宵花与详情页展示的贵重
花材对不上号， 每周一花成了每周生气，
慢慢地就脱粉了。”杭州市民何小姐表示。

10月8日，三湘都市报记者查询发现，
花加微信公众号、 小红书等已于9月20日
停更，天猫旗舰店被关闭。天眼查APP显
示，花加母公司“上海分尚网络科技有限
公司” 多次被卷入买卖和服务合同纠纷，
以“被告”身份陷入20多场官司。

10月长沙新增挂牌13宗地
6轮竞价，6.75亿
中海竞得大王山优质地块

鲜 花 电 商
“花加”未能如愿
延长品牌“保鲜
期”。年初曾立下
“三年千店、万亩
花田”目标、单月
销售额最多破亿

元的它，身陷至暗时刻。
近日，央视财经报道，花加位于

上海嘉定区的总部大门紧闭、灯光熄
灭，门前有消费者正等待工作人员退
款答复。9月初，花加也被爆出每周物
流送上门的鲜花延迟发货、员工公积
金断缴等现象。

从依靠“每周一花”送惊喜屡获
融资的鲜花电商，到美团、盒马等互
联网大佬争相入局，再到抖音、淘宝
上鲜花直播商家增多，时令鲜花的价
格战悄然打响。依靠供应链优势被卖
出“白菜价”的鲜花，也因配送环节管
控难度大、 用户体验不佳等备受考
验。浪漫究竟该怎么贩卖？

■文/视频 三湘都市报全媒体
记者 黄亚苹
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