
可口可乐在2022年从3元迈入3.5元时代后，
价格又出现上涨。近日，多个终端的可口可乐都
进行了不同程度的涨价，便利店、小超市以及不
同商超可乐售价都略有不同。 这一变化引起了
人们对于碳酸饮料市场走向的猜测。

以500ml塑料瓶装可口可乐为例，售价在不
同渠道之间波动，从3元到3.8元不等。而通过比
较线上和线下的售价， 发现线上平台2.5元的价
格相对较低。 这表明不同渠道之间定价策略存
在差异，可能与销售环境和竞争情况有关。

尽管可口可乐中国及其装瓶商暂未对涨价
问题作出回应，但从采购商口中得知，可口可乐

工厂已在上个月进行了涨价。这一涨价行为或许
是导致销售渠道价格上涨的原因之一。

低价且长期稳定是可口可乐的重要竞争力之
一。然而，2021年4月以来，可口可乐已经进行了两
次涨价，而2023年的涨价幅度或许更为显著。

值得关注的是，市场对于涨价原因的猜测较
为广泛。一种猜测是可乐原料之一的阿拉伯胶供
应紧张。据报道，武装冲突可能导致盛产阿拉伯
胶的苏丹供应中断，这可能对碳酸饮料产品的生
产和供应造成影响。然而，目前可口可乐中国及
百事公司均未对此事作出回应。

■综合封面新闻、齐鲁晚报

“来一桌
围炉冰茶，看
云雾吞吐；配
几碟江南点
心，品花开花
落”。日前，这
句颇有意境

的文案迅速出圈，引爆了“围炉
冰茶”这一新鲜话题。

和冬日的炭火围炉煮茶不
同，“围炉冰茶”主打的就是夏日
清凉感， 火炉被替换成冰镇茶
饮， 再加上干冰的氛围特
效，吸引了不少长沙年轻人
打卡。
■文/图/视频 三湘都市报全媒体

记者 卜岚
实习生 龙思言
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干冰特效加持，夏日围炉冰茶有“仙”气
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三湘都市报5月21日讯
近日， 国家统计局发布了今
年4月70个大中城市商品住
宅销售价格变动情况。4月，
70个大中城市中，4月新建商
品住宅价格环比上涨城市数
量62个。其中，长沙新建商品

住宅价格4月环比上涨0.5%，同比上涨3.6%，常德
和岳阳则均环比上涨0.2%。

岳阳二手住宅价格环比涨幅0.5%

从新房看，4月份， 一线城市新建商品住宅销
售价格环比上涨0.4%， 涨幅比上月略扩0.1个百分
点，其中，北京、上海、广州和深圳环比分别上涨
0.6%、0.4%、0.2%和0.3%；二、三线城市新建商品
住宅销售价格环比分别上涨0.4%和0.2%， 涨幅比
上月分别回落0.2个百分点和0.1个百分点。

具体来看，在4月房价上涨城市中，银川以1%
的涨幅领跑70城，成都以0.9%的涨幅紧随其后，其
次是石家庄、哈尔滨、武汉、海口、重庆等城市。二
手房价格方面，成都以0.7%的涨幅领先，惠州、深
圳、唐山、岳阳次之。

从湖南来看，长沙新建商品住宅价格4月环比
上涨0.5%，其中90—144平方米住宅销售价格指数
涨幅最快，环比涨幅达到了0.5%，常德和岳阳新建
商品住宅价格则均环比上涨0.2%。二手房方面，长
沙二手住宅销售价格环比上涨0.3%， 常德环比上
涨0.3%，岳阳环比上涨0.5%。

回暖的节奏要比预期的弱

“4月市场整体偏弱，2月、3月的小阳春行情未
能得以延续， 反映出前期积累的刚性需求释放完
毕，市场整体供求迎来阶段性‘拐点’，增长动能由
强转弱。”克而瑞分析师指出。

易居研究院研究总监严跃进认为， 房价数据
回暖趋势不变， 但回暖的节奏要比预期的弱，“房
价涨幅指标保持向好态势， 企稳回暖的大趋势不
变，充分说明各地房价回稳、信心复苏的大环境；
冲劲减弱，或者说复苏节奏过慢，很大程度上说明
要防范市场转冷、易冷的新情况，至少近期各地反
馈情况说明了这一点。”

“到了4月底， 长沙楼市月初供给端回落至低
位，市场供应短缺，客户选择面收窄，需求随之下
滑，前期积压需求集中在2—3月释放，现阶段市场
交易出现趋势性回落。此时各项目仍需积极推盘，
提升营销推广力度，促进成交去化。”湖南中原地
产研究院总经理胡治钢表示。

■文/图/视频 全媒体记者 卜岚 实习生 刘会欣

为氛围感买单，围炉冰茶成夏日新宠

气温渐升，茶饮当道。5月21日，在长沙蔡锷
南路一家名为“唐姑娘不姓唐”的甜品店中，围
炉冰茶的招牌摆放在门店显眼的位置。13时，店
里已经坐满了顾客，闲坐聊天，不时响起的欢笑
声萦绕着整个院子。

“在社交媒体上偶然刷到围炉冰茶的笔记，
冷萃茶配上几碟摆盘精致的甜品和果盘， 加上
烟雾缭绕的氛围，非常吸引人。茶品口感从清爽
到醇厚，层次也很丰富，氛围让人很放松，忍不
住中午约上好友来尝鲜。”从事金融行业的顾客
周女士感慨道。

甜品店的店员李女士介绍，4月中旬门店推
出了248元/套的围炉冰茶套餐， 套餐内有青提
乌龙茶、桂花龙井茶、桃子派甜点等6种产品。再
加上干冰烘托气氛，仙气飘飘，十分精致，“为避
免茶入口的涩感，茶叶用冰块提前八小时冷萃。
冰块化成冰水充分与茶叶融合， 最大限度地保
存了茶汤色。 前来围炉冰茶的顾客多数为年轻
群体，他们更愿意为氛围感买单。”

位于袁家岭附近的“恰福茶”茶饮店，围炉冰茶
也成为其主推产品。“店内的围炉冰茶有138元的双
人套餐与248元的逍遥四仙套餐，冷萃茶有茉莉红
茶、玫瑰龙井等四种风味可选择。”店员刘先生热情
地向记者介绍，“为保留茶的最佳口感，在每个茶杯
中都加入了‘灵魂冰球’，冰茶解热暑，别有一番风
味，一般到周末我们这都坐满了。”

围炉冰茶蹿红的重要原因是其社交属性

目前，“围炉冰茶”相关话题在一些社交电商
平台的点击量已经超过800万次，“出片”“唯美”

“慢生活”“新中式风” 等词汇成为视频中出现的
高频词。 围炉冰茶工具更是以502万次的搜索指
数，一度排到了淘宝热搜榜第一位，比上周增长
了14%。

从煮茶到冰茶，年轻人为什么钟爱“围炉”？
“把围炉的火换成冰，再添点可食用的干冰，

倒入水后瞬间雾气缭绕，氛围感拉满。”热衷于围
炉冰茶的网友“外滩”认为，这两年，拍照已经成
为很多年轻人的刚需。 如果外出游玩没拍照，约
等于没去，“围炉冰茶正是抓住这种需求，用唯美
的场景和沉浸式体验，戳中了年轻人的心。哪怕
价格动辄三五百元的价格，大家也能接受。”

业内人士则指出，和围炉煮茶一样，围炉冰
茶迅速蹿红的重要原因是其社交属性。都是以围
炉的形式和茶为物质载体，满足消费者情感交流
和社会往来的需要，“将氛围、视觉、感官、体验相
结合， 多数市民都愿意尝试和接纳新生事物，也
激发了人们的消费欲望。”

“不过，这种网红场景体验经济要长红，还需
要商家不断创新。”该业内人士认为，虽然围炉冰
茶很“仙”，但相比围炉煮茶，缺少围炉煮茶那种
煮茶、烤栗子、烤番薯的参与感，“如何靠场景引
流，构建更加完整的消费链，或许是商家必须要
考虑的事。”
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4月70城房价公布
长沙环比上涨0.5%

在长沙一项目营销中心，市民正在咨询购房事宜。

“围炉冰茶”主打夏日清凉感，吸引了不少
年轻人打卡。

可口可乐出现涨价：告别3.5元时代？
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