
2月8日，长沙某新能源汽车销售店，顾客在看车。 通讯员 供图
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300多场浏阳“焰火”点亮元宵夜

烟花未冷，需高质量发展

“国补”退场，新能源车为何迎降价潮
车企：“赔本赚吆喝”只为抢市场，被迫应战 观点：鲶鱼效应初现，行业或将加速洗牌
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三湘都市报2月8日讯“已
经有三年没有像这段时间一样
痛痛快快地看烟花、放烟花了，
从过年到现在的烟花表演，每
一场烟花都像是在告诉大家浏
阳烟花回来了。”2月5日晚，浏
阳元宵音乐烟花晚会的工作人

员在表演结束后如是感慨。

“夕阳”见曙光，各地重启城市烟花秀

这个冬天，浏阳花炮市场异常火爆。仅春节期间
(除夕至正月十五)， 全国各地约有500场大型烟花表
演活动，燃放金额超过2亿元，相当于2022年全年的
体量。今年元旦跨年时节，人们对于烟花的热情，爆
火的“加特林”、“水母烟花”等让从业者看到了市场
回温，也见到了曙光。

仅元宵节当天，50多家浏阳焰火企业在全国20
多个省市近百座城市、 景区燃放了300多场元宵焰
火。湖南省浏阳市烟花爆竹总会秘书长张明福介绍：
“烟花爆竹产销形势两旺，量价齐升，可能近一二十
年都没有这样的现象。”

庆泰花炮董事长黄蔚德表示：“浏阳烟花不会成
为夕阳产业，也不会因为几个产品成为朝阳产业。我
们希望把浏阳烟花打造成为一个肩负传承、 持续创
新的‘科创产业’”。

2008年， 浏阳花炮产业奠定了上百亿产值的基
本盘后，产值逐年递增。截至2022年1-11月我国烟
花爆竹出口量达到38.03万吨。2022年， 浏阳全市花
炮产业集群实现总产值301.5亿元。

烟花再火也需冷静对待

今年2月5日21时， 元宵节的浏阳市区依旧焰火
明亮。鞭炮噼里啪啦震响，高空烟花闪亮四方。花炮
工人刘鑫带着一箱“加特林”准备在广场上和儿子点
火燃放，这是他难得留下的一箱。刘鑫介绍，仅自己
所在厂2022年生产了500万支， 有好几位商界朋友
销售都在百万以上。 烟花今年这么火刘鑫也有自己
的担忧，对于烟花从业人员而言，2015年是一个转折
点。2015年，随着对环保的重视，全国越来越多的地
方出台“禁燃令”，禁放区域也越扩越大。据浏阳市鞭
炮烟花产业发展中心不完全统计， 截至2022年6月，
全国90%以上大中型城市中心区域和1000余家县域
城市禁止燃放烟花爆竹。 也正是那一年刘鑫离开浏
阳，选择南下前往广州就业，直到今年行情火热，花
炮行业的一线工人和原材料出现紧缺， 厂商马不停
蹄为今年的订单招人、 备货， 他才选择回家重新发
展。

浏阳不少业内人士清醒地认识到， 花炮产业在
安全和环保问题上始终绕不开。 为此， 浏阳政府部
门、协会、企业人士曾反复表示，只有回答好“安全环
保之问”，才能扎牢花炮产业的发展基础。在环保方
面，近几年，浏阳市淘汰了近一半的烟花爆竹产能，
据浏阳市鞭炮烟花产业发展中心数据， 花炮企业数
量从2012年的1024家缩减到2017年的558家，2022
年再减少到441家。

“不要贪图一时火热，乱了阵脚。在火爆全网的
同时，也需要冷静对待。”黄蔚德表示，浏阳烟花行业
在基础研究、人才培养、知识产权保护等方面还存在
诸多痛点，需要沉下心来解决这些问题，走出高质量
发展之路。

■文/视频 全媒体见习记者 曾冠霖
实习生 宋科铖

当企业亏损遇成本上升，商品涨价似乎才更符合良性发展。但这对国
内新能源汽车行业来说，却并未如此。今年1月1日起，“国补”（国家新能源
汽车市场推广补贴的简称）正式退出历史舞台，车企成本进一步上升。这
时，新能源汽车市场却未等来涨价潮，反而迎来了一股降价风。2月8日，记
者为此采访了湖南省汽车业内人士，一探究竟。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 胡锐

记者了解到，1月13日，AITO宣布对旗下M5�
EV车型降价2.88万-3万元，M7在原售价的基础
上降价3万元；1月17日，小鹏也对G3i、P5、P7三款车
进行价格调整，降幅2万—3.6万元不等；2月1日，广汽
埃安宣布AION�S�Plus新入门车型比原起售价降1.4
万元；2月2日， 蔚来汽车宣布2022款ES6和ES8的相
关购车政策，相比之前优惠达数万甚至上十万元。

除了直接降价外， 还有不少新能源汽车品牌
推出各种促销手段，形式包括外饰免费选装、选配

打折、保险补贴、交付激励、金融补贴等。
2月1日，沃尔沃汽车宣布，今年2月1日—3月

31日， 在网上官方旗舰店支付5000元纯电C40及
XC40纯电版车型订金， 即可享受抵扣25000元的
膨胀礼，相当于降价2万元。1月31日，极氪汽车全系
车型极境蓝外饰限时免费选装、空气悬架套装限时
优惠，这两项加总优惠金额达1.72万元。广汽埃安也
从2月1日起针对部分车型推出了5000元/辆限时交
付激励，以及3年0息、低首付限时金融补贴等。

【现象】 新能源汽车市场掀起降价潮

“新能源汽车行业洗牌是迟早的事，此轮降价
潮将加速这一进程。”马湘滨表示，目前在国内新
能源汽车市场里，“赔本赚吆喝” 的现象依然普遍
存在。“那些产品力、品牌力、资金实力不强的企业
终将会被淘汰出局。”

目前，国内新能源汽车行业仍处于“混战”阶
段。长城证券认为，在激烈的市场竞争下，尚未形
成生产规模化、 自身品牌辨识度排名靠后的新能
源汽车整车厂将面临更大压力。 中金公司发布研
报称，2023年汽车消费需求可能欲扬先抑。电动智

能化加速推进的大变革时代。
“2023年汽车行业会有更多看点，因为有更多

科技力量参与进来。”中国电动汽车百人会副理事长
兼秘书长张永伟表示，从发展态势来看，造车新势力
在2023年可能会继续通过产品升级、 品牌打造等展
开激烈竞争。从供给侧来看，决定汽车体验的关键是
智能化水平。一些关键智能技术会成为标配，辅助驾
驶、 自主泊车等技术会成为消费者购车的基本要求。
巡航、盲区、跟车等技术，会成为消费者选择的重要依
据。智能座舱也会逐步成为汽车标配。

“这轮降价潮主要是由特斯拉掀起的。”2月8
日，湖南省汽车商会会长马湘滨受访时表示，当下
中国已成为全球最重要的新能源汽车市场， 全球
市场份额占比达60%， 而特斯拉为了抢占这一市
场发起了这场“价格战”。

在马湘滨看来，随着特斯拉规模的不断扩张，
其生产成本也逐渐降低，因此特斯拉敢于打“价格
战”。

的确，自从2022年10月起，特斯拉在中国市场
已降价了五次，Model�3售价从2022年10月的
27.99万元降至22.99万元，Model�Y最低售价从
31.69万元降至25.99万元。

对此，有业内人士认为，特斯拉降价原因在于
当下国内新能源汽车市场的竞争激烈程度与日俱

增， 而其产品竞争力却显得后继乏力。“其主打产
品Model�3和Model�Y�的国内市占率就明显回
落。”该业内人士称，特斯拉在中国纯电动市场的
市占率，从2020年的12.5%降至2022年的8.2%，缩
水了三分之一。

“很多品牌加入‘价格战’，是不得已而为之。”
湖南兰天集团董事长汤国华表示， 当下国内新能
源汽车品牌中，绝大多数品牌都处于亏损状态，而
在“国补”退出车企成本上升的背景下，车企不涨
价反而降价， 实属无奈。“若不降价就很可能会失
去目前到手的市场份额。”

对此观点， 马湘滨也表示赞同。“搏一搏也许
还有机会，因为有销量还能保证经营，要是生产线
都转不动了就更危险了。”

【探因】降价潮由特斯拉掀起，多为被迫应战

【观点】行业或加速洗牌，智能化是关键


