
观点

和风煦日下、云海旁、林地
间，支起一顶白色帐篷，生起一
堆篝火， 坐在木质蛋卷椅上喝
一杯热腾腾的手冲咖啡……10
月24日， 长沙等来了久违的暖
阳， 家住恒大御景半岛的谢小
姐自驾前往40公里外的“西围
子”露营基地，与三五名好友围
坐在木桌旁畅聊人生， 享受着
惬意的秋日时光。

顺着“西围子”平静的湖面
看去，偌大的草坪上，米白色帐
篷、 天幕依次排开， 户外蛋卷
桌、露营咖啡壶、折叠椅、卡式
炉成了野外露营人士的标配。
“这个今年被小红书带火的野
营基地， 天气好的时候都得提
前占位置。” 谢小姐笑着说，别
看不需要场地费好像花费不
高，但配齐一套露营装备，最少
也得4000-5000元。

同样火热的露营景象，还
发生在长沙周边多个可“拎包
入住” 的露营基地内。10月28
日，三湘都市报记者在“月亮岛
星空露营公园” 官方预定商城
检索发现，10月30日，基地内湖
景大床房、 双层别墅等12种房
型已全部订满；同日期，位于湘
潭市的途居房车露营基地内，3
种房型同样订满。

“很多游客来这里什么都
不做，就是发发呆、走走山路、
看看星空。每逢周末、中秋、国
庆等假期， 营地的15个帐篷都
会被提前预定完。”智峰山野奢
营地的负责人介绍，目前，营地
正在筹备万圣节主题轰趴，仅
剩下少量可预订床位。

据了解， 市场上流行的露
营可分为三种类型，即，自带拖
挂房车的豪华派、 精致露营的
轻奢派、“拎包入住”的体验派。
这其中， 豪华派和轻奢派更贴
近原版的露营方式， 露营者需
自备帐篷、睡袋、便携式桌椅等
全套露营装备前往郊外或露营
基地；“拎包入住” 的体验派则

是直接享受营地
提供的酒店式露
营服务， 单次人
均消费最低也需
500元。

从小众到火热，露营酝酿新的掘金地？
碾压密室逃脱成95后“最爱”，露营基地涌现体验感不一，过度依赖节假日成弊端

“带着宠物躺在帐篷里，听潺潺溪水缓缓流过，尽情享受难得的安宁。”10月
29日， 聊起露营，90后岳小姐难掩激动之情，“逃离城市， 远离工作和手机的束
缚，就是露营最大的魅力。”如今，传统的小众运动———露营，早已破圈成为当下
最热户外项目，无论是自带拖挂房车的豪华派、精致露营的轻奢派，还是“拎包入
住”的体验派，都能在长沙周边找到怡然自得之所。

露营有何魅力？热潮背后，露营地运营成了新的掘金地？
■三湘都市报全媒体记者 黄亚苹 实习生 宁瑞欣

在麋野露营合伙人郭家豪眼里，露营的
风潮确实越刮越大了。作为一名职业风光摄
影师、旅行博主的他，敏锐地察觉到露营背
后的商机，与朋友合作在长沙黑麋峰国家森
林公园内租了块面积约20亩的空旷场地，做
起了露营生意。

“4-5年前，国内也兴起过一阵露营热，但
最初阶段受制于场地、天气、装备等客观因素，
很多人在尝试过一两次后就放弃了。” 郭家豪
介绍，早期的露营场所大多选在山间或者溪水
旁，需要露营者有较强的野外生存能力，能应
对复杂天气变化，“2020年春天，年轻人开始将
目光投向花小价钱就能实现的周边游，将露营
生意彻底推向高潮。”

“尽管行业发展已有多年时间， 但弊端
仍长期存在。”业内人士表示，露营营地在时
效上受限明显，过于依赖“周末经济”，节假日、
周末常常人满为患但工作日鲜有顾客光顾，且
受长沙天气影响，露营基地全年能营业的时间
不超过6个月，这也意味着长时间空置，若周末
做不到满座，营地很可能亏损惨重。

“只想着怎样布景拍照好看， 却没有考
虑营地的实际功能。消费者追求的露营不是
草地上搭建个帐篷、拍张照，而是不受限于
室内的旅游方式。”他表示，营地不仅要抓住
用户的社交分享需求以个性化的主题活动
和摄影师， 还应明确产品需要瞄准的消费
者，从而进行产品创新，结合高铁、自驾等出
行方式进行精准营销。

据三湘都市报记者不完全统计，
若以长沙市五一商圈驱车2小时路程
计算， 可供选择的露营基地或露营营
地已超过20个。当一切都收拾妥当，踏
上期待已久的露营旅程， 消费者体验
如何？

逼近五星级酒店的价格， 却未必
能买回来满意的体验。“露营听起来新
奇，但营地的淋浴间、卫生间等配套设
施有待完善。 特别到了晚10点过后的
洗漱高峰，排队沐浴可能要等上1-2小
时。”半月前到露营基地体验“精致露
营”生活的胡小姐表示，高山上低温、
蚊虫让“人生中的第一次露营”体验感
极差，以至于最近半年内，她都没有任
何户外露营的打算。

在随机采访中， 未能在首次露营
中收获满意体验的消费者不止胡小姐
一人。不过，也有人认为，露营这项“最
亲近自然” 的休闲方式已经成为周末
放松的不二之选。 热衷于户外生活的
岳小姐告诉记者，每逢假期，小红书、
微博、 朋友圈全是他人分享的露营视
频，“第一次去露营，就爱上了。睡在帐
篷里抬头就能看到月亮， 运气好还能
看到繁星， 尽情享受离开城市喧嚣的
安宁时光。”

受疫情影响，跨境、甚至跨
省游受到一定限制，爱折腾的年
轻人将视线投向国内小众短途
游。以2021年“十一”小长假为
例，国庆前一周，马蜂窝上“露
营”的搜索热度上涨了200%；马
蜂窝发布的《NEW�WAVE—年
轻人品质旅游报告》显示，近半
年， 人均消费超8000元的高端
旅游订单同比增长86.2%，房车
露营位列十大高端旅游项目之
一。

露营也吸引了越来越多的
年轻人“入坑”。 淘宝发布的
《2021�Z世代露营式社交白皮
书》 显示，36.4%的年轻人在体
验户外露营后成为“露营真香
党”， 露营碾压密室逃脱、 剧本
杀，变成95后的最爱。在生活分
享平台小红书上，包含“露营”关
键词的笔记发布量， 同比去年7
月已增长334%。

市场利好，不少行业公司迅
猛发展。以A股上市公司牧高迪
为例，据媒体报道，其2018年至
2019年期间内销渠道营收在1.5
亿元左右， 但在2021年上半年
营收就达到 1.23亿元， 大增
86.53%。

露营的市场规模到底有多
大？行业研究报告综合提供商新
思界发布的《2021-2025年中国
户外露营行业市场行情监测及
未来发展前景研究报告》 显示，
户外露营行业市场规模有望持
续增长，或将于2026年达到150
亿元。

现象
享受惬意时光
年轻人爱去郊外“打地铺”
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市场
露营碾压密室逃脱
成95后“最爱”

体验
行业仍在初生期，变现有欠稳定

投入近百万，露营如何做成大产业？

▲

宁乡市罗仙寨风电场露营地。
本版图片均由杨锤炼 摄

▲宁乡市罗仙寨风电场露营地， 小孩子在风车下
玩耍。

▲在浏阳大光洞露营基地， 市民享受在溪流中捕
鱼虾的乐趣。


