
“现在买房的大多的是80
后、90后， 而从付款情况看，女
性全款的占比更高。”11月29
日，长沙资深置业顾问周清如是
说。 从业3年多， 他已经卖出了
200多套房子。

近日，贝壳研究院发布的最
新数据显示， 主力购房人群80
后购房决策十分理性，决策周期
长达3个月，同时男性依旧是购
房主力军。 但从资金付款方式
看， 长沙80后女性购房全款比
例达16.9%， 高于男性，80后女
性购房实力不容小觑。

全款购房女性比例高于男性

数据显示，与70后、90后购
房群体相比， 大部分城市80后

置业的决策周期普遍较长，以北
京为例，80后群体购房决策周
期达到3个月。

在“财力”上，80后已进入财
富快速积累阶段，购房实力显著
增强，重点城市全款购房比例为
14%。长沙80后女性“钱”力突
出， 全款购房比例高于男性。其
中，男性全款购房比例为15.3%，
女性全款购房比例16.9%。

此外，长沙本地户籍是购房
主力， 其认购百分比达到了
21.2%。

业内人士指出，现在长沙市
民购房主要考虑家庭规模、购房
成本、 孩子教育等多种因素影
响，80后既没有90后刚需群体
上车时的洒脱，亦没有财富殷实
70后们的云淡风轻，“在购房

上，80后男性独立购房的比例
要高出女性11个百分点， 而女
性则更多是借助于夫妻双方以
及父母来实现购房。”

择校而居成为选择住房的
关键

“地段论” 一直被奉为地产
的金科玉律，成为不少消费者置
业的重要依据。

“地段为王，繁华至上！一个
月 内 接 访 客 户 5231 批 ， 约
115-240㎡都荟菁英华宅恭迎
品鉴。”29日，一个销量不错的长
沙网红楼盘的销售在朋友圈这
样写道。

确实，正如数据显示，交通
和地段是80后购房最关注的两
个因素。其次，环境、价格、物业
等因素也占据了重要的位置。同
时, 与90后、70后群体相比，80
后家庭的孩子们正值接受中小
学教育阶段，为了获得更优质的
教育资源， 择校而居成为更多
80后选择住房的关键考量。

“二手学区房通常要比普通
二手房均价高出3000-4000元/
㎡，转手周期也会更快。”一位品
牌房企的负责人告诉记者，有超
四成的长沙市民认为学区房理想
价格在12000-18000元/㎡，这个
价格溢价明显高于了普通二手房
的市场均价。 ■记者 卜岚
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“幸亏有平安银行帮助， 不然
损失可大了！”近日，凌女士眼含泪
水，紧紧握着平安银行长沙望城支
行内控合规部主任周敬沛的手，连
声道谢。

今年9月，凌女士行色匆匆地
来到平安银行长沙望城支行，欲支
取4万元现金。周敬沛例行询问客
户取款用途， 凌女士很生气地说：
“取款就是取款，没有用途”。周敬
沛建议凌女士转账，凌女士说转不
了，催促柜员赶紧把钱取了，要存
入其他银行去刷单。周敬沛直觉不
对劲， 让柜员在系统查询卡状态，
系统显示客户账户被止付。周敬沛
安抚凌女士情绪，在与她交流中得
知：她在陌生群内加了一个发布兼

职招聘信息的人，称“刷单”可返
点。她尝到一点“甜头”后，逐渐对
那人产生了信任。但当天上午她先
后向多个账户转入4万多元， 没有
收到返点。“刷单”客服称“系统返
款超时，要求完成更多冲单任务后
重新结算返款”。凌女士慌了，为赎
回之前投入的4万多元， 她只得硬
着头皮继续接单。

周敬沛向凌女士分析该骗局
后，凌女士终于清醒。周敬沛协助
客户报警，重置了卡密码，告知诈
骗分子惯用手段，提醒凌女士提高
警惕。 周敬沛专业暖心的服务，令
凌女士感动，让她避免了遭受更多
损失。

■阳佳丽、方岳成 经济信息

据智研咨询《2020—2024年
中国无糖饮料行业市场供需现状
及发展趋势预测报告》显示，随着
无糖饮料市场渗透率不断提升，已
有近六成消费者购买过无糖饮料。
数据显示，在某电商平台上，今年5
月的无糖饮品销售额达5900万
元，同比增幅210%。

“随着人们健康意识的增强，
用甜味剂来代替蔗糖，已经成为各
食品行业公认的减糖方案。” 业内
人士指出，食品、饮料中添加的糖
让甜蜜成为了负担，有可能会增加
患龋齿、肥胖、2型糖尿病和血脂异

常等慢性疾病的风险，因此随着人
们消费习惯的改变，无糖食品在市
场受欢迎将成为一种必然。

不过该业内人士也指出，无糖
并不等于完全不含糖，“无糖一般
是指不含蔗糖、葡萄糖、麦芽糖、果
糖等，但是看配料表会发现，虽不
添加蔗糖， 却可能添加了葡萄糖
浆、麦芽糊精等，而这些物质在水
解后同样会产生葡萄糖，所以热量
一点也不会少。 建议调整饮食习
惯，不要盲目使用无糖产品，在购
买前仔细查看该产品是用何种甜
味剂代替了有关糖类。”

告别“甜蜜的负担”，长沙无糖食品受宠
业内人士指出，购物查看食品配料表，无糖并不等于完全不含糖，不要盲目使用无糖产品

无糖面包、无糖奶粉、无糖饼干……11月29日，无糖饼
干爱好者叶女士告诉三湘都市报记者，“‘双11’ 我囤了一
箱，每天下班作为晚餐，无糖的食品对我们这些减肥人士更
为友好。”

凯度消费者指数显示，69%的受访消费者表示正在尝
试减糖产品。 无糖、 低糖饮料在2019年的销量增长了
13%，高于饮料总体0.6%的增长率。很多人很容易被“无
糖”的标签打动，似乎食品不含糖，就能离肥胖远一点。果真
如此吗? ■记者 卜岚 实习生 蒋沐晨

【市场】 无糖饮品最受宠，价格从3元至18元不等

11月29日，三湘都市报记者走
访发现，长沙不少大型超市与便利
店的货架上都陈列着无糖产品，涵
盖了饼干、冲饮、小零食及糕点等
相关产品，价格与普通食品没有明
显差别。其中，最受欢迎的就属无
糖饮品，价格从3元到18元不等。

“这瓶无糖桃香乌龙茶6元/
瓶，是我们店内的新宠，一天可以
卖出50瓶左右。” 谈及无糖食品，
药王街路的家乐便利店店员李女
士侃侃而谈，“年轻人开始注重健
康保养，特别是25岁左右的女性，
一进店就嚷着要无糖产品。”

在长沙国金中心的Ole精品
超市店内，这里的无糖饮品似乎更
为丰富。“这款低脂风味发酵乳9.9
元/杯共5种口味，草莓桑葚味最受
顾客的欢迎，常有顾客一次性带十
几瓶回家。”店员王女士说，除了这

款无糖酸奶，卡士也推出了16.8元
/盒的零糖、零脂的发酵乳。

除了无糖酸奶外， 记者看到，
在Ole超市一个较为显眼的位置，
一整个货架上摆放着50多种无糖
饮品，饼干区域也放着无糖曲奇饼
干，分别有椰子、巧克力、扁桃仁、
榛子4种口味。据店员介绍，该饼干
售价为25.9元/盒，150g的无糖巧
克力口味曲奇饼干卖的最好，一天
可卖出30盒左右。

与线下相比，线上无糖产品更
为丰富。在淘宝平台上，记者以“无
糖产品”“无糖饮料”等为关键词搜
索发现， 黑麦无蔗糖 膳食纤维的
欧包吐司月销量达到了5万， 光评
论就有410365条， 售价为69.9元/
箱的元气森林零糖苏打气泡水月
销量也达到了 5万 ， 评论也有
17040条。

【观察】“无糖食品”并不代表完全不含糖

11月29日，
在长沙国金中心
的Ole精品超市，
货架上摆放着不
少无糖饮品。

记者 卜岚 摄

平安银行：用专业服务为客户止损

为择校购房，80后女性“钱”力突出
长沙女性购房全款比例达16.9%，比例高于男性

近日，中国人民银行岳阳市中
心支行办公室发布了关于表彰
2020年度岳阳市金融宣传工作先
进单位和先进个人的通报。阳光人
寿岳阳中支获评2020年度岳阳市
金融宣传工作先进单位三等奖，城
区本部陈粒伙伴获评2020年度岳
阳市金融宣传工作先进个人。

2020年岳阳市各金融机构

积极主动开展金融宣传，产生了
良好的社会影响。2020年，阳光
人寿岳阳中支紧紧围绕总、分公
司中心工作和公众聚焦的重点
热点领域，积极顺应新形势下媒
体变革和传播方式变化，创新宣
传推广的手段和形式，推出一系
列高层次、有深度、接地气的宣
传报道，全面展示岳阳阳光砥砺

奋进的正能量故事，弘扬新时代
主旋律，不断提升美誉度和影响
力，助力公司业务发展。

阳光人寿岳阳中支表示，将
继续把金融宣传工作做为一项
长期重点工作来抓，为不断发展
和巩固岳阳金融舆论宣传阵地
做出更多、更大的贡献。

■通讯员 彭溪 经济信息

阳光人寿岳阳中支 获岳阳市金融宣传工作先进单位三等奖

在长沙一楼盘，不少女性购房者正在咨询购房事宜。 记者 卜岚 摄


