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当前， 井湾子家居广场“中国好家具
工厂联盟直销” 活动正在有条不紊地准备
中，这是一场集家居产业展、贸、销、会等
于一体的家居盛宴。 活动范围囊括雨花区
井湾子国际家居 MALL、井湾子家具批发
城， 商场携手各知名品牌推出系列优惠促
销方案，打出“大品牌大让利 联盟抢工厂”
的口号，以品牌让利、工厂直销为特色，感
恩回馈星城群众。

VIP 特权，以钜惠体验尊贵
在长沙，说起买家具，谁都会想起“好

家具，当然就在井湾子”这样的口号。 二
十多年， 井湾子家居广场始终以顾客体
验为第一位， 用 VIP 般的服务致谢长沙
市民。

此时正值年中，井湾子家居诚意回馈星
城人民，全区域邀约消费者进店体验，无任
何消费门槛， 即可凭活动 DM 单领取精美
礼品一份。 同时，井湾子家居重磅推出 VIP
礼遇，凡 50 元预定，即可在活动期间享受六
大惊喜，打造您的专属 super 服务。 如超值
进店礼， 免费领取扫地机器人或商超购物
卡；开单礼，参与砸金蛋，至高 4999 元；折
扣礼，享受劲爆商品折上折；现金礼，参与
2000 元返现； 尊享礼， 满额赢取华为
MATE�P40、iPad、 空气净化器等品牌家电
和 VIP 特权服务。

大品牌大让利 联盟抢工厂
“性价比”这三个字强调的是产品的质

量、服务等元素，在此次活动中，井湾子家
居广场联合国内外知名品牌、 豪华阵容、

保证质量、保证价格，重点打造热销臻品套
餐、钜惠全屋套餐、定制套餐、人气潮品尖
货，以品牌让利，开仓放价，品牌联盟抢工
厂为特色，上万款家具好货裸价销售，全场
巨献众多优惠， 让顾客真正体验“购有所
值、物有所值”！

品牌盛装升级 家居态度倾城绽放
这不止是一次家具销售活动， 更是一

场家具展览会。 2020 年井湾子家居广场众
多品牌盛装升级，以全新形象，倾城绽放，
突出科技、绿色、低碳，倡导体验舒适度、
服务人性化等、以不同材料、不同风格的混
搭设计，满足消费者对家具造型、功能的全
方面了解。 值得一提的是， 这不止是家具
品鉴会，更是新品发布会，众多品牌将轮番
献演， 为全市高端消费者和知名设计师带
来前所未有的特别体验。

■陈桃珍

全城钜惠 千万惊喜大派送
———井湾子家居中国好家具 工厂联盟直销

为了市场推广， 不少APP利用各
类优惠措施和“薅羊毛” 规则吸引用
户。可等到消费者掏了钱、办了会员，
则面临规则说改就改， 优惠说没就没
的情况。律师指出，一些APP打着“创
新”“升级”的幌子，单方面随意更改规
则，涉嫌虚假宣传和欺诈消费者。商业
模式的健康发展终究要建立在遵循法
律和商业条款、 尊重用户感受的基础
上。（7月9日 工人日报）

精品课贬值为廉价的“口水课”、终
身VIP变成普通用户、购物抵扣金的打
折幅度缩水、强制游戏玩家领取卡牌、
VIP条款之外增设“VVIP”条款……诸
如此类的APP规则“变脸”层出不穷。办
会员、充值前“甜言蜜语”，给出诸多优惠
诱惑，拼命吸引用户，等到用户办好会
员、充值APP之后，立马“变脸”，把用户
当成“韭菜”来收割———目前这种情况
已经成了不少人的吐槽焦点。

APP的这种操作无疑带有诱惑与
欺骗性质， 从商业伦理角度来说是不
妥的，不尊重用户，出尔反尔；从法律
角度来说也是违背契约精神的， 擅自
更改规则，侵犯用户权益。根据《中华
人民共和国合同法》第8条的规定，“依
法成立的合同， 对当事人具有法律约

束力。当事人应当按照约定履行自己的
义务，不得擅自变更或者解除合同。”《中
华人民共和国电子商务法》 第34条也规
定，“电子商务平台经营者修改平台服
务协议和交易规则，应当在其首页显著
位置公开征求意见，采取合理措施确保
有关各方能够及时充分表达意见。修改
内容应当至少在实施前7日予以公示。”

显然这些APP平台没有将法律规定
当作一回事。为什么呢？因为一来用户
们因此损失的钱财数额并不大，有的几
十元，多的也就几百元，很多人不会选择
维权，顶多发发牢骚或是卸载APP了事；
二来APP侵犯用户权益后所需背负的法
律后果太轻，违法违规成本太低。

商家既是规则制定者，又是裁判，啥
好处都占尽。这将消费者置于何地？对于
这种公然违规的商业行为，作为消费者
除了吐槽之外，必须拿起法律武器捍卫
自己的合法权益，该“翻脸”就得“翻脸”。
只有消费者抱成团维权，进行集体诉讼
赔偿，这些APP才会有所忌惮。另外，除
了平台监管要进一步到位，还需要继续
完善相关法律条款，同时加大对这一行
为的惩处力度，只有违法成本上去了，违
法违规者才会真正老实。

■本报评论员 张英

控制游客数量， 单日不
超最大承载量的30%

湘江欢乐城开园后将严
格按照欢乐雪域和欢乐水寨
单日最大承载量的30%控制
公园游客数量， 门票销售不
超过当日客流限额。

湘江欢乐城工作人员提
醒，游客需要至少提前一天通
过“大王山湘江欢乐城”官微
预约购买门票，购买时可选择
游玩日期，当日门票销售达到
客流限额即停止销售，未购票
的游客请勿前往。

湘江欢乐城在2020年对
医护人员实行免票优惠，医
护人员需凭本人国家职业资
格证及在职证明， 或者持本
人医护工作执业证件原件及
身份证， 提前一天拨打电话
0731-81875555 （欢 乐 雪
域）、0731-81859589（欢乐
水寨） 进行预约， 未预约成

功，请勿前往。
此外， 所有游客入园前

须出示湖南省电子健康卡并
接受体温检测， 体温检测达
标并凭健康绿码方可入园；
在欢乐雪域及欢乐水寨游玩
乘坐内部交通工具时， 将采
取隔位乘坐方式； 设施设备
排队等区域也将配备疏导员
进行人群疏散， 以确保游客
游玩安全、有序。

欢乐水寨下区（尖叫谷）
暂不开放，票价下调

为了保障每位游客的游
玩安全，欢乐水寨内的所有水
上设施设备都必须通过严苛
的“国检”后方能迎客。据介
绍，7月11日开园后， 欢乐水
寨上区（合家欢区、巨浪湾区）
将对公众开放；欢乐水寨下区
（尖叫谷）由于设备调试，暂未
开放, 开放时将发布公告。欢

乐水寨相应将门票价格从原
180元/人调整至120元/人。

湘江欢乐城工作人员提
醒，有高血压、性病、心脏病、
肝炎、癣疹、重症沙眼、急性
结膜炎、中耳炎、精神病、皮
肤病、哮喘病、骨折或关节脱
位史、癫痫史患者，或服用药
物、饮酒、醉酒者、孕妇等被
医学上鉴定为不适宜参加激
烈运动者， 将会谢绝进入欢
乐水寨或禁止参玩游乐项
目，长者/儿童视自身情况且
须在监护人陪同下参玩园内
项目；为确保安全及保证水质
卫生，游客进入水上游乐区域
及参玩各设施须着泳衣，游玩
前，最好把手表、眼镜、项链、
戒指、耳钉、发夹等饰物存放
好，以免丢失、损坏或危及人
身安全、损坏游乐设施；为了
避免宠物扰人或伤及游客，园
区内谢绝携带宠物进入，同时
园区不设宠物寄养处。

对不良APP
该“翻脸”就得“翻脸”

快预约，明天可去湘江欢乐城戏水玩雪
开园后实施限流，游客需至少提前一天上官微买门票 尖叫谷暂不开放，票价下调

评
论

湘江欢乐城7月11日将开园迎客。三湘都市报记者了解到，在当前疫情防控
形势依然严峻的情况下，湘江欢乐城针对开园制定了预约、限流等措施，实行游
客至少提前一天进行线上预约购票的方式，线下有序游园，并发布了一系列游
玩安全提示，以最大程度确保游客游玩安全。

■记者 陈月红

本报7月9日讯 今日，省市场监管
局公布最新食品安全监督抽检情况，
全省抽检粮食加工品、肉制品、速冻食
品等19大类食品549批次样品， 共12
批次样品不合格。

具体而言， 标称浏阳天之湘食品
有限公司生产的烤脖(香辣味)和鸭脖
(熟肉制品)以及洞口县邱记卤菜店销
售的、 标称湖南省邱记食品有限公司
生产的猪耳朵均被检出菌落总数项目
不合格； 华容世纪联华超市有限公司
及长沙市雨花区佰昂联百货商行销售
的黄花菜， 分别被检出二氧化硫残留
量项目及铅(以Pb计)项目不合格；宁

乡市回龙铺镇回龙铺村宋喜文食品店
销售的煎豆子及长沙市人人乐商业有
限公司醴陵都汇城购物广场销售的炸
兰花豆均被检出酸价项目不合格。

零食方面，益阳市赫山区凯璇便利
店销售的、标称益阳市赫山区鼎天食品
加工厂生产的姜丝被检出菌落总数项
目不合格；标称长沙聚兴食品有限公司
生产的小鱼儿（香辣味）及标称株洲市祺
润贸易有限公司生产的香辣鱼仔均被
检出镉(以Cd计)项目不合格。

对违法违规行为，省市场监管局将
依法从严处理。

■记者 黄亚苹 实习生 丁子琦

7月8日凌晨，湘桂铁路永州扩能项目跨二广高速公路特大桥顺利合龙。据悉，
湘桂铁路永州扩能项目计划明年通车，将实现铁路客运和货运分离，有助于缩短湘
桂线永州段运行时间。 记者 陈月红 通讯员 袁忆金子 向雅斯 摄影报道
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湘桂铁路永州扩能项目计划明年通车

注意！这12批次食品抽检不合格


