
基金资讯

工银瑞信斩获三项
“明星基金奖”

本报6月30日讯 今日，记
者从湖南省发改委获悉， 湖南
将对衡阳市老工业区松木经济
开发区衡大北路等23个老工业
地区振兴发展专项项目进行改
造。 据悉， 改造将下拨总资金
6.1亿元， 拟下达第三批投资
1964万元， 用于城区老工业区
搬迁改造、推进创新链整合。

其中， 城区老工业区搬迁
改造共有8个项目，均获得了老
工业地区振兴发展专项中央预
算内资金。衡阳（国际）眼镜小
镇鸿虎仪器机械有限公司获得
预算资金3084万元， 将用于改
建厂房5栋共计7432.4平方米，
改建4栋老旧宿舍，总建筑面积
1550.4平方米等。

湖南湘窖酒业酿酒研发平
台将自制72套清蒸稻壳中试研发
设备及相关配套设施， 推广黄水
箱滴窖技术， 同时扩建厂房占地
面积2200平方米等等；娄底市骡
子坳老工业区彩色水泥厂获得投
资3335万元，用于将原彩色水泥
厂房整体改造并新建孵化器。

推进创新链整合方面，共有15
个项目。炎陵欧科亿数控精密刀具
有限公司获得投资4100万元，将新
建6800平方米现代化标准厂房，购
置90台（套）先进生产制造设备及
相关辅助系统，建成一条年产2000
万片数控刀片生产线。

湖南省岳阳市平江县风味茶
油科技成果产业化项目获得投资
2072万元， 将用于建设2400㎡风
味茶油研发中心， 创新研发平台
及中试示范线； 湘潭电化新能源
材料研究院建设项目获得投资
2650万元， 将用于项目建设。据
悉， 该项目总占地面积17732㎡，
建设内容主要包括科研大楼及配
套设备设施等。

据悉，项目正在公示期，公示
期限为6月30日-7月2日， 在此期
间，欢迎社会各界对公示项目真实
性、有无违反国家相关法律法规和
政策规定等情况，以传真或电子邮
件方式向湖南发改委地区经济处
反映，并具体列举异议理由和相关
证明材料。

■记者 卜岚 实习生 陈海明

2020年中国基金业明
星基金奖评选结果揭晓！中
欧基金凭借出色的主动投资
管理能力，一举将“五年持续
回报明星基金公司”、“2019
年度十大明星基金公司”两
项公司级别大奖收入囊中，
同时获得两项产品奖： 中欧
新蓝筹混合荣获“十年持续
回报混合型明星基金”奖，中
欧医疗健康混合荣获“三年
持续回报积极混合型明星基
金”奖。

据悉，中欧基金已连续6
度斩获公司级别大奖， 持续
为持有人带来稳健的投资回
报和良好盈利体验。

6月29日， 由《证券时
报》主办的第十五届中国基
金业明星基金奖评选结果
出炉， 工银瑞信旗下3只基
金斩获“明星基金奖”。工银
瑞信全球配置股票成为全
市场唯一一只获得“十年持
续回报QDII明星基金”的产
品，而工银瑞信全球精选股
票也是全市场仅有2只获得
“五年持续回报权益类QDII
明星基金” 的产品之一。工
银双利债券继获得五年期
持续优胜“金牛”之后，再度
摘得五年期持续回报积极
债券“明星”基金。
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迎合00后，品牌联名造IP就能热卖？
消费者：买个新鲜，买个好心情 观点：好的联名仍是品牌的有力武器

肯德基与国货品牌六神推出的咖啡香型花露水、李
子柒与人民日报联名螺丝粉、多芬和喜茶联名的泡泡沐
浴露……6月30日，三湘都市报记者走访发现，一些深
受年轻人喜爱的品牌开始联名造IP，售价高出普通产品
两到三成却受到市场热捧。业内人士表示，联名造IP的
背后，是95后甚至00后新消费人群的崛起，网络社交等
因素共同推动。

■记者 黄亚苹 实习生 王玉琼 丁子琦

6月30
日，名创优
品 店 内 销
售 的 联 名
款电风扇。

记者
黄亚苹 摄

湖南拟对23个老工业振兴项目改造
项目正在公示期，有意见请向省发改委地区经济处反映

中欧基金六度蝉联
“明星基金公司”大奖

“刚上市就卖断货了，蹲了
几个直播间才抢到。”6月30日，
家住中南林业科技大学附近的
周小姐感慨， 为了买到李子柒
与人民日报联名的速食螺丝
粉， 她关注品牌官方旗舰店近
一星期，“联名款现在买不到
了，在二手平台上买现货，平均
一包要贵3块钱。”

三湘都市报记者注意到，
联名款商品从零食、饮料扩充
至日化用品、 纸巾、 防晒伞、
生活电器等方方面面。仅在盒
马鲜生华创店内，便有盒马×
钟薛高酸奶车厘子雪糕 、盒
马×泰蓝芝士牛油果冰淇淋、
可爱多×喜茶蜜桃味雪泥、盒

马×本色竹浆纸面巾等近10
款联名商品在售； 在淘宝中，
你还可以买到肯德基与六神
联名的咖啡香型花露水、光明
与大白兔联名的奶糖风味牛
奶、 卫龙与安踏联名运动鞋、
芭妮兰与元気森林推出的蜜
桃味粉底液等。

“门店电风扇货源紧缺，这
款Hello��Kitty联名款风扇销量
不错，还剩最后一个库存，卖完
就补不到货了。” 名创优品华创
店导购介绍，品牌与时下大热的
大力水手、故宫文创、欢乐斗地
主等均推出联名商品，在售的故
宫宫廷百花图卷系列防晒伞仅
售39.9元。

“联名往往与限时发售、溢
价相关联， 当95后甚至00后成
为消费市场主力军， 网红品牌
可通过联名的方式博关注，并
通过微博、下小红书、微信等社
交平台形成口碑传播效应。”业
内人士分析称，除了刺激销量，
产品联名的本质是同品牌间互
相借力， 寻找并利用对方的商
品或品牌的共性， 联合创造更
高的品牌热度和价值。

他认为，联名款符合“产品
即营销”，兼具话题传播与产品
创新的联名款， 能为品牌带来
更多商业价值和噱头，“对老字
号品牌如大白兔而言， 联名能
让其重回消费者视野， 延长品
牌生命周期； 对于喜茶等新兴

网红品牌而言，联名可以提高自
身品牌知名度，长期保持较高热
度。”

CIC灼识咨询执行董事王文
华在接受媒体采访时指出，当联
名浪潮席卷消费市场，未来的品
牌联名可能会面临审美疲劳的
风险，联名不仅仅是简单地将两
个品牌的绑定，包括联名品牌的
选择、线上线下营销的配合以及
联名产品本身的质量和设计都
会影响联名的市场反应，“未来，
好的联名仍是品牌的有力武器。
对于本土品牌来说，在借助联名
吸引眼球的同时，还应针对目标
消费群体选择有影响力的IP、打
造高质量联名产品、线上线下配
合营销。”

联名产品火爆，上市就卖断货市场

“嫩嫩的水蜜桃香味很好
闻！粉色的包装，少女心十足。”
在联合利华多芬喜茶联名款泡
泡沐浴露的销售页面下， 用户
ID为“t**2” 的消费者如是表
示。用户“如**4”在购买大白
兔×光明牛奶后表示：“大白兔
就是童年的味道， 下次还会再
买。”

周小姐告诉记者， 虽然大
多数联名商品的使用感一般，
但冲着包装或者当下热度，也
会不断购买，“权当尝个鲜，几
十块钱还是负担得起。”

值得注意的是， 这些顷刻

便可全部售罄的联名商品，也并
非全是好评。采访中，不少消费
者对联名商品的第一印象就是
“贵”。“原本按常规价出售的商
品，做起联名后，大部分都会涨
价。”95后市民丁小姐表示，自己
曾购买过可爱多×喜茶联名冰
淇淋，零售价为45元，但品牌同
规格低脂雪糕零售价为39元，贵
了6元。

此外，记者在芙蓉中路一家
连锁超市内看到，依云天然矿泉
水（迪士尼限量）零售价为13.5元
一瓶， 相比同规格普通款矿泉
水，价格高出近2倍。

买个新鲜、买个好心情消费者

观点 好的联名仍是品牌的有力武器

5月19日，以“携手十五载，
阳光爱（Ai）随行”为主题的2020
年阳光人寿客户节盛大开启。本
届客户节期间，阳光人寿充分发
挥科技优势，借助线上平台推出
“理赔智慧眼，图片检测，毫秒识
别；线上理赔通知书，电子批单，
高效便捷；空中客服，尊享服务，
尽在指尖” 等一系列服务举措，
让客户享受“远在天边、近在指
尖”的智能化服务。

伴随着本届客户节开幕，阳
光人寿“理赔云管家”服务正式
上线，此外，以2020年客户节为契

机，阳光人寿将持续开展“爱·凝
聚”、“爱·公益”和“爱·回馈”忠
诚客户关爱服务计划三大感恩
回馈主题活动，为客户提供包括
线上直播、 爱心健步走公益捐
赠、定制化祝福、线上抽奖等形
式多样的贴心服务。

阳光人寿2020客户节将持
续到7月28日， 广大客户可登录
阳光保险官方网站、下载“我家
阳光”APP或咨询您身边的阳光
保险工作人员了解更多资讯，参
与本届客户节活动。

■彭溪 经济信息

服务能力再升级
阳光人寿推出智慧理赔新举措


