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除纯粹的犬类体验馆，部
分在过去以猫咪陪伴为主的猫
咖内， 也陆续出现了宠物犬的
身影。

天心区人民西路上的萌猫
咖啡屋，已经营了近3年时间。尽
管每位最低38元的收费并不算
便宜， 但在长沙的“爱猫一族”
中，也多少有了些名气。日前，这
家店铺引入了二十余只宠物狗。
该店相关负责人介绍，店内仅有
2只狗为花钱购入， 其他均为收
养，“到店的大部分客人对这两
种动物的接受度都比较高。”

三湘都市报记者还注意
到，从去年夏天流行的以锦鲤、

金鱼等鱼类为主角推出投食、捕
捉等互动类小生意，到各类如龙
猫、兔子等宠物的展示、销售，更
有甚者直接将动物园开进了购
物中心。

8月21日，长沙海信广场的
zoolungzoolung室内主题动物
园正式与长沙市民见面。 据该店
相关负责人介绍， 这家经营面积
约4000平方米的室内动物园展
示了包括鸟类、鱼类、爬行类动物
等1000余只动物。“游客可以在工
作人员指导下与动物们互动。”上
述负责人表示。值得一提的是，其
定价并不算低廉， 成人优惠票价
为128元，儿童票为108元。

萌宠吸金，“动物园”开进购物中心
安全、卫生以及人与动物相处的舒适度是关注焦点

偌大的购物中心里， 一只可爱的柴犬从厚厚的玻璃墙里探
出头来，是否能吸引住你的目光和脚步？

近两年来，萌宠风行、互联网络社交流行，给以宠物陪伴为
噱头的业态带来了新变化。三湘都市报记者注意到，除猫咖外，
以柴犬、 哈士奇等中大型犬只为主题的体验馆也开始出现在长
沙的主要购物中心内。

为何越来越多的宠物从宠物市场走进购物中心？ 活泼好动
的萌宠们如何才能与消费者在闹市“和谐共处”？

■记者 朱蓉 实习生 彭格欣

8月22日， 在悦方ID�Mall
负一层，一家“嗨！小柴”柴犬体
验馆里的5只柴犬，吸引了不少
消费者前来与之零距离接触。

体验店内消费方式以套餐
为主，分为含饮品、甜品与单纯
和柴犬互动两大类。其中，根据
消费人数从1人至4人，含饮品、
甜品的套餐价格从每60分钟68
元至248元不等，而单纯的柴犬
互动套餐则分为每30分钟35元
和每60分钟58元。

三湘都市报记者注意到，
这与两三年前开始在长沙兴起
的“猫咖”的“以餐为主、玩猫为
辅”的经营方式略有不同。

店主程先生介绍， 店内的
柴犬们身价不菲，仅购置费就达
到了近10万元，“开业2个多月以
来，生意还算挺火，有个小朋友1
个多月内到店5次， 店铺也上过
大众点评热门榜的第一名。”

虽然天气炎热， 但记者停
留的约1个小时内，店铺内聚集
了近十名顾客，她们一边与柴犬
互动，一边相互拍照。一名年轻
女性顾客表示，柴犬不是常见的
宠物犬类型，是互联网上曝光率
颇高的“网红犬种”， 自家未饲
养，“拍照片除了留作纪念，也准
备发朋友圈。”采访中，多名顾客
表示，“下次还会再来。”

宠物犬餐厅吸引年轻粉丝

更多小动物来到消费场所

当人与动物同时出现在面积并不算太宽敞的封闭环境
里，安全、卫生如何保证，人与动物的舒适度如何保证，就成
为众多消费者关注的焦点。

例如，在猫、犬互动类咖啡馆内，如何减少动物们散发出
来的气味便至关重要。“之前去过一些‘猫咖’，味道比较重，
让人不想多待。”在谈及不愉快的消费体验时，今年大三的谢
同学如是说。

在记者随机采访的3家宠物主题咖啡馆内，工作人员均表
示会为店内的猫、狗做好清洁卫生，并安装新风系统以确保店
内空气的清新。

此外，与普通的商户不同，多数萌宠主题商户还要面对
如何善待动物，让其充分休息的问题。这就对其营业时间进
行了限制。如，猫咖时代的营业时间虽然为10时30分至22时30
分，但在每天20时左右，猫咪便可回笼休息。而在zoolungzo-
olung室内动物园，每周二则为固定的“歇业休息”时间。

尽管在经营过程中，商家已从各种角度做出努力。但就目
前的现实情况而言，如何让人与动物和谐共处仍为首要难题。

关注

人与动物和谐共处仍需更多尝试

观察

购物中心特色招商
“马力全开”

据记者不完全统计，2018年
至今，长沙新开出的大小购物中
心多达十余家。而这些购物中心
动辄数十万平方米的经营面积，
要如何更好地有机组合，对商场
的招商部门而言，是个极其考验
智慧的问题。

从过去的以商品销售类为
主，到后来的休闲餐饮、遛娃互
动类商户， 再到现在的萌宠经
济、 娱乐互动类商户的大量入
驻，密集开出的各大购物中心在
特色招商上显然已“马力全开”。

国家二级心理咨询师胡女
士分析表示，与猫咖一样，涉及
萌宠的生意能够火爆、 流行，主
要与现阶段消费者学习、生活压
力较大，生活节奏较快，需要发
泄、排遣有关，“随着互联网社交
深入人们的日常生活，一切具备
高颜值的新奇事物就具备了快
速在消费者生活圈内口碑传播
的必要条件。”

她认为， 萌宠的种类繁多，
与消费者发生接触的形式也多
种多样， 在购物中心招商面临
“千篇一律”的当下难题，这种极
具个性化、更容易触达特定忠实
顾客群体的生意“会让消费者更
愿意为之买单”。

消费者在购物中心内与猫猫狗狗等小动物互动。
实习生 彭格欣 赵瞳依 记者 朱蓉 摄

福彩刮刮乐“中国龙”即将“飞腾”三湘

为庆祝新中国成立70周
年， 中福彩中心推出了“中国
龙”主题即开票，8月28日，三湘
彩民将一睹其风采。 该票主题
大气、票面精美、玩法简单，分
为5元、10元、20元三种面值。

中国龙20元
20元面值的“中国龙”，采

用主流的对数字玩法， 刮开覆
盖膜， 如果任意一个“我的号
码”与“中奖号码”相同，即可获
得该“我的号码”下方所对应的

奖金， 如果刮出 图符，
即可获得该图符下方所对应的
奖金，中奖奖金兼中兼得。如果

刮出 图符，即可获得玩
法区内所有的奖金之和。 一等
奖奖金100万元。

中国龙10元
10元面值的“中国龙”，票

面设计延续了20元面值“中国
龙”刮刮乐的风格，主题大气、
票面喜庆、玩法简单、中奖体验
好。 该票玩法也是采用市场基
础好、 彩民接受度高的对数字
玩法，刮开覆盖膜，如果任意

一个“我的号码 ”与“中奖号
码”相同，即可获得该“我的号
码”下方所对应的奖金，如果

刮出 图符，即可获得该
图符下方所对应的奖金，中奖奖
金兼中兼得。 一等奖奖金40万
元。

中国龙5元
5元面值的“中国龙”，同样

以喜庆热烈、 大气磅礴的票面
吸引着彩民， 该票玩法是非常
利于全面推广的对比数字的玩
法，刮开覆盖膜，如果任意一
个“我的号码”与“中奖号码”
相同， 即可获得该“我的号
码”下方所对应的奖金，如果

刮出 图符， 即可获得
该图符下方所对应的奖金，中
奖奖金兼中兼得。 一等奖奖金
10万元。 ■木子 经济信息


