
巨头纷纷布局，植物蛋白饮料市场规模持续扩大 南北露露商标纠纷升级

谁能成为植物蛋白饮料市场的王者
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步入 8周年，发布全新品牌口号
中国车市这两年流行一个热门词：

“消费升级”， 可以说这一词汇无处不在。
汽车消费升级并不是指车价的升级，而是
汽车价值的提升。 这其中的一个关键点，
就是汽车的智能化程度的提升。 步入 8周
年的启辰，在汽车智能领域正加速前行。

早在 2010 年诞生之始， 启辰就明确
以品质为基石，用八年对品质的坚守积累
口碑，为发展智能提供坚实底盘基础。 如
今，抓住“消费升级”下，消费者从高品质
向高品智转移机遇，东风启辰在车联网上
不断突破，从品质启辰，亲和启辰，再到魅
力启辰，实现高品质到高品智进化。

在启辰品牌 8周年到来之际， 东风启
辰更基于消费者需求洞察及自身品质实力
的支撑，进行品牌升级，发布全新品牌口号
“品智生活 趣动由我”。 这不仅是东风启辰
顺时代而智的表现， 更表明了其为消费者
提供品智生活、活出生活趣味的决心。

从技术到终端，助力品牌升级

全新品牌口号的提出，可以说正式按
下了东风启辰品牌升级的开关。 从技术、

设计、产品到终端体验，东风启辰全方位
发力，助推品牌持续向上。

为给消费者带来新鲜感和惊喜感，东
风启辰推出国内首款实现车家互控的
SUV———启辰 T60，预售价 9万元至 12万
元。 作为全新品牌发展阶段的里程碑式产
品，启辰 T60拥有优秀大脑和强健体魄，能
够实现智能管家、贴心沟通伙伴、智能安全
卫士三大身份转换， 能够使得用户能够脱
离手机的实体控制， 把汽车和生活场景融
合在一起， 让生活场景的切换更加流畅更
加便捷，进一步提升启辰品牌智能印记。

作为东风启辰品牌升级的首款战略
新车，启辰 T60的面世，无疑为“中国汽车
大脑”战队增添了一员猛将，为用户带来
自信和 Wow�Feeling 的欣喜移动体验，
助力东风启辰品牌持续向上。

回首过去，从 8 年前的“零起步”到如
今“逆势增长”，启辰品牌凭借“高品智”，
赢得了广大消费者的青睐。 展望未来，面
对更加激烈的市场竞争，期待东风启辰在
“品智生活，趣动由我”新品牌口号的引领
下，凸显品牌特色，关注品智价值提升，成
长为“主流高价值中国汽车品牌”。

焕新出发 魅力启辰再升级
今年 9 月，对于东风启辰

来说，注定是一个不平凡的月
份。因为这不仅是启辰品牌诞
生 8 周年的日子，更是它发布
全新品牌口号“品智生活，趣
动由我”， 拉开品牌升级序幕
的日子。

9月3日，福彩刮刮乐新票“壕7”投
放市场，该票票面大气漂亮，奖金金额
高， 全国销售激励活动诱人， 一时间
“壕7” 成为彩民们追捧的刮刮乐。近
日， 衡阳彩民吕先生成为三湘彩民的
佼佼者， 他在衡阳县43043008站点幸
运刮中我省第一个“壕7”一等奖，喜获
奖金40万元。

据了解，中奖前一天，吕先生在梦
中梦到自己买了一辆新的奥迪轿车。
第二天， 他就兴冲冲地跑到自己常去
的43043008站点， 当业主向他介绍这
款新上市的刮刮乐彩票“壕7”时，他就
被金灿灿的票面吸引住了， 购买了整
本， 没想到50张中就幸运地刮出了头
奖40万元大奖。 当来到市福彩中心兑
奖时，吕先生高兴地说，没想到做梦想
买的轿车真的通过购买福彩刮刮乐实
现了，以后自己将继续支持福彩事业。

新近上市的刮刮乐“壕7”彩票面
值10元。该票有两种玩法，玩法一是本
款彩票主要玩法， 采用经典的对数字

游戏，该玩法市场认可度高。并在此基
础上增加7倍的即中玩法， 增添悬念与
刺激性。更重要的是它的比对次数达到
了5对25，令彩民感到物超所值。玩法二
为三同图玩法，简单易懂。两个玩法区
中奖奖金兼中兼得，最高奖为40万元。

该票不仅头奖诱人，“壕7”全国销
售激励活动也正在进行中， 并将持续
至9月26日，1888万元的奖品等待领
走，期待幸运的您将其收入囊中。值得
一提的是，我省株洲、湘潭、常德、娄
底、湘西等市州针对“壕7”同步推出了
奖励现金的促销活动， 具体参与方式
和奖励方式请咨询省内各福彩投注
站。 ■朱颜 木子 经济信息

首枚“壕7”一等奖40万元花落衡阳

广药、加多宝的凉茶大战告一段落，植物蛋白饮料界却
接力上演一场南北大战。日前，汕头露露诉承德露露商标使
用许可合同纠纷一案，牵扯出南北露露20余年产品纠葛。

尽管“露露们”有点儿风雨飘摇，但国内植物蛋白饮料
市场却挺热闹。养元“六个核桃”上市股价就遇破发，三元、
娃哈哈、洽洽则接连推出多款新品抢占市场。在中国植物
蛋白饮产品单一、功能同质化的背景下，该品类的市场潜
力该如何挖掘？

■记者 黄亚苹 实习生 马卓

“露露们” 对商标及市场
的争夺由来已久。 自2015年
起， 承德露露以商标侵权为
由， 多次向汕头露露发起诉
讼，称当初授予汕头露露商标
使用权的备忘录等文件不符
合法定程序。然而，汕头露露
则先是在今年7月对承德露露
提起商标诉讼， 之后在8月13
日发文声明，称汕头露露所拥
有的“露露”商标和专利使用
权“在任何注册商标和专利技
术转让的情况下仍然有效”。

不过，汕头露露在湖南市
场的表现似乎不尽如人意。9
月8日， 三湘都市报记者走访
麦德龙开福商场、卜蜂莲花富

兴时代店等多家超市及连锁
便利店发现，仅在华润万家蔡
锷南路店有汕头“露露”系列
产品在售。目前，该单品正经
历新老包装更换升级，明星代
言的旧款6连包标示19.9元的
促销价。

为何超市没有“露露们”？
记者从开封市一经销商处了
解到，南北消费者在饮料口味
选择上有较大差异，露露杏仁
露核心市场是长江以北，椰
汁、核桃露等商品在南方接受
度更高，“打官司或是想借用
汕头露露的渠道及市场培育
度，增加承德露露的市场知名
度及市场占有率。”

1988年，经过383次试验
的椰树牌椰汁获得椰汁发明
专利， 其董事长王光兴带着
中国首款植物蛋白饮料“椰
树椰汁”走进国人的视线。如
今已过去20多年， 植物蛋白
饮料市场的火热， 也吸引不
少企业在此领域加码。

除元老级品牌椰树椰汁
外，汇源“爱上小时光”、蒙牛
“植朴磨坊”、 养元“六个核
桃” 等植物蛋白饮料也先后

入局。据记者不完全统计，在长沙
市场，该品类品牌超过10个。

2014年12月，伊利集团首次
由动物蛋白延伸至植物蛋白领
域，推出植物蛋白饮料“核桃乳”
却并未如预期中打开市场。2017
年，伊利再次在该领域加码，继续
推出“植选浓香豆乳”。

“今年4月‘植选豆乳’ 上柜
后， 给整个豆奶品类销量带来
20%的上升。”华润万家饮品相关
负责人肖先生表示，2015年，植
物蛋白饮细分的豆奶品类在湖南
基本处于维他奶一家独大的局
面， 随着龙头企业相继入局，“多
足鼎立”之势基本成型。

不过， 行业龙头品牌的日子
不一定好过。 结束业绩高增长态
势后，承德露露先于2016年推出
核桃露、 果仁核桃、 花生露等新
品， 后又推出小露露和露露甄选
系列产品， 试图在儿童群体和高
端产品方向发力。然而，这一连串
动作收效甚微。 记者在露露天猫
旗舰店看到，店内仅出售小露露、
原味及低糖三大类产品， 但小露
露的月销量与原味杏仁露的销量
相差近十倍。

相关数据显示，中国植物蛋白饮
料市场2007年至2016年间， 复合增
长速度达24.51%， 远高于16.02%的
行业平均水平。预计到2020年，该单
品市场规模将达到2583亿元，年均增
长率为20.7%。这或许意味着，在未来
的两三年内，植物蛋白饮料将继续跑
赢其他饮料品类。

值得一提的是，在接受三湘都市
报记者采访时，业内人士认为，除行
业竞争不断加剧，植物蛋白饮料市场
的根本问题在于， 品牌产品单一、老
化，在县级以下市场受山寨产品严重
挤压，导致客源逐渐流失。

从多家超市品类陈列方式来看，
椰汁、豆奶等细分单品更加受到市场
的关注。在麦德龙开福商场店的植物
蛋白饮料区，椰树、特种兵、椰牛共5
个品牌椰汁占到品类陈列面一半以
上；好又多生活超市四方坪店则主营
SILY美式豆奶、维他奶豆奶等。

“植物蛋白饮料在中国是一个潜
力巨大的市场， 市场集中度会进一步
提升。”乳业专家宋亮在接受媒体采访
时指出， 该品类会更加注重多元化及
功能性，在产品营销方面，品牌要增强
市场营销能力、提高产品准入要求。

动态
长沙超市只看到汕头露露产品

市场
伊利、蒙牛等布局植物蛋白饮料市场

行业
市场规模持续扩大
但企业产品结构单一

9月7日，在记者走
访的近十家大型超市及
便利店中， 仅华润万家
蔡锷南路店有“汕头露
露”相关产品在售。

记者 黄亚苹 摄


