
击中细分需求，国产小家电迎来爆发
相关调研报告预计，2020年全国小家电总产量将超10亿台
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国产小家电掘金新蓝海

近年来，以产品创新为代表的“新国
货”逐渐受到消费者的追捧。这也让不少
小家电企业意识到， 通过发展自有品牌、
提升产品技术、改善产品体验，已经迫在
眉睫。

越来越多的小家电企业开始思考该
如何进行突围。电吹风和电饭煲这类人们
耳熟能详的小家电已经成为红海，小家电
企业们只得将目光瞄向更加细分的消费
领域中， 试图在红海之外寻找一片新蓝
海。

不少“懒人神器”应运而生，懒人甩脂
机、炒菜机器人、扫地机器人……这类小
众的国产小家电在淘宝上都还有着不错
的销量。

互联网叠加个性化形成大市场

从人们需求的角度来看， 大多数的需
求会集中在头部，我们称之为流行，而分布
在尾部的需求是个性化的， 零散的小量的
需求， 但通过互联网将所有非流行的市场
累加起来就会形成一个大市场。 也正是这
样，国产小家电行业机会不断增加，市场规
模也不断扩大，国产小家电迎来集中爆发。

数据显示，中国家庭小家电保有量每
户在10种以下，远低于欧美发达国家每户
30种的水平，中国小家电市场有较大增长
空间。《2017年中国电子家电行业报告》提
到，2018年小家电市场将会有接近10%的
增长率。 相关调研报告预计，2020年全国
小家电总产量将达到10.86亿台，市场整体
规模到2020年有望达到4600亿元。

近日，全球知名经济
类媒体日本经济新闻发
布了2017年“全球主要商
品与服务市场份额调
查”。 在纳入调查的71个
品类中， 中国企业在9个
品类上的市场份额全球
第一。 其中格力电器以
21.9%的占有率位列家用
空调领域的榜首，超第二
名7个百分点。 此次格力
家用空调取得全球市场
份额第一的好成绩，离不
开格力空调能够满足全
球各地需求的强劲性能。

针对严寒天气制热
难的问题，格力自主研发
出三缸双级变容压缩机，
可实现室外温度达到
-35℃时仍稳定制热。

坚持自主创新掌握
核心科技，格力不仅仅突
破了低温制热的问题，还
研发出了新一代“冷酷”
外机，可实现60℃高温制

冷运行，成为非洲、中东
等全球炎热地区消费者
的不二之选。 为了让格
力空调节能更舒适，格力
2017年研发出分布式送
风技术，在制热时，可实
现“地毯式制热”，带来更
舒适的体验，同时，减少
了热量浪费，节省电费。

从17年前格力前往
日本购买家用空调核心
技术被拒，到如今成为日
媒榜单上当之无愧的全
球第一，格力始终坚持自
主创新， 深耕核心科技。
“多年来， 格力将自主创
新作为企业发展的核心
基因和不竭动力，屡屡突
破冷暖空调的‘生命禁
区’， 格力坚信只有把爱
献给世界，才能让世界爱
上中国造。” 谈到格力未
来的发展方向，格力电器
董事长董明珠如是说。

■记者 李成辉

全球家用空调市场份额调查
格力电器位居榜首

连续4天的高温
预警，迷你电风扇等小
家电吸引了不少市民
的眼球，在一些大学生
寝室，几乎人手一台；

大热天不想出门，
老是叫外卖也吃腻了，
烹饪神器“小煮锅”派
上了用场，或煮或炒或
蒸，宅在宿舍就可享用
一顿顿美餐。

忽如一夜春风来，
千树万树梨花开。记者
走访发现， 懒人早餐
机、便携式榨汁杯等不
少“神奇”的国产小家
电， 已在长沙遍地开
花。

业内人士表示，国
产小家电依靠技术创
新增加的“魔性”功能，
成功击中了细分需求。
同时，在电商网络和社
交平台的推动下，呈现
集中爆发之势。

■记者 李成辉


