
面对今年上半年的震荡行情，医药
主题基金凭借强大的防御能力，成为市
场的一剂良药。近日，工银瑞信重磅推
出工银瑞信医药健康股票基金，6月28
日起通过工行、中行、浦发行、中信证
券、天天基金等代销渠道及工银瑞信直
销平台全面发售。

目前全市场主动管理的医药主
题基金， 多集中于A股， 可同时覆盖
A+H股两地的产品屈指可数,工银瑞
信医药健康股票基金覆盖医药+健康
两大行业，横跨A+H股两地，将更好、
更全面把握医药健康行业投资机会。

工银瑞信医药健康
6月28日起发售
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奥克斯空调借动画电影全面发力
原创 IP 营销获海量好评

在刚刚过去的儿童节， 各行各
业又上演了一轮没有硝烟的 “营销
战” ，各大品牌纷纷发力，抢占“宝贝
经济”市场。

作为“家电界的时尚先锋” ，奥
克斯此次营销手法不落窠臼， 以官
方吉祥物小奥为原型推出 IP动画影
片，引发行业及媒体等多方关注。

变幻莫测的市场
不变的奥克斯品牌理念

据悉，此次《小奥故事之思念的
温度》 并非奥克斯首次跨界影视圈
的尝试， 此前奥克斯曾携手欧阳娜
娜为粉丝奉上追梦题材影片《我，不

止于我》，
呼吁大众
勇 敢 逐
梦， 影片
上线后大
获好 评 ，
引发网友
热议。

奥克
斯出品的
亲子陪伴
题材影片
《树洞的
秘密》同
样深受大
众喜爱。 此次奥克斯再度跨界影视 圈， 首次围绕品牌形象 IP小奥全新

创作。 通过不断
丰满小奥 IP 形
象与消费者进
行深层互动，吸
引年轻消费群
体，助力奥克斯
争夺年轻消费
市场。

打造 IP 成为当
下品牌布局重
要营销战略

随着“互联
网 +” 时代的新

媒体及泛娱乐化的高速发展，多元化

的 IP打造方式被深度挖掘， 与此同
时，各大企业也开始争相竞逐，致力
于打造属于自己品牌的 IP。 此前，京
东、三只松鼠、海尔等品牌企业借助
自身 IP形象， 打造的动画影片颇受
消费者好评。

行业人士表示，奥克斯此次跨界
打造自主 IP大电影， 是其深挖消费
者情感需求的又一次创新尝试。此举
无疑又一次增强了消费者对品牌的
好感度和用户粘度。奥克斯此次以小
奥为主角，显然是要全面打造小奥 IP
形象，从影片名也不难看出，接下来
奥克斯必将为大众带来一系列创意
满满的小奥 IP故事， 我们不妨拭目
以待。

本报6月28日讯 融360近日发
布的理财分析报告显示，上周，理财
市场产品收益率波动较小，其中宝宝
理财和银行理财的平均预期收益率
分别为3.92%和4.8%， 较前一周无变
化，网贷平台平均收益率9.87%，相比
前一周略有上升。

需要注意的是，6月24日， 央行宣
布定向降准0.5个百分点。“预计可释放
出7000亿元流动性，”融360分析师认
为，“进入7月，降准后资金面进一步宽
松， 各类理财产品的收益率将有所回
落。” ■记者 潘显璇 实习生 戢伟豪

“七一”将至，红色旅游升
温。 记者近日从国内各大旅行
平台获悉，今年暑期，延安、上
海、嘉兴、韶山等红色旅游地将
迎来接待高峰， 年轻人逐渐成
为主力军。 此外， 受益于世界
杯， 俄罗斯作为海外红色旅游
的首选目的地，7月中旬至8月
底期间赴俄机票整体预订量同
比增长超过三倍。

【火热】机票预订增两成

从国内各大旅行平台的数
据来看，今年暑期，预计将有过
亿人次选择红色旅游。 其中，
“七一”建党节和“八一”建军节
前后，都是出行高峰期。数据显
示， 延安的旅游热度最高，嘉
兴、井冈山、遵义、韶山、南昌等
地也跻身十大热门目的地之
列。 前往这些城市的机票预订
量也同比增长近两成。

记者查询在线旅游平台发
现，“七一” 前后， 各地去往延
安、遵义、井冈山等地的热门时
段航班， 已很难看到八折以下
机票。对此，多家旅行社负责人
建议，火车票票源较为充足，是
不错的选择。

【现象】海外红色旅游兴起

近两年， 红色旅游热潮也

从国内扩张到海外， 渐成出境
旅游“新风向标”。

据介绍， 俄罗斯是海外红
色旅游首选目的地之一，公开数
据显示，世界杯期间，将有近10
万中国球迷飞往现场观赛。“不
少人在观赛的同时，趁机在当地
旅行。”一家旅行社负责人说。而
携程发布的数据显示，本届世界
杯落幕后， 俄罗斯旅游热度不
减，7月中旬至8月底期间赴俄
机票预订量同比增长超三倍。

据悉，除了俄罗斯以外，马
克思的故乡德国特里尔、恩格斯
的故乡德国伍珀塔尔等地，也是
海外红色旅游的热门去处。

【趋势】年轻人成主力军

值得注意的是， 红色旅游
正吸引更多年轻人参与。“2017
年，红色旅游游客平均年龄比往
年更低了， 平均只有35岁。”中
国旅游研究院院长戴斌表示。

来自线上旅游平台的数据
也显示，今年1至5月，参与红色
旅游的游客群体中，60后和70
后的人群占比已降至32%，80
后和90后则提升至39%，00后
占比也在大幅提升， 同比增加
六成，平均年龄从3年前的32岁
下降到了如今的28岁。
■记者 丁鹏志 实习生 汪梦媛

通讯员 杨勇

6月28日，微信支付发
布《微信支付智慧城市长
沙》大数据报告，从消费、
出行、餐饮、医疗等维度，
全方位解析了长沙人的
“智慧生活”。

报告显示， 长沙人消
费最活跃的三大场景分别
是共享出行、 外卖和便利
店。 其中，60前喜欢逛超
市，60后、70后和80后都爱
共享出行， 而80后和90后
则是火锅店的常客， 吃火
锅的频率是其他年龄段的
5倍以上，90后和00后则常
常选择外卖。

此外， 长沙男性和女
性表现出不同的消费特
征。 长沙女性更喜欢在百

货购物中心“剁手”，消费力
度是男性的2倍；长沙人人都
是美食家， 但男性爱去火锅
店，女性则更爱去甜品店和咖
啡馆；长沙女性对医疗健康更
加关注，经常使用微信的基础
医疗功能，而长沙男性则更多
地关注政务民生信息，微信的
户政和生活缴费是他们的常
用功能。在出行方面，长沙男
性喜欢自驾， 高速缴费超过
90%都是由男性买单。

懂得享受生活的长沙
人， 远比你想象的更加“智
慧”。报告显示，长沙拥有微
信医保卡的市民数位居全国
第二， 智慧医疗已经深入长
沙人的生活。

■记者 杨田风

红色旅游迎高峰，年轻人渐成主力
今年暑期预计将有过亿人次选择红色旅游

7月理财收益将回落

本报6月28日讯 今
天，由湖南省商务厅、省农
委等单位指导，长沙市零售
商业行业协会、长沙市电子
商务协会联合主办的2018
年第四届湖南零售行业发
展高峰论坛在长沙举行，来
自全省的500余名零售行
业人就零售行业创新以及
如何更好地为消费者美好
生活服务进行了探讨。

当前，零售行业正处于
变革发展的关键期，湖南零
售行业的各种业态创新案
例层出不穷， 如便利店、无
人购物、社区团购、智慧小
店等发展均处于全国领先

水平。尤其是省会长沙，已成
时下“新零售”的试验田。

长沙市零售商业行业协
会会长李顺表示，2018年1月
至5月，长沙累计实现社会消
费品零售总额1806.1亿元，同
比增长10.4%， 高于全国水
平，发展趋势强劲。

记者注意到， 上半年，湖
南商业创新不断。如，步步高牵
手腾讯、京东，探索智慧零售；
长沙国金中心开业，刷新湖南
高度；友阿集团、通程集团、王
府井百货等百货品牌，也开始
关注场景体验的优化，寻求科
技的融合，积极探索会员服务
的新模式。 ■记者 朱蓉

500余名湖南零售人共话行业变革

智慧长沙大数据：有微信医保卡的市民数居全国第二

共享出行、外卖和便利店消费“最活跃”

记者了解到，6月25日
至7月24日期间，每逢周一
至周五使用微信支付都能
享受到一系列优惠。

在参与“移动支付智慧
长沙”活动的商户中，微信扫
一扫活动小程序码，即可领
取代金券，享受随机立减优
惠。支付完成后，能额外领取

满30元减3元的优惠券。
另据悉，长沙太平老街现

已全面接入微信支付，在“太
平老街示范街” 的商户中，用
微信扫一扫活动小程序码，同
样可以领取代金券，使用微信
支付消费满19元立减2元。支
付完成后，还能额外领取满19
元减2元的优惠券。

下月底之前有支付优惠优惠提醒


