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湖南-长三角经贸
合作洽谈周7月举行

本报4月9日讯 7月24
日至27日，2018湖南-长三
角经贸合作洽谈周（简称
“洽谈周”） 将在长三角地
区举行， 这是今年省政府
重点主办的重大经贸活动
之一。 省商务厅今天举行
了“洽谈周”筹备会。

组委会介绍，此次“洽
谈周” 活动将通过高层推
动、产业推介、专题招商、
贸易洽谈等方式， 进一步
促进湖南与长三角地区的
经贸交流与产业合作纵深
发展。

“洽谈周”将分别在上
海、杭州、南京、昆山等地
举行， 各市州也将结合实
际自行举办精准务实的对
接活动。 ■记者 杨田风

通讯员 何北海
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本报4月9日讯 西门子全
国首个“工业4.0”创新中心落
子于此， 规模达30亿元的比亚
迪新能源智能工厂扩建项目开
建……日前， 长沙雨花经济开
发区召开2018年产业发展大
会， 公布了2017年园区建设成
果。 本次产业发展大会不仅设
置了总金额1500万元的奖励
兑现16项大奖， 还发布了43条
产业政策箱，围绕“一主一特”
产业，推出一系列创新型条款。

地处长株潭城市群“绿心”
片区的雨花经开区， 于2003年
启动建设， 早期以环保产业和
工程机械为主导。 经过若干次
产业调整布局， 如今它已确定
了一个以新能源汽车及零配件
做主导产业， 以人工智能及机
器人作为特色产业的“一主一
特”产业定位。

雨花经开区呈现出以发展
实体经济为导向，推进“一主一
特”产业加快发展的蓬勃态势。
2017年， 雨花经开区全年完成
规模工业总产值377亿，同比增
长8.5%。此外，该园区2017年
完成进出口额9000万美元，实
际利用外资1.85亿美元， 纳税
过百万的企业达133家，实现全
口径税收20亿，同比增长39%。

在湖南以五个“100”开展
“产业项目建设年”， 长沙以产
业链思维抓产业的大背景下，
为了推进“一主一特” 产业发
展，在2018年产业发展大会上，
雨花经开区不仅用1500多万
元对雨花工匠、清洁生产补助、
规模工业上台阶补助等16个表
彰项目进行奖励，还发布了《长
沙雨花经开区振兴工业实体经
济扶植奖励办法》的政策箱。

本次发布的产业政策共分
为八章四十三条，分别为总则、
“一主一特”招商引资奖、“一主
一特”项目落户奖、“一主一特”
产业发展奖、发展贡献奖、科技
创新扶植奖、 人才引进及就业
扶持奖、 上级政策配套奖励及
其他、附则。“这次发布的是1.0
版本，我们还将继续优化政策，
打造2.0、3.0、4.0版本， 让企业
持续受益。” 雨花区委常委、雨
花经开区党工委书记郭四军表
示，该政策紧扣高质量发展、产
业走向中高端、 人才是园区的
第一要素、 打造最优质的营商
环境等4个方面，加大企业在人
才引进、 科技创新等方面的扶
持力度， 缓解企业发展压力。
2018年， 该园区设定了完成规
模工业总产值500亿元的目标。

■记者 黄亚苹

本报4月9日讯 融360发布
的最新监测数据显示，受清明假
期影响，上周银行理财产品发行
量减少了17.35%， 平均预期年
化收益率也出现小幅下滑，而互
联网宝宝产品的平均七日年化
收益率达到4.49%，连续三周上
涨，创下今年以来的最高水平。

数据显示，3月30日至4月5
日， 银行理财产品发行量共有
2148款， 较前一周减少了451
款，降幅为17.35%，发行量减少
主要是受清明节假期影响。银
行理财产品平均预期年化收益
率为 4.87% ， 较上周下降了
0.04%。 融360理财分析师表
示， 季度末节点过后市场流动
性相对宽松， 理财收益率小幅
回落在情理之中。

从不同理财产品期限来
看， 理财产品平均期限为6.9个

月，创近年来的最高水平，并且
有继续拉长趋势， 同时，3个月
以内理财发行量占比仅为
28.06%，下滑明显。

总体说来， 一季度银行理
财收益率有涨有跌， 整体波动
不大， 季末节点过后市场流动
性有所缓和， 银行理财收益率
短暂回调在情理之中， 不过继
续下跌的空间不大， 预计短期
内收益率将维持窄幅调整。

上周，74只互联网宝宝产
品的平均七日年化收益率为
4.49%， 较上周大幅上升了0.2
个百分点，连续三周上涨，并创
下今年以来的最高水平。 因为
销售平台补贴， 互联网宝宝分
为代销系、第三方支付系、基金
系以及银行系， 从平均七日年
化收益率来看， 各个派系的宝
宝差别不大。 ■记者 潘显璇

近两年来， 消费市场对护肤
品、彩妆的关注度直线上升。继打
造各种热门色号口红后， 不少过
去销售价动辄高达三四千元的高
端品牌又开始纷纷推出15毫升
面霜、100毫升化妆水等小容量
单品。春夏之交，护肤品、化妆品
的销售旺季也即将到来， 大牌护
肤品的“小个子新成员”们会成为
新的爆款吗？

大品牌推出小容量“亲民规格”

4月8日， 三湘都市报记者调
查发现，近段时间以来，包括LA�
MER、Sisley、CPB、Fresh 等 在
内的诸多大牌护肤品的明星产品
均推出了“小个子”包装。

在CPB肌肤之钥的旗舰店
内，记者看到，一款名为金致乳霜
的常规 50毫升规格售价高达
7000元。目前，这款单品还有10
毫升、30毫升等两个小规格包装
在售， 售价分别为1500元、4500
元。有意思的是，在该店内，10毫
升规格已经售罄， 而30毫升规格
的销量也位居所有商品的前列。

据统计， 推出上述小规格包

装单品的还有LA�Mer、Sieley等
品牌。 如，LA�MER售价1100元
的修护精粹液推出了售价790元
的100毫升包装，Sisley售价1650
元的125毫升装全能乳液也推出
了60毫升包装， 售价为1050元。
比起常规规格让人看了咋舌的高
价格， 高端品牌的小规格产品价
格显得亲民不少。

品类销售额同比上涨12.5%

此前， 国家商务部市场运行
司最新公布的我国2018年1至2
月消费市场运行情况数据显示，
上述期限内， 我国升级类商品消
费增长较快，其中，单位化妆品销
售额增长高达12.5%，为化妆品、
家电、服装类中增长幅度最高。

三湘都市报记者采访发现，
小规格明星单品的推出， 也成为
品牌们拓展全新市场的成功尝
试。 在上述几家品牌的官方旗舰
店内，选择全店产品“按销量进行
排列”可发现，如60毫升装全能乳
液、30毫升装玫瑰面膜等单品的
销量均位列前十。

■记者 朱蓉

化妆品销售额增长12.5%�����85、90后更舍得为护肤花钱

大品牌推“小个子”抢占年轻市场

从过去“商场活动概不参加”
到现在“花样百出降低门槛”，护
肤品低下高昂的头， 似乎是嗅到
了市场变化的味道。

在2017年京东女子偏好的品
牌中， 被称为贵妇品牌的 LA�
MER等品牌均出现在了90后们
的购物清单中。该份图鉴认为，“动
辄2000元一支的精华，5000元只能
买低配三件的贵妇牌开始成为了90
后的心头好。”85、90后更加偏爱为自
己投资、为自己消费，而26至35岁则

成为了高端护肤品品牌的消费主力。
一位代理了数个外资品牌的

长沙经销商认为，“爱美” 已经成
为市场上最有潜力的市场， 动辄
长期断货的热门色号口红就是先
例， 越来越多的女性消费者热衷
于为自己和美丽买单， 这是一块
“既竞争激烈，又前景广大”的市场。
他表示，去年以来，代理品牌中的
高端产品专柜不断卖出大单，“最
高单张小票销售突破3万元， 这充
分说明了市场的活力和潜力。”

发布43条产业激励政策，设定规模总产值目标

长沙雨花经开区今年剑指500亿

年轻消费者更舍得为护肤花钱

银行理财产品量价齐跌
互联网宝宝收益连续三周上涨

近日，长沙铜官港项目一期工程基本建成，计划下月开港运营。据介绍，长沙铜官港是湖南湘江“黄金
水道”的重要水运物流枢纽。 新华社 图


