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说到此次活动的初衷， 刘健表
示：“我们组织这次活动，把中国茶文
化输出到世界各地， 让全世界的人，
特别是年轻人来喝茶，一方面，传播
了中国茶文化，希望能找到茶文化的
传承者，另一方面，就是培养未来的
茶叶消费者。”

刘健坦言，今昔对比可以发现，相
对于古丝路时代的辉煌， 中国茶目前
所处的境地颇为尴尬， 在国际上没有
太多的话语权，缺乏能够叫得响、记得
住的品牌。

从更广的视角看， 茶不仅是一种

饮品，更代表着一种文化。整体来看，
中国茶要取得成功，其实并不复杂，其
密码就在于标准化、品牌化、生活化，
不仅找到了合适的目标消费群， 而且
提供了合适的产品形态； 不仅发展了
茶产业，更传播了茶文化。

“推动中国茶叶更好地‘走出去’，
首先需要创新理念，打好文化牌。世界
茶节就是利用互联网+的思维， 让中
国茶文化走出去， 让年轻人也爱上喝
茶。”刘健表示，对中国茶企来说，卖茶
叶不单单是卖原料、卖产品，而应提升
到推广文化和生活方式的层次上。

中国茶要“走出去”，还须秉持“生活
方式营销”的品牌建设思路，让茶产品
更好地融入当地人的生活。中国茶开拓
国际市场，必须与国外的饮茶习惯相融
合，针对出口目的国的技术标准、质量
监管和消费习惯，研发适销对路的茶产
品，最终补齐中国茶产业品牌和市场的
短板，从茶叶大国迈向茶叶强国。

“当下， 迎来了难得的历史机遇，中
国茶业产业将伴随茶叶文化外交与世
界接轨。我希望，所有茶行业的朋友，以
时不我待的历史使命感，共同推动中国
走向世界。”刘健向茶界发出呼吁。

大农股份广发“英雄帖”
让世界感知中国茶文化

茶之于中国， 就如同红酒之于
法国，啤酒之于德国。茶是中国博大
精深的历史文化中的璀璨瑰宝，也
是中国的一张文化名片。

李云才认为， 中国茶文化融合
了儒、释、道的哲学思想，渗透进了
诗词、绘画、书法、宗教、养生、医学
之中， 包容了一般文化的各个层面
和各种形式， 已经成为中国优秀传
统文化的重要组成部分和独具特色
的文化底蕴。

目前， 茶文化已经上升为国家
印记、国家形象、国家文化。

2017年11月8日， 美国总统特朗
普首次访华抵达北京后的首场活动

是中美两国元首在故宫宝蕴楼茶叙。
2017年9月3日-5日的厦门金砖

国家会晤中，一份具有福建文化特色
的茶礼作为国礼赠送给各国首脑。

2016年G20杭州峰会召开前
夕， 习近平主席和奥巴马总统在杭
州西湖国宾馆举行了一次重要会
晤。 会后两位元首在西湖国宾馆的
凉亭喝茶并在湖边漫步。

其实“茶叶外交”并不是今天的
独创，翻开历史，茶叶优雅的身影随
处可见。

1949年第一代国家领导人带着
茶叶等农副产品作为礼品走出国
门，探路中国与世界关系的重建。

1971年7月， 美国国家安全顾
问基辛格秘密访华， 周恩来总理
将传递友好讯息的茶叶作为礼物
相赠。

2008年北京奥运会开幕式上，
全世界共同见证了巨幅画卷中行走
在丝绸之路上的青瓷与“茶”，这是
中国最为广泛的一次世界认知，也
是世界认知中国的新起点。

在中国，以茶待客、以茶交友已
经成为深入人心的礼仪，茶代表着双
方深厚的友谊，也体现了友好邦交的
大国风范。中国通过茶叶外交，收获的
不仅仅是东方文明的感召，更是世界
各国友人对中国文化的认同。

茶叶外交成为中国一张靓丽名片
链接

2015年“双11”，大农科技股份
有限公司销售超3500万元，一举成为
茶叶垂直电商第一名。由此，董事长刘
健就决定将打造茶界专属节日。

2016年4月17日－25日，首届以
“互联网+�茶也可以时尚化”为主题的
“4·20全民品茶周” 在全国68个城市
上演。主办方大农股份提出，活动从互
联网文化入手， 通过新颖、 时尚的形
式，着重突出“互联网+茶”的概念，重
在积极吸引年轻消费群体，不拘一格，
只为让茶真正回归到大众身边。

2017年，4·20全民品茶周在之
前的基础上，进行了全面升级，规模进
一步扩展至全世界范围， 进一步弘扬
了茶叶在世界的影响力。 中国农业合
作促进会茶产业委员会秘书长魏有认
为：“9天，162个城市联动，‘4·20全
民品茶周’ 已经成为宣传中华传统文
化的载体，是一场全民文化事件。”

两届4·20全民品茶周， 已经在
全国260多个城市举办，影响人群超
过5千万。 中国的茶文化得到了深入
的推广。

日前， 大农股份正式向全球茶界
发出邀请，共同打造“第二届世界茶节
暨4·20全民品茶周”， 世界爱上中国
茶，让中国茶走向世界。

第二届世界茶节暨4·20全民品
茶周将在2018年4月16日-25日在全
世界200个城市上演。4月16日，在湖
南桃源举行开幕式，25日在北京举行
闭幕式。

本次活动由中国国际茶文化研究
会、中国小康建设研究会、湘西茶文化
研究会等多个单位主办， 桃源茶产业
发展领导小组办公室、 湖南大茶视界
控股有限公司等承办， 人民网为指导
单位。

广发英雄帖
200个城市共饮中国茶

以历史使命感迈向茶叶强国

■杨刚

在刚刚结束的“两会”上，全
国政协委员、 九三学社湖南省委
副主委李云才提交提案， 建议将
每年谷雨节或4月20日定为“中国
茶节”。

随着国家“一带一路”和互联
网+机遇，中国茶业产业将伴随茶
叶文化外交与世界接轨。 在此背
景下， 有识之士开始着手打造世
界性的“茶节”，恢复中国茶文化
的昔日辉煌。

日前，互联网+农业企业———
大农科技股份有限公司正式向全
世界的茶界发出“英雄帖”，将于
2018年4月17日-25日在全球
200个城市同步举办“第二届世界
茶节暨4·20全民品茶周”，打造茶
行业专属节日， 让世界感知中国
文化。

2017年首届世界茶节暨4·20品茶周开幕式现场。


