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“爆竹声中一岁除，春风送
暖入屠苏”，新年伊始，欢庆的爆
竹声还在耳边回荡。3月3日，由
城步苗族自治县人民政府主办
的“城步电商扶贫特产2018年元
宵展销会”将在梅溪湖步步高新
天地商业广场星海中庭拉开帷
幕。此次展销会将以“消费扶贫
创新路 邵品出邵筑坦途” 为主
题，以“产销对接、合作共赢、促
进消费”为目标，传扬城步特色
民俗文化，展示城步精准扶贫的
成果。城步各电商企业纷纷登台

亮相，以优质的产品、惊喜的价
格为星城市民带来一场舌尖上
的旅行，让味蕾丈量城步的风土
人情。

作为全国绿色食品原料标准
化生产基地县， 城步大力发展特
色农业，逐步形成了乳业、菜业、
竹木业和中药材加工等富民产
业， 涌现出了一大批优秀电商企
业。此次展销会上，市民们将通过
这些企业带来的城步特产， 走近
这颗“南楚极地”的璀璨明珠。

■记者 潘显璇

装修不能没有计划、 计划
不能停留在脑中。没有蓝图，就
像打一场没有准备的战役，其
结果可想而知。近日，长沙家装
市场出现一个新的名词———
《需求蓝图》， 备受家装消费者
追捧。

时间回溯至 2017年 9月
1日，鸿扬家装推出“需求式家
装” 这一全新的互联网家装新
模式。据介绍，家装的终极目标
是给消费者一个“好看好住”的
家， 由此装修不能仅仅关注价
格与材料， 更应该从业主需求
出发。然而，在装修前，消费者

的需求往往是点状、碎片化、无
逻辑的， 大部分公司的设计也
只是依靠设计师经验和业主自
己的零散想法， 往往很多家庭
在装修完工以后才发现很多遗
憾，如：风格不纯粹地道、顾及
了价格就丢弃了风格和功能、
居家生活功能缺失、 不顺手不
好用等等。

为改变这种弊端， 鸿扬集
团以消费者需求为导向， 以鸿
扬家网高科技为平台， 以全流
程服务模式为主线， 以鸿扬家
网风格定位器与功能定位器为
工具， 前期在线上引导业主以

平等、 专业的角度与专业的客
户代表和设计师进行对话，从
而先期整理出业主已知道的碎
片化需求， 挖掘业主不知道或
者没考虑到的潜在需求， 同时
修正业主不正确的、 无法实现
的需求， 帮助业主找到并找准
自己的需求， 生成客户专属的
《需求蓝图》。

有了《需求蓝图》，就等于在
装修前就有了一张自己专属的
“装修需求诊断书” 或有逻辑条
理的“装修规划书”，一切都能有
条不紊、按图索骥地做好自己家
的装修了。 ■记者 和婷婷

城步电商特产展销会
3月3日长沙开展

“需求式家装”给你“好看好住”的家
鸿扬家装推出装修《需求蓝图》 为家庭打造理想住所

在此次展销会上， 市民只需现场购买6199元的土特产礼包
卡，即可免费获赠相应价值的智能冰箱一台，限额200名，先到先
得。特产礼包卡有效期一年，可在有效期内登录田觅密APP自助
挑选，足不出户，百种绿色土特产给您寄送到家。

特产放肆购 冰箱零元购

展销会上，除了能品尝到城步最具风情的土特产，还能欣赏
到传统的非遗民俗。

非遗民俗闹新年 油茶免费喝
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装修效果图。


