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分析

春节假期结束， 长沙火车
站迎来全年中客流量最大的时
段。

“10号车厢的旅客请往前
走， 带小孩的旅客请照顾好自
己的孩子， 请注意列车与站台
之间的缝隙， 注意脚下！”2月
27日晚， 长沙火车站的7号站
台， 裴博文正举着扩音器引导
旅客上车， 为列车的发车做准
备。类似的话，裴博文每天要重
复喊数百遍。

高铁站是旅客先到站台候
车，然后列车进站，火车站则不
同，是列车先进站，然后旅客再
进站台。 作为长沙火车站的一
名站台值班员， 裴博文每天的
工作就是在站台上接、 送即将
进站和出站的列车， 对上下车
的旅客进行安全有序的引导，
维护站台的秩序和安全， 帮助
有需要的旅客。

长约400米、 宽不到20米
的站台是裴博文的主要工作区
域，他每天要接送约60趟列车，
在他的微信运动上，记者看到，
只要上班， 他每天的步行数量
都超过2万步。裴博文坦言，“感
觉春运期间每天都像上战场，
尤其是有时因为天气等原因列
车晚点，停站时间会压缩，但上
车的旅客却不会减少， 压力更
大，每当看到旅客顺利上车，我
就特别有成就感。”裴博文毫不
掩饰对这份工作的热爱。
■记者 潘显璇 通讯员 殷新平

“正月初六我就回长沙
了！” 从事8年包装工作的黄中
辉兴奋地说，“正月初七我们开
始调试设备，核对包装材料、纸
箱等，彻底清理和消毒车间，正
月初八正式开工， 为新的一年
做足准备。”2月26日，记者走进
湖南舒比奇生活用品有限公司
的生产车间， 看到一片繁忙的
景象。

年产能达10亿片

7:30进入车间， 然后核对
材料、在开机前手检10包以上，
7:45正式运作。 正月初八和往
常一样， 黄中辉又开始了一天
忙碌的工作。 她也为记者算了
一笔账，按照1分钟最低包装10
包产品的频率计算， 她每天可
完成720箱纸尿裤的包装。

在车间，记者看到，除了每
条生产线配备的11名工作人
员， 现场几乎全是智能化设备
在自动运作。

“如何保证产品的高质
量？”记者问。

“每一个环节，我们都会严
格按照SOP的标准作业。”工厂
厂长徐光国指着一条生产线
说，“我们每台设备配备数台智
能影像检测仪， 生产过程中对
每一片产品均进行了自动检
测、并判定是否合格，此外还有
质检、 巡检对生产过程进行严
密抽检。”

在徐光国的办公室， 记者
注意到墙上的订单看板， 订单

的排期已到了今年6月。“目前，
我们工厂的年产能可达到10亿
片，2017年实现销售量同比增
长50%， 成为湖南销售和生产
规模名列前茅的卫生用品品
牌。” 徐光国捋了捋自己的工
服，骄傲地说。

生产速度将翻番

车间的生产线“嗡嗡”地飞
速转动，在期间穿梭的“白大褂”
显得格外惹眼。 技术操作员李
军忙完自己手中的活， 看到胶
枪的岗位需要调试设备， 他又
赶紧奔上前去。李军告诉记者，
他大学毕业后就来到湖南舒比
奇，有8年多的机台技术操作经
验，“工作虽辛苦，不过我们都做
得很开心，工资也让我很满足。”

“目前我们公司拥有20余
项国家专利。”研发部部长刘少
令正在对比不同胶水粘合度，
他乐呵呵地税，“工厂现有8台
高速智能化生产线设备， 今年
我们还将订购2台日本瑞光生
产线， 届时生产速度将直接翻
番。”

刘少令说， 预计第一台将
于9月上线， 第二台将在明年4
月上线。“做个对比， 国内普通
的生产线一般造价为 600万
-1000万不等， 我们的这两台
机器造价至少翻了5-6倍。可
超高速运转，智能化操作，取代
现在生产线需人工上材的弊
端，制成精度也将大为提高。”

■记者 卜岚

“小区有了文艺团后，大伙
的积极性都高了， 特别是平时
一向严肃的男士也会报名。”元
宵节临近， 在长沙市天心区桂
花坪街道银桂苑社区， 天之雅
艺术团的团员们正在排演着节
目， 她们要用热情的舞蹈来讴
歌美好生活。

在排舞房内， 艺术团的阿
姨们随着音乐节奏， 阵形不断
变化着，时而分开，时而聚拢，
美轮美奂。 她们的精气神感染
了从旁观看的记者。“这是年初
新排的节目， 用时尚的模特步
来反映新时代。” 团长张焕新
说，社区文艺团成立已有五年，
以中老年为主， 规模从最初的
十来人发展到了现在的200多
人。

“我参加这个文艺团才两
年， 最大的感受是自己的气质
更好了，身体也更棒了。”团员
周子涵说， 她加入社区文艺团
后，学到了很多东西，邻里也熟
络了起来。“一般晚饭过后，我
们就会在公园、 小区活动室排

练，还会拍照留影。”
张焕新告诉记者，他们的节

目取材于社区发生的好人好事、
新人新事，拿这次的社区春晚来
说，就是从20多个精品节目中狠
刷到了最终的16个。“大家就像
是一家人， 虽然有些团员被刷
下来了，但都没有怨言。”

“社区成立文艺团以来，给
我最大的变化就是， 社区在居
民之间的凝聚力增强了， 社区
若要开展活动， 歌舞编排都能
保证执行到位。”银桂苑社区书
记李沅展说， 社区文艺团是在
五年前的首次社区春晚后成立
的，当时小区的文化元素缺乏，
很多居民只能乘车去东塘工人
文化宫学习。 当首次社区春晚
举办完， 社区提出了建立文艺
团的想法， 没想到大家一拍即
合， 每年都能看到新面孔加入
进来。“现在社区更像是一个
家，一个有着共同爱好的家，我
们也将打造更多文化精品，让
这个家变得更加温馨和睦。”

■记者 杨昱

今后， 骑共享单车得多花
钱了。2月28日，记者注意到，摩
拜单车和ofo小黄车近期双双
结束了月卡优惠活动， 恢复包
月20元、 包年240元的价格，两
者价格的调整， 将宣告共享单
车大战正式进入下半场。

取消月卡优惠

“我的季卡今天到期了，本
来想续期的，结果一看价格，才
发现没有优惠了。”2月28日，长
沙市民陈女士在朋友圈吐槽摩
拜单车月卡涨价， 此前她都是
花费5元钱办理季卡，觉得特别
实惠。“现在月卡价格是20元，
有点难以接受。”

无独有偶，同样对月卡价格
进行调整的还有ofo小黄车。此前
ofo小黄车的月卡售价仅为1元，
而现在，月卡价格变成了20元。

去年夏天，为了争夺用户、
拓展市场，摩拜单车与ofo小黄
车上演了价格大战， 推出月卡
服务。其中，摩拜单车推出月卡
售价2元，季卡售价5元，而ofo
小黄车的月卡更是低至1元。

如今，众多市民都已习惯通
过骑共享单车来解决出行的最
后一公里，烧钱补贴大战也悄然
宣告结束。记者登录两家共享单
车APP发现， 摩拜单车和ofo小

黄车单次使用的价格没变，长期
使用的骑行卡恢复原价， 月卡、
季卡、半年卡、年卡售价分别为
20元、60元、120元、240元。

二三梯队品牌将迎利好

记者梳理发现， 从2016年
下半年开始， 长沙先后有酷骑
单车、永安行、ofo小黄车、摩拜
单车、哈罗单车、优拜单车6家
共享单车品牌进驻。 随着竞争
加剧，酷骑单车倒闭，永安行与
优拜单车市场占有率极低，目
前，长沙地区已形成了ofo小黄
车、摩拜单车、哈罗单车三分天
下的格局。

值得关注的是， 当共享单
车巨头开始“收割”时，处于第
二梯队的哈罗单车仍在烧钱补
贴，抢占市场。2月28日，记者查
询发现， 哈罗单车的月卡依然
是一折销售，售价为2元，季卡、
半年卡和年卡则是五折， 价格
分别为30元、60元、120元。

“在其他单车平台逐渐停
止优惠活动的情况下推销这样
的优惠， 对用户的吸引会有不
错的效果， 这或许是共享单车
第二三梯队获取用户的一个好
时机。”中国电子商务研究中心
生活服务电商助理分析师陈礼
腾表示。 ■记者 潘显璇

8条生产线一起上，开足马力赶订单

摩拜ofo取消月卡优惠
“免费骑”时代悄然结束

2017年，为了争夺用户，共
享单车企业相继推出免费骑
行、 低价包月骑行等多种优惠
活动。然而，烧钱大战让多家共
享单车品牌陷入了倒闭、 无法
退押金等“漩涡”。

“停止价格战，或许是应对
现金流吃紧和融资前景不明朗
的理智选择。” 陈礼腾认为，此
次价格调整， 说明此前的烧钱

大战已难以为继， 共享单车的
“免费时代”告一段落。此外，近
期ofo小黄车和摩拜单车未获
得新一轮融资， 通过恢复月卡
价格， 也是进行资金补充的一
种方式。

业内人士指出， 价格战不
可能永远打下去， 共享单车企
业要想经营下去， 必须尽快回
到正常的商业轨道上来。

单车大战正式进入下半场

社区文艺团让邻里间更亲密

企业企业

社区

火车站

每天步行超2万步
用脚步丈量春运

2月26日，湖南舒比奇生活用品有限公司的生产车间，工人们正开足马力
加紧生产，努力实现新春开门红。 记者 卜岚 摄

2月27日， 裴博文接一位特殊
乘客下车。 记者 潘显璇 摄


