
带美回家，节前“改头换面”热起来
美容、美甲、美发生意升温，长沙美容场所普遍延长营业时间
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【美甲】
停划会员卡余额
生肖图案惹人爱

2月1日下午1时，美甲师
杨超在给顾客做指甲的间隙
甩了甩胳膊， 手边还未揭盖
的午饭摸上去也仅感受到一
丝余温，“今天已做了5个客
人了，等下还有2个预定的会
到。”

在德思勤开美甲店的杨
超介绍，近半个月以来，以狗
类生肖元素为主题的美甲图
案受到消费者喜爱，“周边高
校的学生都放假了， 目前客
源以德思勤办公楼的白领为
主。”

据金满地商业街丹丹纹
绣店主介绍， 甲胶分为猫眼
胶、IPO甲油、光疗胶等5种，
价格从39元到299元不等。而
三湘都市记者发现， 多位商
家在猫眼胶价格的设置上，
则多以66元、88元等吉利数
字为主。

随着消费者逐渐增加，
涨价似乎成了商家应对的方
法。 大四学生小苏致电多个
团购商家后就发现， 有部分
以预约已满、 额外收费等方
式拒绝小苏以团购价格到店
消费，“朋友圈加的几个美甲
店最近也发了公告， 说暂停
划用会员卡余额， 会员只能
享受折扣付现优惠。”

“没办法，宁愿涨价也要
等到过年前几天做， 过年就
是要图个喜庆和仪式感。”95
后周小姐一面挑选美甲图
案，一面对记者说。

【微整】
95后成主力军

与其他的美容项目相
比， 春节前夕的整形潮则具
有更明显的指向性和特征，
一些以创伤小、恢复期短、效
果自然的微整形项目咨询量
有所提高。

“纹绣和注射类项目近
期的咨询量都上涨近40%。”
长沙美莱医疗美容医院相关
负责人表示，今年以来，95后
为代表的消费者明显增加，

和以往家长对整形的态度比
较保守的情况相比， 如今许
多家长都投出了“赞成票”，
带着孩子来咨询的家长也变
多了。

与此同时， 记者咨询某
整形工作室得知， 近日整形
订单量逐渐上升， 除注射项
目外，双眼皮、隆鼻等局部麻
醉手术都需要提前预约，“双
眼皮手术最快也排到2月8日
了，还需要交1000元定金。”

面对年节时商家发布的
停业通知， 家住上河国际的
杨小姐赶忙去附近的纹绣店
种了睫毛，“虽然‘空气睫毛’
的价格还是256元，但原本免
费的补种服务店主说要加收
20元过年费。”

【理发】
多家店铺延长
营业时间至晚11点

52岁的岳女士经常到开
福区学宫街一美发店洗头，
可是，近日来她发现，往日洗
头加按摩40分钟的服务时间
变短了不少，“现在不提供按
摩项目了， 全过程不超过15
分钟，收费却没变。”

“客人比平时多了两三
倍，实在忙不过来，也希望会
员理解。”该店老板孙先生表
示， 市民如果不愿在店里等
待，可以提前打电话预约，这
也便于理发师合理安排时
间。

此外， 三湘都市报记者
在位于湘江中路的美梵尼美
发店内看到， 约50平方米的
理发区，3名消费者正在染发
或烫发。 店铺理发师谢先生
表示，连日来烫发、染发的顾
客增长不少，尽管店内有5名
理发师也感觉人手不够，“想
请几个洗头的兼职。”

不过， 记者走访长沙多
家理发店发现，由于烫发、染
发等项目耗时较长， 多家店
铺已贴出延长营业时间至晚
上11点的通知，但剪发、洗头
等项目还未出现涨价的情
况。“一般要等到腊月二十六
才会开始涨价， 消费者可以
做好规划， 避免不必要的开
支。”孙先生如是说。

■见习记者 黄亚苹

“别问成绩了吧”、“您家孩子
最棒棒”、“工资保密”……临近春
节，一件绣满文字，名为“走亲戚
没烦恼”春节回家毛衣走红网络。
在网购平台上， 销售同款毛衣的
商家已有十余家， 多的店铺已销
售近2000件。

除“搞怪毛衣”外，“怎么还不
结婚”卫衣、诙谐卡通春联、“阿姨
使不得” 手机壳等多种春节诙谐
商品也登上热搜榜， 受到年轻消
费者的欢迎。

幽默风格“搞怪”春节商品的
走红，背后又是什么？

搞怪毛衣走红，
4天热销数千件

2月1日，在一家名为“海里的
饺子哇”的淘宝店铺内，商品名称
为“走亲戚拜年时不想回答”针织
毛衣售价为每件69元。 据该店交
易记录显示， 已有1921人付款。
据该店客服介绍， 在此前的1月
24日至28日促销期间， 销售了
1769件，“供不应求，正在加班加
点生产。”

在淘宝平台上， 以“拜年”、
“毛衣”为关键词进行检索，得到
不同商家售卖的类似商品十余
件， 单个商品客户付款购买数均
在100件以上， 最多的付款人数
已达近2000人。 调查结果显示，
“拜年毛衣”自上架销售到走红不
足一周时间， 而购买人群则主要
为年轻人。 在该商品的销售评价
上，三湘都市报记者注意到，部分
客户为商品在预售阶段便已下单
购买。

“非常喜欢， 穿了很喜感！感
觉自己棒棒哒。”1月29日，ID为
“彼某葬”的淘宝买家在其中一卖

家的商品评价上如是写到。同日，
ID为“z某7”的淘宝买家则表示，
“必须得给一个赞，等不及想回家
让我老爸看到我穿这衣服的表情
了！”

幽默衍生品
纷纷上市蹭热点

三湘都市报记者采访发现，
蹭上了戊戌狗年热点的春节商
品，还真不少。除了诙谐的“搞怪
毛衣”，还有如用来回答春节高频
提问“怎么还不结婚”的“关你啥
事”卫衣，用来对长辈给的压岁钱
“欲拒还迎”的“阿姨万万使不得”
手机壳， 以及各种以卡通形象为
元素设计的幽默春联。 这些饱含
“中国特色”、“中国式幽默” 的春
节商品， 比诸多国际品牌推出的
狗年限量款商品更受市场欢迎。

商家“兔耳朵的童话” 店铺
内，“阿姨使不得” 创意手机壳售
价15.8元。在这个红底手机壳上，
清楚地写着“阿姨使不得，万万使
不得， 是时候表演真正的技术
了。”另一位置，还配上了一个一
面扭头摆手“拒绝红包”，一面打
开了衣服口袋的男性素描形象。
“过年赚钱全靠它了！”用户ID“小
某的”在1月24日评价留言。

“卡通门贴、门幅很受欢迎。”
2月1日，商家“小丑鱼莫莫”客服
表示，店内售价7元的“卡通门神
+Happy�New�Year”门贴、售价
18元一副的“来瓶枸杞啤酒给叔
保温”对联销量都很不错，已经突
破200单。“每年春节都想买点特
别的装饰品， 老一辈的春联太传
统，不符合我的喜好。”已经连续
两年购买卡通风趣春联及红包的
王先生如是说。

细细阅读一遍“恶搞毛衣”
会发现，衣服上的每一句话，均
针对的是春节走亲访友时发生
的高频提问而进行的“防御性”
回答。“期末考了第几名”、“就
别问成绩了吧”、“每个月能挣
多少”、“工资保密”……在外求
学和工作的年轻人的“恐归情
绪”表现得淋漓尽致。想象这一
片和乐融融气氛中的“秒懂”，
场面还真有点搞笑。

湖南大众传媒职业技术
学院心理咨询中心主任、国家
二级心理咨询师胡健认为，
“恶搞毛衣” 反映了当代年轻
人对春节和返乡可能出现的
各种“盘问”的焦虑心理，不过
购买这一毛衣并真正穿回家
的行为则多为调侃。而父母则
对孩子的期望值比较高，关注
孩子的学习、收入等外在体现
指标，“‘中国式家长’ 很难实
现真正意义的放手，所谓再大
的人都是父母的孩子，父母总
想了解孩子的所有。”

她认为， 这是两代人、甚
至是三代人之间观念差异、存
在代沟而诱发的市场现象，无
论是长辈，还是晚辈，双方都应
给予对方的想法和做法更多一
份理解和宽容，“父母要学会倾
听， 不做评判， 不做强制性要
求， 而孩子也会有选择的主动
汇报，掌握主动权，不求沟通，
但求理解。” ■记者 朱蓉

距离狗年春节仅
剩10多天了，换个新面
貌迎接新年成为爱美

一族过年的“必选清单”。近日，三湘都市报记者
走访发现，眼下许多美发、美甲、美容店铺的生意
持续升温。 尽管不少店铺消费项目价格小幅上
涨，但依然不乏人气，甚至延长了营业时间。

搞怪毛衣：“别问成绩”“工资保密”
春联、手机壳等多种春节诙谐商品登上热搜榜

“恐归情绪”应疏导
多份宽容和体谅

1月30日，一
位家长带着孩子
在西安年货会上
了解多肉植物。
临近春节，不少西
安市民来到在西
安曲江国际会展
中心举行的第16
届西安年货会上
选购，并体验独具
特色的陕西年俗
文化。
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