
福彩刮刮乐是中国福利彩票
大家庭中，品种最丰富、色彩最绚
烂、文化内涵最多元、收藏者最多
的一位成员，每每走进福彩投注站，
看到展示柜中琳琅满目的刮刮乐
彩票，您是否摩拳擦掌、跃跃欲试了
呢？今天我们继续给大家推荐几款
值得您体验的刮刮乐彩票。

“点球大战”续写销量神话
刮刮乐“百发百中-点球大

战”面值5元，最高奖金20万元。该
款彩票是5元票中名副其实的“销
量王”，从2010年上市至今，在我
省已累计销售6.37亿元。本彩票有
两个游戏玩法，两个游戏玩法中的
奖金，兼中兼得。共有5次中奖机
会。 游戏1：刮开刮开区，如果“我
猜的球数”与“比赛结果”球数相
同，即赢得“比赛结果”球数下方所
示奖金。如果不同，则下方所示奖
金无效。游戏2：刮开刮开区，如果

“我进的球数” 大于“对手进的球
数”，则赢得“我进的球数”下方所
示奖金，其他数字下方奖金无效。

“福彩30周年纪念”记录辉煌
1987年7月27日， 中国第一

张福利彩票在河北省石家庄市首
发，中国现代彩票正式起步。为纪
念福彩三十周年，8月8日，中福彩
中心将面向全国发行一款名为
“福彩三十周年纪念”的刮刮乐新

票。该票面值20元，最高奖金100
万元。其票面由红黄色调为主导，
金色的向日葵、 翱翔天际的和平
鸽带来吉祥的祝福， 祥云绸带环
绕托起“30周年”，刮开膜图案是
以30周年主题量身定制， 图符从
1987年至2017年的30个时间点
组成30次的刮开机会， 多达30次
的图符即中玩法，简单易懂，增加
了彩民的中奖机会。 ■湘福
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观察

日式风格、环境清新、全抹
茶产品……2017年以来，这种仅
以抹茶产品为卖点的抹茶甜品
店颇有忽如一夜春风来的架势，
占据了长沙热门商圈的黄金铺
面，同时也受到一批“抹茶控”的
追捧。

在经过一段打折、排队的推
广期后，抹茶市场似乎已归于平
淡，不仅初代宇治抹茶分店已停
业， 不二小樽则干脆退出长沙。
业内人士认为，尽管推出热点抹
茶单品能培养消费者的购物黏
性， 但抹茶店的可替代性也极
强。

一年间开出十余家抹茶店
1月23日， 记者在泊富国际

广场内看到，一个名为初代宇治
抹茶甜品店项目取代了开业时
首批入驻店铺之一“VQ” 果汁
店。时值工作日下午，约50平方
米的店铺内， 仍有3桌消费者在
店内就餐。

“好几个美食公众号都推荐
了这家甜品店，所以来探店拍照
‘晒’朋友圈。”正在店内就餐的
王小姐表示， 店内有十余款产
品，都是抹茶味的，但味道似乎
低于期待值。

事实上，除初代宇治抹茶店
外，长沙市内开业的抹茶甜品店
还有不少，如位于五一广场商圈
的北川半兵卫， 悦方ID�mall购
物中心内的青木抹茶甜品等。

值得一提的是，这些甜品店
均以抹茶口味各类甜品为卖点，
如抹茶大福、抹茶千层、抹茶甜
筒等，单价在15-35元之间。

日式场景具有代入感
2017年3月， 抹茶品牌“关

茶”获得千万级人民币Pre-A轮
融资。跟投方峰瑞资本副总裁黄
海曾对媒体表示，在休闲零食大
类中，抹茶是唯一一种可以和零
食结合，成为零食口味的茶领域
细分品类。

对于为何喜爱抹茶店，爱
“探店”的周小姐认为，抹茶店不
仅会出现在各种美食公众号的
“必打卡清单”上，而店内的日式
装修风格让就餐过程呈现一种
仪式感，“一抹绿的抹茶甜点，颜
值颇高， 相较于本身的口感，经
过‘加工’的图片显得很诱人。”

手感麦夫创始人陆星竹则
表示，抹茶的茶味能综合奶油甜
腻的口感，符合休闲食品以及茶
类饮品消费升级的健康趋势，
“对商家而言， 推出抹茶品类单
品是迎合消费者喜好的方式，能
增加消费者购物黏性，且抹茶具
有一定的‘带货’效应。”

“从可外带、随逛随吃的冰
淇淋， 到甜品和茶饮的组合，再
到延伸出来能成为办公室零食、
调味品的手工制品，抹茶的包容
性很强。” 长沙某甜品店代理方
邓杰认为，抹茶涉及的门店横跨
餐食和饮品。

■见习记者 黄亚苹

“我的蛙儿子真爱学习，已
经看了一下午书了。”1月25日，
95后黄小姐一面向三湘都市报
记者展示她的手机游戏界面，
一面感慨。

黄小姐口中的“蛙儿子”，
是她在手机游戏《旅行青蛙》中
“领养”的小青蛙。游戏中，青蛙
会随机进入看书、写信、睡觉、
远行等多种状态，“老母亲”玩
家们所能做的， 只有通过收割
金钱草来换取蛙的日常生活所
需而已。

短短数日，该游戏便快速
走红。随之而来的，是大量游戏
厂家推出“同名游戏”、周边产
品热销……这款在业内人士看
来与过去的宠物游戏并无本质
区别的单机养成类手游， 为何
突然火了？

流行“养蛙”，
95后自称“老母亲”

近日，“晒蛙”成为年轻人的
新爱好。1月25日， 正在上大四
的王同学告诉记者， 粗略一数，
朋友圈里至少有5个以上的同
龄人晒出了自己的“蛙儿子”，
“其中还有两个是男性玩家。”

而黄小姐也说，“尽管全是
日文操作，尽管连蒙带猜，但还
是忍不住总想看看它在干嘛，
这心态就像自己是个‘老母亲’
一样。”

同日， 打开苹果APP应用

商店的免费游戏一栏可以看
到， 这款日文版的单机养成游
已高居免费排行榜首位。 据其
上架信息显示，虽然仅上架1个
月时间，但评论人数已超过3.4
万。 而据安卓手机应用商店豌
豆荚的相关数据显示， 该款手
游的下载量也已高达26万人
次。

多款类似游戏、
周边产品“紧急”上架

在苹果APP�应用商店以
“旅行青蛙” 为关键词进行检
索，记者发现，已有5款类似手
游蹭着热点上架。这其中，就包
括以《旅行青蛙中文版》、《旅行
青蛙佛系养蛙》 等相似关键词
进行命名的游戏。

此外，在网购平台上，针对
日文原版开发的如卡通眼罩、
玩偶、明信片以及汉化版游戏、
攻略等商品也开始大量上架销
售。

1月25日，记者在淘宝平台
上就看到， 一款规格为10厘米
的旅行青蛙毛绒公仔挂饰售价
29元， 商品只是预售且并无任
何实物详情照片。对此，该店客
服表示，“因为游戏很火而临时
决定制作，目前仍在打版，并没
有实物照片，预计发货期为3月
15日。”交易记录显示，已有127
人付款预定。
■记者 朱蓉 实习生 王增勇

旅行青蛙蹿红，周边产品蹭热层出不穷
多款类似游戏、毛绒公仔上架 为何佛系玩家众多？从众心理、情感释放口共同推动

这只小青蛙， 无论是出门
旅行， 还是在家睡觉， 看起来
“全凭心情”。 本应扮演操控者
角色的玩家们， 好似所有按键
全都失灵。不过，采访中，记者
发现， 这款游戏的追随者们似
乎对“佛系玩家”的称号还挺乐
意接受。背后原因为何？

湖南草花互动网络科技有
限公司CEO戴建清表示， 从游
戏分类来说，《旅行青蛙》 实为
一款并不算新奇的单机养成类
手机游戏，它的大热，与现如今
年轻人生存压力较大有关，而
该款游戏能够带来的治愈感很
好的契合，“开句玩笑， 也算是
爱心泛滥推动的吧。”

记者也注意到， 该款游戏

的设计核心， 与如今90后年轻
人儿时曾流行的“宠物精灵”小
型游戏机相似度极高， 均为虚
拟宠物，虚拟投喂等环节设置。

今年22岁的钟同学就认
为，与过去游戏的画面设计、功
能相对简单相比， 今年流行的
这个带来了更多的新鲜。

不过，采访中，也有多位玩
家也表示，玩了一周左右就开始
有些“审美疲劳”。 一位即将前
往日本留学的网游爱好者苏同
学就认为， 养蛙游戏虽然是靠
社交开始火爆起来， 但是本身
却没有社交功能，“玩家之间没
有互动， 玩家与宠物之间也没
有互动， 这样很快就会走向衰
落的。”

味淡了，“网红”抹茶店靠颜值卖货
现部分停业，部分退出长沙

随着消费者对抹茶的喜好
程度逐渐提升，这种清苦口味的
食品也从小众品类走进更多消
费者的视野。 但在记者的采访
中，也有不少商家坦言，“抹茶现
象”只是“看上去很美”。

北川半兵卫招商工作人员
宋怀远就表示，抹茶甜品店可复
制性极强，导致各品牌使用的原
材料抹茶粉质量参差不齐。

记者还注意到，长沙多家新

开业的抹茶店经过1-2个月的新
鲜期后， 市场便很快归于平淡。
上述周小姐称，位于解放西路金
线街的抹茶店自开业2个月后很
少出现等位的情况。此外，解放
西路一临街铺面的“不二小樽”，
如今已更换门头成为寿司店。1
月25日晚，记者再次来到泊富国
际广场，曾经的初代宇治抹茶店
却换上了新品牌装修围挡。

面对同质化竞争，部分入局

者已开展新动作。如，关茶开设
淘宝店，主推预包装产品扩大销
量；無邪则采用拟人化的兔子作
为品牌吉祥物，并以此为元素开
发周边产品，扩大品牌认知度。

邓杰认为， 培养消费者就餐
习惯时，不仅需要提升产品品质，
更应在市场培育阶段通过邀请明
星代言、 开设线上体验店等方式
来增加品牌的多渠道曝光度，建
立起自身品牌与模仿者的区隔。

抹茶店品类相对单一
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佛系玩家为何被讨好？
从众心理、情感释放口共同推动

福彩刮刮乐，越刮越欢乐

旅行青蛙蹿红朋友圈，游戏中，青蛙会随机进入看书、写信、睡觉、远行等多种状态。
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