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截至记者发稿时， 会上并
未透露此次收购饿了么付出的
金额。而此前的消息称，饿了么
将为将百度外卖纳入旗下付出
5亿到8.5亿美元的资金。

8月24日的百度外卖内
部会议也明确百度外卖被出
售一事。先后与美团、顺丰谈
判未果后， 百度外卖最终与
饿了么达成了合作。

此次收购不包含百度糯
米， 很大原因在于对于百度

糯米的战略已经转换航向，
从原来的O2O业务变为如今
百度的广告业务，并在今年7
月实现扭亏为盈。

除了扩大领先优势，分析
还认为， 饿了么这宗收购还
将获得百度外卖在高端市场
累积的用户和商户资源，以
及百度的技术、 流量入口等
重要加持， 强化新平台的竞
争壁垒。

此次收购，阿里巴巴是重

要推手之一，在饿了么收购百
度外卖完成后，阿里将进一步
推动饿了么、百度外卖以及口
碑的融合。

2015年， 阿里投资饿了
么 12.5 亿 美 元 ， 占 股 约
27.7%， 是饿了么第一大股
东。2017年5月， 据彭博社消
息， 阿里又向饿了么投资至
少10亿美元。业内认为，正是
这笔资金让饿了么收购百度
外卖有了经费。

饿了么收购百度外卖尘埃落定
网友神取名：度度饿了么

关于百度与饿了么合并后的
取名问题，大家纷纷开启了脑洞。

有的说， 纳尼？ 这意味着什
么？以后外卖名称到底是叫“饿
了么百度？” 还是叫“饿了外卖？”
还是“百度饿了？”

有的说，叫“度子饿了么”
有的说叫“饿度子”
有的说取名萌一点就叫“度

度饿了么”
@lala：优惠券又要变少了，且

订且珍惜……
■综合法制晚报、海疆在线等

8月24日上午，百度外卖召
开内部沟通会。在会上，饿了么
CEO张旭豪和百度外卖董事长
王路分别讲话，将一直被外界风
传的“收购”表述成了“合作”。饿
了么CEO张旭豪在会上表示，
未来饿了么和百度外卖将采取
双品牌模式，差异化发展，百度
外卖将专攻中高端市场。

据比达咨询2017年Q1外
卖市场报告， 饿了么市场份额
36.5%，美团外卖33%，百度外
卖17.3%。合并完成后饿了么+
百 度 外 卖 市 场 份 额 将 超 过
50%。从此，中国的外卖市场将
由三方鼎立变成双雄争霸。

要知道美团作为“外卖届”的
龙头老大，可是独占鳌头多年。虽
然作为后起之秀2013年正式上
线，迅速脱颖而出，至今没有哪家
外卖能撼动其地位。

百度外卖是中国互联网行业
“BAT”三巨头中唯一一个直接参
与市场竞争的，13.2%的市场让
其成为仅有的第二梯队。

在这三大外卖阵营中， 各有
优势。饿了么在用户价值挖掘、加
盟商户经营和其他配套服务上，
优势较为明显。

其实2014年5月之前， 美团
还属于阿里系， 但随着美团点评
合并，阿里和美团也就此决裂。腾
讯是大众点评的股东， 大众点评
是饿了么股东，美团和点评结合，
意味着腾讯将插手进来， 美团外
卖成为了“亲儿子”，饿了么则失
去了靠山。从此饿了么VS美团的
决裂便开始了， 当时美团点评合
并没有顾及饿了么， 如今饿了么
以8亿美元收购百度外卖，也算是
正式拉开了最终角逐。

自从2016年9月开始， 关于
出售百度外卖的传闻不断流出。
美团、顺丰，当然也包括饿了么先
后出现在收购名单上。

2016年，外卖呈现三国鼎立
矩阵。 饿了么和美团为了抢占校
园市场打得火热； 百度外卖看准
白领市场，加大拓展力度。与此同
时，一度将大量人力，财力投向外
卖生态链上， 陆续上线了掌鱼生
鲜、商超、众包、电商平台等项目。

用户方面， 美团在春节期间
依然保留部分配送业务， 并且给
予骑手奖励， 这也使得百度外卖
长时间处于招不到骑手的局面。
用户粘合度降低直接影响百度外
卖的营收， 之前开辟的业务也让

百度外卖的资金也不允许百度外
卖施行相关战略布局。

唯一能依靠的百度集团也于
全年10月宣布转型人工智能，今
年上海车展李彦宏提出的“阿波
罗计划”，也让人工智能成为百度
集团下一个押宝对象。

由此看来， 百度外卖的商业
价值大不如前， 市场份额也与日
俱减。据艾媒网《2017上半年中
国在线餐饮外卖行业研究报告》
了解：2017上半年，百度外卖、饿
了么、 美团所占市场用户份额分
别为13.2%、41.7%、41%。

2016年7月，在Q1财报发布
后， 百度外卖的估值达到了24亿
美元。短短一年，饿了么5亿美金
的收购直接这让百度外卖的身价
“缩水”近80%。

百度外卖不得不找寻新的靠
山， 饿了么收购百度外卖的同时
也给美团施加了压力。 整个外卖
平台也变成双雄争霸阶段。

据TrustData在2017年
5月发布的报告， 在外卖领
域，美团外卖、饿了么、百度外
卖分别以1.23% 、0.97%和
0.20%的月度覆盖率居行业
前三。

8月3日，易观发布2017
年第2季度中国互联网餐饮
外卖市场分析报告。 在外卖
市场用户使用情况方面，截
至2017年6月， 饿了么APP
月活人数达3402.0万人，美
团外卖月活人数达2989.7万

人 ， 百度外卖月活人数达
1748.9万人。

不论是市场占有率还是
月活人数， 饿了么和美团外
卖均为前两名。 而饿了么收
购了百度外卖后， 外卖市场
上呈现了两强并立的局面。

艾瑞咨询分析称，饿了么
和百度外卖合并后将极大改
变目前饿了么和美团外卖的
相持局面， 甚至有可能成为
外卖市场走向垄断的转折
点。

而也有网友担心外卖将
重复打车软件的市场争夺轨
迹， 合并带来的是对用户补
贴的减少。

对此，中国食品产业评论
员朱丹蓬表示， 补贴不会骤
然下降。 因为市场格局仍没
有确定， 外卖平台中仍没有
出现一家独大的情况。但是，
随着商户差异的缩小以及补
贴不断减少， 服务及用户体
验将是下一步外卖平台“决
战”的关键。

阿里是幕后推手 收购金额暂未透露

外卖市场进入双雄争霸格局

外卖市场三强的争斗历程
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对此次合并
网友展开一场起名大赛


