
本报8月4日讯 只需要用钢琴
弹奏一首完整的曲子，哪怕是《两只
老虎》和《小星星》，就能够获得一张
景区的免费门票。今日，有“世界最
美旅游溶洞” 之称的张家界黄龙洞
景区推出“弹钢琴，送门票”活动，在
黄龙洞景区大自然的山水之间“藏”
有多架钢琴，8月4日至11日期间，
中外游客只要找到其中的任意一架
钢琴并演奏出一支完整的曲子就可
以获得免费门票一张， 活动吸引了
许多游客关注和参与。

据了解，“寻琴记” 弹钢琴送门
票活动是2017黄龙音乐季游客线
下互动主题活动之一， 活动举办地
黄龙洞则是世界自然遗产张家界武
陵源的著名景点， 在中外游客当中
享有“黄龙归来不看洞”之誉。

■记者 袁欣
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“我们想在成为‘社会
人’之前好好地玩一次。”今
年大学刚毕业的刘佳欣和
闺蜜们选择了泰国游。消费
不高，签证方便是选择泰国
的理由。“花个几百块也可
以轻松get明星式度假，和
好友开海上party， 又避暑
又好玩。” 不愿接受报团旅
游的景点限制，她们自己提

前做了攻略。
途牛旅游网监测数据

显示， 超过九成的毕业生
希望有一场“值得回忆”的
毕业之旅，65%的毕业生
选择同学、朋友一起出游，
26%的毕业生选择和家人
一起毕业旅行， 独自旅行
人数占比最少， 仅占9%。
选择出国旅行的毕业生占

比达到了52.4%。但即便出
国也有58.2%的毕业生选
择在距离较近的亚洲旅
行。在预算相同的前提下，
63%的毕业生更愿意选择
出境游。 泰国、 印度尼西
亚、日本、法国、意大利、德
国等地人气最旺。 国内目
的地方面，云南、四川、西
藏最受欢迎。

天气有点热，出去凉快凉快！近日，一份由线上旅游企业发布的数据显示，长沙成为今年上半年全国出境旅
游人数增长速度最快的城市，旅游已成为很多人生活的新常态。

在大众旅游的今天，人们的旅游观念、旅游心态都在发生着变化，旅游景点和旅游服务商们也随着这种变
化做出调整，三湘都市报即日起推出“旅游新趋势”系列报道，解读这些新现象、新动态、新趋势。

避暑景区“下饺子”，亲子游成主力
老年游是最具潜质蓝海市场 大多数毕业生选择自助游 暑期游学出现三大热门

七月的湖南烈日炎炎， 不少人
难耐酷暑，纷纷去外地避暑。

近日 ， 途牛旅游网发布的
《2017年国内避暑游白皮书》显示，
今年夏天避暑游市场火热， 家庭客
群为出游主力军； 亲子出游玩水成
常态，老人对避暑养生、“气候疗法”
认知率不断提升， 还有超过九成的
毕业生都期待有一次难忘的毕业之
旅。旅游群体化现象愈发明显。

长沙的李奶奶把冬天的衣服一件
件地放进行李箱，“现在我还身处40℃
的高温里， 等下我就要里三层外三层
地把自己裹起来了。”李奶奶去年和家
人到黑龙江旅游回来后， 就在黑河市
买了一套度假房，专门用来避暑。

“关节炎是我的老毛病了，我在黑
河那边体验了矿泉养生和针灸治疗，
感觉很好， 所以趁着孙子暑假去他父
母那边玩，我们老两口就到黑河避暑，
顺便治治我这关节炎。” 夏天的黑河特
别凉爽，最高温度33℃。与普通旅游的
走马观花、行程匆匆不同，选择旅居养老
的老年人一般会在一个地方住上十天
半个月甚至数月，慢游细品。“夏天过来，
酷暑一过我们就回去。”李奶奶说。

据了解， 避暑旅居作为一种新的
避暑方式， 在中国老年人群体中的接
受和采用程度日益提高，有数据显示，
中国老年人出游的比例已经占到了中
国旅游市场的20%以上。 已成为了避
暑大军中一道靓丽的风景线。在社会经
济和社会受教育程度持续发展的今天，
追求更高层次的旅游、居住、休闲活动，
已经成为一种新的消费趋势，特别是生
活能够自理、 经济能力较好的活力化老
年人，避暑旅居意愿更加强烈。

株洲的张女士最近带
着孩子们来到广东历史博
物馆游玩，“想让他们学习
一些历史知识，开阔眼界，
可是没有想到有这么多
‘志同道合’的父母，都带
着他们的孩子过来了。”张
女士的大女儿读小学六年
级，对历史充满了兴趣，一
路上认真听导游的讲解。
“如果不是来这边玩，我都

不知道女儿对历史这么感
兴趣。” 为了年幼的小儿
子， 他们之后还会去广州
长隆水上乐园游玩，“天气
太热了，让小孩子玩玩水，
消消暑挺好。”

据了解， 亲子游正成
为避暑游的主力军， 携带
2-12岁儿童的家庭游客占
比达到五成以上； 出游时
间上，7月中下旬至8月初

迎来夏日出游高峰， 水上
乐园、 漂流等玩水景区出
现“下饺子” 般的壮观景
象。 此外，今夏亲子游出游
人次占比较去年同期有望
上涨15%左右。将科普、探
索等融入旅游的夏令营线
路较受家长欢迎。 体验当
地风土人情、 学习历史文
化、 参加夏令营成为游学
三大热门主题。

编者按

■记者 梁兴 实习生 郭田甜

银发族旅游
避暑旅居受欢迎
候鸟养老市场潜力大

解 读

随着候鸟避暑的迅速发展， 老年
旅游成为目前旅游客群细分市场中最
具潜力的蓝海市场， 养老产业将成为
未来我国经济的一个重要增长点。我
国的高端候鸟养老市场在不断开发，
越来越注意结合老年人自身需求，提
供个性化的休闲养生服务， 打造出度
假式、 候鸟式的医养结合型中高端养
老养生服务基地。

湖南师范大学旅游学院的许春晓
就表示，出门在外，医疗问题成为老年
人的另一大关注点。 老人来外地长期
度假居住最好要有个好身体， 在异地
医保没法使用，医疗费用全部自理，医
疗条件也不能跟老家比， 儿女又不在
身边， 所以老人们决定出游前要根据
自己的身体情况“量力而行”。

毕业游 超九成毕业生想毕业旅行 ，偏爱自助游

2017届毕业生的旅行方式已经明显升级进化，95后一代正在成长为成熟
甚至专家型的旅行者。在出游方式上，大多数毕业生都会选择自助游。在旅途
中，舒适度与便利性成为毕业生最关注的内容。交通方式方面，网上预定机票、
门票、住宿、租车等多项服务，已经在全球范围内实现，在国内游高铁出行成为
主流，出境游中，选择飞机经济舱的人更多；在住宿的选择中，特色的民宿成为
最受毕业生欢迎的住宿方式之一，可深度体验当地生活。

解 读

亲子游 亲子避暑游占五成，水上活动受热捧

眼下以家庭为单位的旅游消费已成为市场主流。公开数据显示，中国亲子
游市场交易规模在2018年将达到近500亿元，在线渗透率也将持续提升。

但“亲子游”产品缺乏统一标准，寓教于乐、重视亲子关系及体验的产品稀
缺以及同质化现象让“亲子游”徒有其名。湖南师范大学旅游学院教授许春晓
认为亲子游特性不明显等，成为亲子游市场的普遍问题。业界没有对亲子游
活动的统一标准，市场仍处于粗放的发展阶段，不见亲子只见游已经逐渐成
为带娃出游人群最大的消费痛点，高品质产品缺口巨大。

解 读

张家界推“寻琴记”
游客弹钢琴可获赠门票

第三届中国避暑旅游产业峰
会发布的《2017年中国城市避暑
旅游发展报告》 对国内群体游市
场趋势分析称：“用户对群体游的
产品需求将向多元化、 专业化方
向发展。 群体游产品设计将从出
行便捷性、用户喜好度、内容适应
性、 教育体验性等多维角度进行
考虑， 对现有群体游产品进一步
加工，提升多样化、精细化体验，
满足用户各种需求。”

许春晓认为群体游市场正在
线上迅猛发展， 他表示：“在线旅
游市场迅速扩张， 成熟用户不再
迷信权威或单一模式。 大型综合
OTA、 专业定制平台、 亲子游社
区、内容平台、基于移动端的旅游
网站等群体游服务提供商通过线
上聚拢用户，收集用户行为特点，
反向推动线下产业链转型升级，
形成线上线下的融合， 打造闭环
体验。”中南林科大旅游学院院长
钟永德也认为， 在线群体游已吸
引各类型旅游服务商的关注，出
游产品出现多样化， 既有周边游
产品，也包括出境游产品，产品覆
盖维度和范围更广， 产品标准规
模化和订制化双管齐下。

对于群体游市场的发展，许
春晓非常看好：“随着群体游用户
不断壮大，不同领域跨界合作，优
势资源加速整合，休闲养生、培训
教育、留学探亲、本地生活、社交
服务等不同领域开始对接群体游
市场，群体化消费生态圈渐成。”

群体化旅游生态圈渐成

观察

数据显示，亲子游渐成避暑游主力，其中水上活动较受欢迎。（资料图片）
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