
他山之石

7月28日上午，长沙地铁五一广场站，市民代表骑车点亮“文明停放、共享文明”宣言。据了解，长沙约39%的共享
单车出行是和地铁接驳，给地铁站周边带来了巨大的停车空间压力。 记者 田超 摄
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同时，记者还注意到，从
过去断断续续的免费升级到
整月免费， 共享单车行业实
际上也是在顺势推出新产
品———月卡。

目前， 最先领取摩拜单
车免费月卡的用户， 免费期
已结束， 而摩拜单车则在免
费期结束前的7月份推出了
月卡购买服务，2元1月，5元3
月，价格可谓非常低廉。

ofo小黄车的月卡，虽然
还在0元抢的阶段，但也埋下
了后期将推广月卡的伏笔，
其电子月卡显示， 月卡价格

为20元。
哈罗单车在免费骑行周

期设计上做了一点差异化，
推出的是45天的骑行卡，现
在是免费领取阶段， 但也标
注了价格，为30元。

业内人士认为， 不限骑
行次数的月卡对使用共享单
车频率较高的用户来说，吸
引力很大， 未来将会是共享
单车重点推广的产品， 而且
推广初期通常都会采取低
价、折扣策略。这意味着，市
民低价包月骑行共享单车，
今后有望成为常态。

继网络约车、共享单车之后，
今年以来包括京沪穗等城市，在
地方的停车管理条例或规定中，
提出鼓励发展“共享停车”模式。一
些单位或个人将专有停车位对外
开放， 并通过移动互联网平台进
行分时出租，既增加收益，也方便
他人。只不过，这一新模式要想发
展还需要政府和社会的多方统筹。

国家发展改革委2015年发
布的数据显示， 我国大城市小汽
车与停车位的平均比例约为1比
0.8，而发达国家约为1比1.3。随着
汽车保有量快速增长， 国内停车
位缺口超过5000万个。在大城市
高峰时段，“开车十分钟， 停车半
小时”不再是笑谈。

但另一方面，根据最新的停车
普查数据，北京中心城区停车位缺
口85万个，而夜间公共建筑闲置空
余车位63万个。这意味着供需之间
存在明显的信息不对称现象。

针对上述痛点，“共享停车”

这一模式应运而生。去年下半年，
上海发布《关于促进本市停车资
源共享利用的指导意见》，提出政
府机关、医院和高校等事业单位、
国有企业等在保障内部安全和秩
序的前提下， 应将内部停车设施
错时对外开放， 率先落实停车共
享责任。根据计划，今年上海将建
50个“共享停车”示范点。

今年7月份提交北京市人大
审议的《北京市机动车停车管理
条例（草案）》提出，个人或单位可
以开展停车位有偿错时共享。居
住小区在满足本居住小区居民停
车需要的情况下， 可将配建停车
设施向社会开放。

8月初在网上听证的《广州市
停车场建设和管理规定（草案）》
提出， 鼓励住宅停车场在满足本
住宅区居民停车需求的前提下向
社会开放， 有条件的单位可以将
自用停车场向社会开放。

■据新华社

多家共享单车企业推免费月卡，意在提高用户黏性

在长沙，低价包月骑行或成常态

免费月卡的本质是一种
用户补贴行为，意味着共享单
车企业在月内没有现金流的
补充。用户补贴对于互联网企
业来说有利有弊，关键还是要
看企业的资金实力如何。

公开资料显示， 截至目
前， 摩拜单车已披露融资额
超过60亿元，投放600多万辆
单车。ofo小黄车累计融资超
过75亿元， 投放单车数量超
过650万辆。橙、黄两大品牌
至少占据了八成以上的市场
份额。

“在资本的助推下，共享
单车行业的竞争已经趋于白
热化，洗牌在即，可谓进入了
产品升级、 清场出局的下半
场。”湖南大学工商管理学院
教授朱国玮认为， 未来随着
出局者越来越多、 竞争格局
基本确立， 出于成本等因素
的考虑， 免费骑行的频率可
能会有所下降。

在中国电子商务研究中
心主任曹磊看来，未来共享单
车的盈利模式必然是多元化
的，一方面可以从用户方面获
得如押金、租金等；另一方面，
还可以依靠其延伸服务获取
利润，包括广告、沉淀资金的
投资等。此外，企业所获得的
用户数据更是无价的，将给企
业带来难以想象的利益。

朱国玮表示， 未来共享
单车的盈利模式， 绝不会局
限于使用单车所产生的费
用， 而是生态系统下的综合
运用， 将会以出行数据为主
导，来涵盖其他领域，比如对
接吃、住、玩等领域，以此探
寻新的盈利模式。

8月3日，交通运输部、国家发改委等10部门联合发布
了《关于鼓励和规范互联网租赁自行车发展的指导意见》
（简称《指导意见》），从实施鼓励发展政策、规范运营服务
行为、保障用户资金和网络信息安全、营造良好发展环境
四个方面，提出了具体措施。

近日，记者发现，逢周末就喜欢推出免费骑行的共享
单车，在这个盛夏打响了新一轮的免费大战，进驻长沙市
场的摩拜单车、ofo小黄车、哈罗单车，均相继推出了免费
月卡，免费骑行已经成为常态。

■记者 潘显璇 实习生 寻颖

现象 近期骑行共享单车不用花钱

“上下班、 去菜市场和
超市买东西，或者去附近办
事， 距离不是太远的话，只
要不下雨，我都是骑共享单
车。”最近这一个月，虽然天
气炎热，但在长沙工作的陈
先生使用共享单车的频率
却特别高。

陈先生坦言， 之所以最
近如此热衷骑共享单车，除
了喜欢共享单车带来的便
捷、不用担心堵车外，还有一
个重要原因———最近这一个
多月来， 他骑共享单车没有
花过钱，完全是免费使用。

实际上， 共享单车自
面市以来就频繁推出免费
骑行来获取客户， 但基本
上都是特定时间段内的免
费，比如周末 、端午 、五一
等假期。而近期，多家共享
单车都加大了免费骑行的

力度， 针对用户推出了免
费月卡的活动。

6月29日，摩拜单车率先
在业内推出了领月卡免费骑
行30天的活动， 领了卡的用
户每次骑行2小时内免费，30
天内无限次免费骑行。

7月，ofo小黄车、哈罗单
车、 优拜单车也都宣布推出
免费骑行月卡， 规则与摩拜
单车大同小异。

记者梳理发现，目前，进
驻长沙市场的共享单车品牌
有摩拜单车、ofo小黄车、哈
罗单车、优拜单车、永安行、
酷骑，其中有4个可以领免费
月卡，其余2个也频频推出免
费骑行活动。这意味着，如果
市民下载了多个共享单车
APP的话， 从6月底至今，使
用长沙街头的共享单车，基
本上可以做到不用花钱。

分析 免费策略意在提高用户黏性

免费模式一直是互联网
公司的杀手级武器，“免费补
贴-打开市场-黏住用户-收
费盈利” 的四部曲在汽车出
行、外卖等市场已得到验证。

在经历了融资战和数据
战之后， 共享单车行业已有
部分玩家选择退出， 但战斗
还在继续， 这意味着价格战
仍是套牢用户的必然选择。

有专家分析， 各大共享
单车品牌在这个时间节点推
出免费骑行活动， 是基于多
个原因：一方面，当前正是一
年中气温最高的时段， 共享

单车的使用频率有所下降，
免费骑行可以在很大程度上
刺激消费者继续使用共享单
车；另一方面，共享单车的竞
争已进入白热化阶段， 免费
月卡可以培养用户黏性和忠
诚度，提升品牌的占有率。

记者注意到，推出免费
月卡的这几个共享单车品
牌，都把“退押金后月卡权
益失效” 作为补充条款。为
了获得“免费午餐”，用户就
不能着急地退押金或卸载
APP，无疑可以降低平台用
户的流失。

趋势 低价包月骑行有望成为常态

专家说法

竞争进入
清场出局的下半场

虽然“共享停车”的理念正在普及，但具体到实践上，还有不少的挑
战待解决。

1.协调存在较大难度。
“车位共享不像车辆共享，后者只要车主同意就可以了，而前者还

需要与小区物业沟通， 以免影响他人生活。”ETCP副总裁朱凯表示。上
海的指导意见也提到，全体业主共有的住宅小区开放内部停车设施，要
根据业主大会的决议。

2.信息化改造需要一定费用。
车位共享，并不是只要把车位拿出来就可以了。还需要对传统的停

车场进行改造，将车位信息接入云端，并通过各类APP接触消费者。“共
享停车的基础是智慧停车。”朱凯介绍，包括闸机、收费系统等软硬件在
内，一个停车场的改造费用从几万元到几十万元不等。如何分摊这笔费
用，需要各方进一步协商。

3.安全管理责任加重。
根据行业数据，在进行信息化改造并接入移动互联网平台后，一个

停车场的车位利用率可提高30%。但车流量的增加，也意味着安全管理
责任的加重。

多地推“共享停车”缓解“停车难”

难点 车位共享还要迈过三道坎


